/ YO VENDO ZARAGOZA ONLINE

¢TIENE UNNEGOCIO Y
NECESITA DIGITALIZARSE?

PRIMER PASO: FORMACION

La Camara de Comercio organiza cursos
gratuitos de distintos niveles que empezaran
el 3 de mayo. Formaran a los profesionales de
comercios locales en materias como las redes
sociales, el marketing digital o las finanzas

Que los negocios locales asimi-
len laimportancia de la transfor-
macién digital y que puedan
aplicarla de manera eficaz. Ese
es el objetivo de los cursos gra-
tuitos que ha organizado la Ca-
mara de Comercio, junto a la
CEOE, dentro de la campaiia ‘Yo
vendo Zaragoza online’, que co-
menzaran el proximo 3 de mayo
y estan dirigidos tanto a los pro-
pietarios de comercios locales
de la ciudad como alos profesio-
nales del sector que desarrollan
su actividad en un comercio de
proximidad.

«A través de los contenidos a

los que tendran acceso en los di-
ferentes cursos y formatos, se
adentraran en el nuevo universo
digital y aprenderan a manejar
herramientas practicas que po-
dran poner en marcha al dia si-
guiente en sus negocios. Busca-
mos ofrecer un proceso de con-
cienciaciony aprendizaje perso-
nalizado para el alumno, con una
base de entrenamiento practico
y especializacion en ‘retail’», ase-
guran fuentes de la organizacion.

Todos los cursos son gratuitos
y para acceder a ellos no es nece-
sario ningin conocimiento pre-
vio. «El contenido esta disehado

www.yovendozaragozaonline.es

Los cursos se impartiran de manera presencial y ‘online’.

para que los profesionales pue-
dan acceder sin problema desde
un nivel basico. En el curso ‘onli-
ne’, nuestros mentores daran un
trato personalizado a los alum-
nos, de tal manera que estos ob-
tengan un acompafamiento ab-
solutamente adaptado a sus ne-

cesidades», explican. Uno de los
cursos esta especialmente orien-
tado al sector de la alimentacion.
«Los contenidos sobre los que
pivota son el marketing digital,
la transformacidn digital y las fi-
nanzas;y pretenden dar respues-
ta alos retos concretos a los que

se enfrenta este segmento tan es-
pecialista del comercio», expli-
can. En este caso se han estruc-
turado dos itinerarios ‘online’, di-
ferenciados en funcién de la ma-
durez digital del profesional, y se-
siones presenciales y a través de
aula virtual en teméticas como
desarrollo web, redes sociales o
‘marketplaces’.

El resto del comercio de proxi-
midad contara con un curso ‘on-
line’ de 15 horas que contiene tres
modulos (transformacion digital,
marketing y finanzas aplicadas al
dia a dia de un negocio local) y
seis cursos presenciales de 12 ho-
ras de duracién cada uno, en los
que cada participante podra se-
leccionar aquellas teméticas en
las que desee especializar su for-
macién, como SEO, Google Adsy
Analytics o redes sociales, entre
otras opciones.

Asi, através del aprendizaje de
nuevos conocimientos, los pro-
pietarios de los negocios desarro-
llaran nuevas habilidades vincu-
ladas al marketing digital, la ven-
ta ‘online’, la generacion de con-
tenido en redes sociales o la acti-
vacion de experiencias en su
punto de venta fisico... «Todo ello
con un conocimiento especiali-
zado y practico de herramientas
tecnolodgicasy ‘softwares’ de ges-
tién que faciliten su dia a dia en
el negocio y centren su actividad
en lo verdaderamente importan-
te: contactar con el consumidor
local», concluyen.



