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O,

La Republica Checa es un pais con un elevado nivel de in-
dustrializacién y con una de las mayores rentas per capita
entre los paises que se incorporaron a la UE en 2004. Con
10,5 millones de habitantes, es un mercado de dimension
similar a Hungria, mayor que la vecina Austria (8 millones)
y muy superior a otros paises de Europa Central y Oriental
como Eslovaquia, Eslovenia, Croacia o a la de los paises bal-
ticos.

Su ubicacion geografica estratégica en el centro de Europa,
fronteriza con Alemania y Austria, la alta tradicién industrial
y el menor coste relativo de su mano de obra respecto a Eu-
ropa Occidental, han convertido al pais en uno de los paises
mas atractivos para la inversién directa extranjera.

La Republica Checa forma parte de la Unién Europa desde
2004 pero conserva su moneda. El PIB per capita en 2015 fue
de 16.700%€, siendo el salario medio mensual bruto aprox. de
1007€. La distribucion del gasto familiar en 2015 (ultimos
datos disponibles) fue: vivienda, agua y energia (21,1%), se-
guida de alimentos y bebidas no alcohélicas (20%), produc-
tos y servicios diversos (12,1%), transporte (10,5%), culturay
ocio (9,4%), restaurantes y alojamientos (5,6%), articulos de
hogar (6%) y ropa y calzado (5%).

En 2018, el crecimiento estimado para el pais por el FMI es
del 2,6%, y del 2,3% para 2019. La Republica Checa ocupa la
posicidn 30 en Doing Business 2018 del Banco Mundial.

;Por qué Repuiblica Checa?

Las relaciones comerciales entre la Republica Checa y Espa-
Aa son cada vez mas estrechas, y con especial protagonismo
de sectores industriales (maquinaria herramienta y sector
de automocién), aunque con cada vez mayor importancia
del sector agroalimentario, sobre todo productos de calidad.

El saldo comercial de Espana con la Republica Checa es tra-
dicionalmente deficitario. El comercio de la Republica Che-
ca estd muy orientado a Alemania (50% de sus relaciones
comerciales), lo que explica que Espaia, a pesar de ser su
10° cliente, Unicamente absorba un 2% de las exportacio-
nes totales checas. La recuperacion econdémica del pais y
la evolucion creciente de los salarios medios, podrian abrir
nuevas oportunidades para la adquisicion de bienes de
consumo de calidad media-alta. Eventualmente, y con la
adecuada publicidad previa, habria opciones para impulsar
nuevos flujos comerciales de calidad en los sectores agroa-
limentarios, textil y confecciéon, y muebles y textil del hogar.
Ademas los productos gastronédmicos espaioles, de calidad,
reflejan una creciente demanda.

El sector de componentes de automocion espafiol ya esta
muy presente en el pais, y continua el interés en nuestro te-
jido empresarial por implantarse en la Republica Checa. Asi-
mismo, el pais comienza también a perfilarse como region
especializada en servicios de informacién y telecomunica-
ciones de alto valor anadido.




Costes*

Cuota de participacion por empresa:
600 euros + IVA

Coste de la agenda individualizada de trabajo:
720 euros + IVA

Gastos de viaje: En funcién de la combinacién escogida. Para aquellas
empresas que lo deseen, la Cdmara de Comercio de Zaragoza facilitara

informacion sobre las opciones de viaje.

* Consultar condiciones especiales para empresas aragonesas.

Accién cofinanciada con Fondos Feder.

Normas de participacion

1. ADMISION DE SOLICITUDES

Requisitos:

Realizar la solicitud de inscripcién online a través de la pagina web de la
Cémara de Comercio (www.camarazaragoza.com)

Enviar el justificante de ingreso de los gastos de organizacion de agenda
en origen y en destino.

La inscripcion se considerara efectuada EN FIRME desde el momento en
que la Cdmara comunique a la empresa su inclusion en la acciéon comercial.
La Cdmara podra rechazar cualquier solicitud por no cumplir las condi-
ciones indicadas, por exceder el plazo de inscripcion u otros criterios de
indole comercial u organizativa.

2. PREPARACION DE LA ACCION

Obligaciones de la empresa participante:

Facilitar la documentacion solicitada por la organizacién en los plazos es-
tipulados.

Atender y responder las comunicaciones enviadas desde el organismo
colaborador en destino, desde la Cdmara de Comercio o desde la agencia
de viajes.

Comunicar a la Camara de Comercio las modificaciones o variaciones que
se realicen en la agenda de trabajo.
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Aceptar las posibles liquidaciones practicadas por derrama proporcional
de los gastos colectivos imprevistos.

En el caso de optar por el viaje organizado por la Cdmara de Comercio,
efectuar los pagos correspondientes en las condiciones y plazos estableci-
dos por la agencia de viajes seleccionada.

En el caso de que la empresa decida por su cuenta cancelar su participa-
cion en el plazo comprendido dentro de los 20 dias anteriores al comien-
zo de la accién comercial, la Cdmara se reserva el derecho de reintegrar
cualquier importe satisfecho por la empresa. En todo caso descontara de
la posible devolucion el importe de los gastos que la cancelacién pudiera
originar.

3. DESARROLLO DE LA ACCION COMERCIAL

El empresario debera:

Respetar la agenda de contactos elaborada y entregada en destino. En
caso de querer realizar alguna modificacion, se debera solicitar a la orga-
nizacién de la accion.

Asistir a las reuniones y eventos (si los hay) que estén programados por la
organizacion.

Respetar las indicaciones establecidas por la organizacién de la accién en
tema de horarios, traslados, reuniones, etc.
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