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Madrid es una poblacidon afectada por la liberalizacién del comercio.
Desde hace mucho, las grandes superficies y el comercio independiente
han vivido (o convivido) con la apertura en festivos que ahora se ve
también modificada con las reformas legislativas de ventas en rebajas vy

otros sistema promocionales

Madrid es una ciudad de contrastes: las zonas con un gran poder
adquisitivo y con comercios de marca se unen a barrios castizos o de
ultima tendencia en moda alternativa; lo ultimo en alimentacién se une a
las tradicionales tiendas especializadas.

La alimentacion y la moda son los dos grandes sectores dominantes entre
el comercio de Madrid, junto a nuevos comercios de gente emprendedora
gue se lanza con atrevidos conceptos comerciales a bajo costo y con
grandes dosis de originalidad en dinamizacion y promocién de ventas.
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Este viaje nos va a ayudar a los participantes a tomar decisiones con
criterios racionales sobre las acciones a corto plazo, inmediatas, por
ejemplo nos dara respuestas a ¢Qué puedo hacer en mi comercio para
potenciar las ventas?. Y acciones con perspectiva a medio y largo plazo

sobre el posicionamiento de nuestro comercio.

Es un nuevo método de formacién sobre las distintas disciplinas
involucradas en la creacion de un comercio competitivo.

Durante los dos dias que durara la visita, se estima que se podran visitar
mas 20 comercios por dia; concertaremos una visita con asociaciones de
comerciantes de Madrid.

En el recorrido de uno a otro punto de venta, se visitaran y comentaran
todos los aspectos interesantes analizados.

El analisis de la tienda y los comentarios, se realizaran antes de entrar o al
salir de la tienda.
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Los aspectos objeto de analisis seran principalmente:

La Identidad Corporativa, el concepto o idea de negocio en si, la Puesta en
Escena, caja escénica y proceso de compra, el lay out, mobiliario,
materiales, colores, el merchandising y el Visual Merchandising, la
dinamizacién de la tienda.

Se visitaran:

Las ultimas aperturas; las tiendas mas innovadoras; los mejores conceptos
comerciales.

Es importante que el empresario entienda que no van a ver solo tiendas
de su sector sino al contrario, el objetivo es que analice tiendas cuya base
de negocio tiene su origen en un sector diferente; de esta manera
aseguraremos que abra su mente a interpretaciones diferentes de su
establecimiento.
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Al iniciar la ruta, antes de salir del hotel, se celebrard una pequeiia
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reunion de media hora
aproximadamente en la que se
explicardn con detalle, las tiendas
que se van a visitar y los aspectos
logisticos que se consideren
necesarios. El ultimo dia de Madrid,
segun el horario de regreso, se
celebrara una sesion de
conclusiones, con todos los
participantes para comentar vy
compartir las conclusiones de la
visita y los beneficios individuales
para mejorar los puntos de venta.
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placasa@camarahuesca.com

ngarcia@camarazaragoza.com

gmartinez@camarateruel.com
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