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RESUMEN Y PRINCIPALES CONCLUSIONES

En 2003 laproduccion francesa de aparatos de iluminacién, entendideestide amplio, al-
canzo los 942.762 miles de euros.

La produccion de lamparas representa Unicamerf2@etle la produccion total del sector de
iluminacion. Segun el tipo de lamparas, podemos dee en Francia se producen mas del do-
ble de lamparas de cabecera, de mesa o de piedamparas para colgar o fijar al techo o pa-
red.

La mayor parte de los fabricantes del sector songfas y medianas empresas. El 63% de los
productores de aparatos de iluminacién tiene meroS0 trabajadores. En los ultimos cinco
afos, el numero de empresas del sector ha caidd t¥b. La actividad de los profesionales del
sector se concentra principalmente en cuatro regiolte de France, Rhéne-Alpes, Centre y
Auvergne gue agrupan el 46% de los establecimigntoas del 50% de los efectivos emplea-
dos.

Las importaciones totales de lamparas de hogar ascendieron a 41wiléd de euros en el
afio 2004 mientras que las exportaciones alcantasa2v5.634 miles de euros. La tasa de co-
bertura fue por tanto de un 58,88%. Se puede deeiFrancia es un pais importados de lam-
paras de hogar.

El principal proveedor de lamparas de hogar dedrags Italia con un 22,99% de cuota de im-
portacion. Le sigue por detras China con un 19,82% cuota. Espafia por su parte, se sitia en
quinto puesto con un 6,80%.

Las importaciones francesas de lamparas de cabeeenzesa o de pie se valoraron en 109.341
miles de euros en el afio 2004, con una caida 8% &n los ultimos cinco afios. Espafia se si-
tda como quinto proveedor de lamparas de Franciakb,45% de la cuota de importacién. El
41% de la cuota de importacién de este tipo deymtodo acapara China que ha aumentado su
cuota un 16,7% en los ultimos cinco afios y sigaeiendo.

En cuanto a las lamparas de colgar o fijar a tecpared, las importaciones del afio 2004 al-
canzaron los 307.773 miles de euros y han aumentadd,24% desde el afio 2000. Espafia en

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada deaBiagen Paris 5



EL MERCADO DE LAS LAMPARAS DE HOGAR EN FRANCIA

este caso se sitla como cuarto pais proveedada. dizdpara el 27,95% de la cuota de importa-
cion de este tipo de ldmparas pero poco a pocerdiendo peso en beneficio de Alemania y
China.

Los principales competidores de Espafa son Itakacgmpite con un producto de calidad y di-
sefio y China que juega con la ventaja de sus pegasos gracias a sus reducidos costes de fa-
bricacién.

En cuanto a ldistribucion, las lamparas se venden a través de distintodesasegun el seg-
mento de mercado de que se trate: el productorde gHa se distribuye a través de tiendas es-
pecializadas de iluminacion y tiendas de muebldeamracién y el de gama baja, en grandes
superficies de bricolaje, grandes almacenes, ydgsasuperficies de alimentacion.

Aungue no hemos podido obtener datos concretos $abcuotas de mercado en valor de cada
uno de los canales de distribucion, segun fuerdd®HA (Instituto francés para la Promocion
y el Estudio del Mueble), dos tercios del mercazladaparan las grandes superficies de brico-
laje, las tiendas especializadas en iluminaci@asytiendas de mueble de hogar.

En las ciudades méas grandes como Paris, Lyon oeN&rkos profesionales especializados en
iluminacion organizan distintos showrooms para e su producto. Los arquitectos de in-
terior también juegan un papel muy importante cqonescriptores.

Existen ademas dos grandes empresas especialeadasdistribucién de material eléctrico,
con un gran departamento especializado en lameasata de Sonepar y Rexel..

Analizando lademandg se prevé que en el afio 2005 el 9,40% del prestpuestinado a
compras de mobiliario para el hogar se dirija @dlapra de lamparas.

El consumo de lamparas de hogar, segun las estinecte Xerfi (editor de estudios de mer-
cado), aumentd un 3,49% en 2004. El ritmo de cliecitd sera moderado en los proximos
afos. En las tiendas de muebles, el espacio dedicks lamparas va en aumento asi como los
precios de venta.

La necesidad de equipar el hogar aparece como prnimogvo de compra de las lamparas de
hogar. Le siguen otras razones como la busquedardert, la compra por impulso y el deseo
de cambiar de estilo.

El 37% de la compra de lamparas de hogar son ddasma la decoracion del salon-comedor de
la vivienda. El acero inoxidable y el aluminio dos materiales lideres y el blanco sigue siendo
el color favorito. Los franceses buscan un proddetaalidad y disefio. No obstante, los pro-
ductos chinos, de calidad media, van ganando céotaercado por sus precios asequibles y di-
sefio cada vez mas sofisticado.

La imagen del producto espafiol es buena, tanteedssounto de vista de la tecnologia como

del disefio. Las lamparas espafiolas gozan de una boegida en este mercado. El “boom” de

la construccion en Espafia ha obligado a los prodegide aparatos de iluminacion a presentar
un producto de una buena relacion calidad-precio.

Por ultimo, en cuanto r@glamentacion hay que tener en cuenta:
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- Las normas europeas armonizadas de la serie NFOE9& que garantizan la seguri-
dad eléctrica de las ldmparas.

- La directiva de baja tension.

- La marca europea facultativa ENEC que tiene pagtfg) garantizar la calidad de los
productos y su conformidad con las normas.

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada deaBiagen Paris 7
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» INTRODUCCION

1. SUBSECTORES RELACIONADOS
El siguiente estudio de mercado analiza el see@dasilamparas de hogar en Francia.

Las ldmparas de hogar se enmarcan dentro del sketitwuminacion que ademas de las lamparas de

hogar tiene otros subsectores como iluminaciorodag publicas, letreros y anuncios luminosos y pro-
yectores.

Dentro de las lamparas de hogar, podemos difetretiisitntos tipos segun sean:
- de colgar o fijar al techo o pared
- de mesa o de pie

Definicion del sector para la busqueda de informadn

Los datos deomercio exterior del estudio se han sacado de Aduanas Francesaralpe la Nomen-
clatura Combinada TARIC. La partida 94.05 es laepgloba el sector de aparatos de alumbrado, y se
desglosa como se indica en el cuadro siguiente:

Partida Tipo de lampara

Aparatos de alumbrado, incluidos los proyectorasig/ partes, no expresados ni com-
94.05 prendidos en otra parte; anuncios, letreros y plawdicadoras, luminosos y articulos

similares, con fuente de luz inseparable, y suepao expresadas ni comprendidas en
otra parte

Lamparas y demas aparatos eléctricos de alumbpada,colgar o fijar al techo o afla

Y pared (excepto los de los tipos utilizados paedwghbrado de espacios o vias publigas)

94.05.20 |Lamparas eléctricas de cabecera, de mesa, deaofiae pie

94.05.30 |Guirnaldas eléctricas del tipo de las utilizadagdoles de Navidad

94.05.40 |Los deméas aparatos eléctricos de alumbrado

94.05.50 |Aparatos de alumbrado no eléctricos

94.05.60 |Anuncios, letreros y placas indicadoras, luminoga@sticulos similares

Fuente: www.taric.es
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Al ser un estudio sobre lamparas de hogar, se bamiado Unicamente las partidas 94.05.10 y

94.05.20.

Los datos deroduccion han sido proporcionados por el Servicio de Estugli&stadisticas del Minis-
terio de Industria Francés, “SESSI". El sector gidado por el cédigo NAF (“Nomenclature d’Activité
Francaise”) que en este caso es el 315.C (Fahbicde aparatos de iluminacion) y que viene engloba-

do dentro de los soiguientes apartados:

Cadigo Actividad
D Industrie manufacturiére
DL Fabrication d’equipements électriques et électraedq
31 Fabrication de machines et appareils électriques
31.5 Fabrication de lampes et d’appareils d’'éclairage
315C Fabrication d’appareils d’éclairage

Fuente : INSEE

Ademas el codigo NAF 31.5 C se desglosa como seaih la siguiente tabla :

Cadigo Tipo de lAmpara

31.50.22 |Léamparas de “pie, de mesa, de oficina o de cabecera
31.50.23 | Aparatos de iluminacién no eléctricos

31.50.24 |Letreros y anuncios luminosos

31.50.25 |Arafias, lamparas de colgar y apliques

31.50.33 | Aparatos de iluminacion eléctrica exterior

31.50.34 |Otros aparatos de iluminacion eléctrica

31.50.42 | Partes de aparatos de iluminacién

31.50.99 |Servicios industriales para aparatos de iluminacion

Fuente: INSEE

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada deaBiagen Paris
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=« ANALISIS DE LA OFERTA

1. ANALISIS CUANTITATIVO
1.1. Tamario de la oferta

Para analizar la oferta se han tomado principalenkrst datos proporcionados por SESSI (Servicio de
Estudios y Estadisticas del Ministerio de Indudtaacés) referentes al codigo de actividad NAFG315
fabricacion de aparatos de iluminacion. Los datogefieren siempre a las empresas que cuentan con
mas de 20 empleados y son del afio 2003.

En el afio 2003 habia 90 empresas de mas de 20aztopldedicadas a la fabricacién de aparatos de
iluminacion empleando a un total de 6.416 personas.

En los ultimos cinco afios, el volumen de negociosdetor ha aumentado un 17,39% situdndose en
860,4 millones de euros en el afio 2003.

El nivel de exportaciones de aparatos de ilumimabg aumentado un 35,88% desde el afio 1999. Mas
adelante, al analizar las exportaciones de lamp#asogar, veremos como dependiendo del tipo de
lampara el nivel de exportaciones ha aumentada elgmntrario ha descendido.

Evolucion de las caracteristicas del sector (empras de 20 personas 0 mas)

1999 2000 2001 2002 2003 Crecto. 99-
03

Numero de empre- 92 89 91 95 90 -2,17%
sas
Efectivos emplea 6334 6.521 7.096 7.109 6.416 1,29%
dos
Facturacion 732,9 797,6 834,9 883 860,4 17,39%
Exportaciones 151,6 173,1 170,6 217,4 206,9 35,88%
Tasa de exporta- 20,7% 21, 7% 20,4% 24,6% 24% 15,94%
cion

Fuente: SESSI

Unidades: Millones de euros

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada deaBiagen Paris 10
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1.2.Evolucién de la produccion

Segun los datos de produccién del sector generfdliizantes de aparatos de iluminacion que viene
dado por el cédigo NAF 315C, podemos decir quadayrccion de aparatos de iluminacion ha aumen-
tado un 23,55% en los ultimos cinco afios alcanzé&el®42.762 miles de euros.

Evolucion de la produccion sector codigo NAF 315C

1.200.000

1.000.000_ 937.871 942.762

864.000 864.385

800.000 763.000

600.000 -

400.000

200.000

o

1999 2000 2001 2002 2003

Fuente: SESSI

Unidades: miles de euros

Concretamente en el afio 2003 la fabricacion deaargfotras lamparas para colgar o fijar al techo o
la pared fue de 27.237 miles de euros lo que supor88% del total de la produccion de aparatos de
iluminacion del afio 2003.

Las lAmparas de cabecera, de mesa o de pie, conl5niles de euros de produccién acapararon el
6,10% de la produccion total del sector.

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada deaBiagen Paris 11
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Datos de produccién del afio 2003 por tipo de prodtm

PRODUCTO CANTIDAD (en FACTURACION
unidades) (miles de euros)

Arafas y otras lamparas para colgar o fijar 2.081.188 27.237
al techo o a la pared
Lamparas eléctricas de cabecera, de mesa, 3.771.572 57.571]
de oficina o de pie
Aparatos de iluminacién no eléctricos 2.010.701 16.673
Letreros y paneles luminosos 804.198 122.786
Focos 1.399.75( 42.081
lluminacién oficina 2.572.762 123.324
lluminacién industrial 4.757.663 146.927
Partes - 20.727
Otras arafas y proyectores para colgar o fi- 280.390 14.063
jar
Proyectores 563.832 1133.867
Otros aparatos de iluminacion eléctrica (ex- 4.973.123 221.762
cluyendo proyectores)
Otros - 15.681
TOTAL - 942.762

Fuente: SESSI

Si tenemos en cuenta la produccion por tipo deymtody nos centramos en las lamparas de hogar que
son objeto de este estudio, se observa seguntias del cuadro anterior, como la produccion del afio
2003 de arafias y otras lamparas de colgar o fif@cho o pared se valor6 en 27.237 miles de guros
la produccién de las lamparas de cabecera, de ohesdicina o de pie alcanzé los 57.571 miles de eu
ros ese mismo ano.

Comparando estos datos con los del afio anterientydndonos en las ldmparas de hogar, podemos de-
cir que la produccion de lamparas para colgaraw ] techo o a la pared han disminuido un 65,61%
(de 79.198 miles de euros a 27.237 miles de eomimsjtras que las lamparas de cabecera, de mesa o de
pie han visto aumentar su produccién en un 23,9p%s#éndo de 46.453 miles de euros a 57.571 miles
de euros).

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada deaBiagen Paris 12
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En los datos proporcionados por el SESSI, las padn de las lamparas de colgar o fijar al techo o

pared viene desglosada segun el tipo de bombilasgquitiliza. De esta manera, podemos ver como la
caida de produccion de este tipo de lamparas sefdadamentalmente al fuerte descenso de la pro-

duccién de lAmparas para bombillas incandescentes.

Evolucion de la produccion de lamparas para colgao fijar al techo o pared segun tipo de bombi-

lla

Tipo de bombilla 2002 2003
Bombillas incandescentes 68.115 21.192
Haldégenas 5.003 1.618
Otras 6.080| 4.427
TOTAL 79.198 27.237

Fuente: SESSI

Unidades: miles de euros

Si tenemos en cuenta los dos tipos de producte@sfaenos analizando, podemos decir que se fabrican
en Francia mas lamparas de cabecera, de mesai® gleepde colgar o fijar al techo o pared. Concre-
tamente en el afio 2003 la produccién de lamparasaltecera, de mesa o de pie supero a las de colgar
o fijar al techo o pared en 30.334 miles de euragliferencia se va haciendo cada vez mayor.

1.3.Fabricantes

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada deaBiagen Paris
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+ Grado de concentracion de la oferta

La mayor parte de las empresas en 2003 (84 dé@lsstdles) son pequefias y medianas empresas que
tienen de 20 a 249 trabajadores.

Segun los datos del SESSI del afio 2003, méas deldé3#s fabricantes de aparatos de iluminacion tie-
ne menos de 50 trabajadores y su facturacion adpiesygoone un 24,25% del total.

Reparto de la facturacion del sector por tamafio dempresas (datos 2003)

Fuente: SESSI, EAE

(*) Fundamentalmente empresas que subcontratandduzcion

(R)Reserva, (S) Secreto estadistico

Tamario Numero de em- Personal a 31- Facturacion
presas iz (millones de euros)
De 20 a 49 trabajadores 57 1.817 208,7
De 50 a 99 trabajadores 13 877 R
De 100 a 249 trabajadores 14 1.910 238,5
De 250 a 499 trabajadores 3 928 R
Masde 500 trabajadores 1 805 S
Otras * 2 79 R
TOTAL 90 5.416 860,4

Las 4 primeras empresas del sector tienen un 3de9kds efectivos empleados totales, el 29,9% de las
ventas y el 58,4% de las exportaciones.

Si tenemos en cuenta las 10 primeras empresagaer,sestas tienen el 46,9% de los efectivos em-
pleados del sector, el 49,6% de las ventas y 807 de las exportaciones.

A la vista de estos datos, se puede concluir gtzemes hablando de un sector con un alto grado de
concentracion en el que las primeras empresasse kan la mayor parte del mercado.

» Evolucién de la “poblacion” de empresas en el secto

En los ultimos cinco afios el numero de empresasajalo en un 2,17%. Concretamente, en el afio
2003 desaparecieron 5 empresas, lo que supon@&f#b Snenos de empresas que en el aifio 2002. Esta

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada deaBiagen Paris 14
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disminucion del nimero de empresas puede deberdarfientalmente a la fusion o absorcién de unas
empresas y otras.

Evolucién del nUmero de empresas

96

94

AL
v | 92 on O\
. \\8‘9// . 90

88

86

1999 2000 2001 2002 2003

Fuente: SESSI

En cuanto al numero de efectivos empleados erctdrsen los Ultimos cinco afios ha aumentado en un
1,29%. Sin embargo en el ultimo afio el descensmaielero de trabajadores ha sido fuerte con una
caida del 9,74%

Evolucién del numero de trabajadores

7200
7000
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6400 6334
6200
6000 -
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6521

6416
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Fuente: SESSI

« Diversificacion de la actividad

El sector se encuentra muy poco diversificado. Séggidatos proporcionados por el INSEE, en el afio
2003 el 83,1% del volumen de negocios del secter de empresas cuya actividad principal era la fa-
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bricacion de aparatos de iluminacién. El 12,6%adiatturacion fue para el comercio mayorista de ma-
terial eléctrico.

Descomposicion de cifra de negocios del sector

Mayoristas de Otros
material 4,30%
eléctrico
12,60%
Fabricacion
aparatos
iluminacion
83,10%

Fuente: INSEE Datos del afio 2003

* Localizacion geogréfica
La actividad de los profesionales del sector seeaina esencialmente en cuatro regiones:
- lle de France
- Rhéne Alpes
- Centre
- Auvergne
Estas cuatro zonas agrupan el 46% de los estalg@ton y mas del 50% de los efectivos empleados.
Concretamente, lle de France cuenta con el 21,@&2bdscempresas del sector.

Sin embargo, si tenemos en cuenta el nUmero desadys, la zona de Rhéne-Alpes cuenta con el ma-
yor numero de trabajadores con el 18% del total.

Distribucion geografica de la fabricacion de lampaas de hogar en Francia (2003)

+  NUMERO DE EMPRESAS
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Otras regiones | 54,05%

Auvergne [ 3,38%
Centre 0 8,11%
Rhone-Alpes T 12,84%
lle de France ] 21,62%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Fuente: SESSI

+  NUMERO DE TRABAJADORES

Otras regiones 46,91%

Auvergne 11,38%
Centre 14,32%
Rhéne-Alpes 18,00%
lle de France 9,39%

0,00% 10,00%  20,00%  30,00% 40,00%  50,00%

Fuente: SESSI

» Principales grupos y fabricantes del sector
El mercado francés de lamparas esta dominado ppogide origen extranjero y sus filiales.
Philips France y Osram ocupan los primeros puektbsector. A su lado, hay una gran cantidad de pe-

quefias estructuras familiares o independientes €@ o Dietal. Hay un solo grupo francés dentro
del sector: Sofigalva y su filial Conimast Inteinagl.
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Las tendencias favorables del consumo doméstiténggaras haran que el crecimiento del volumen de
negocios del sector se mantenga.

En los dltimos afos se ha hecho un gran esfuermageria de innovacion. Los productos estan cada
vez mas adaptados a las nuevas tendencias (ézecagtc) y hay una tendencia a dar un mayor valo
afiadido por ejemplo con la incorporacién de comptaseelectrénicos.

Los profesionales se han querido desmarcar dengetencia extranjera posicionandose en su gran
mayoria en los productos de alta gama. Una esimaf@eg sera acompafnada en el afio 2004 de un cre-
cimiento de los precios de venta del 1,6%.

En las siguientes tablas podemos observar cualdss@rincipales grupos y fabricantes del sexbor
actividad principal definida segun el codigo NAES1, fabricacion de aparatos de iluminacion

Los principales grupos presentes en el sector

GRUPOS NACIONALIDAD VOLUMEN DE NEGOCIOS

International utility structures Canada 77.205
Siemens Alemania 74.233
Royal Philips electronics Paises Bajos 29.037
Zumbotel Austria 1.142
Silvana lightining international Estados Unidos 951
Valmont Estados Unidos 742
Indal Espafa 75
Schreder gie Bélgica Ns
Sofigalva Francia nd

Fuente: Xerfi

Unidades: millones de euros, datos del afio 2003

Principales fabricantes (c6digo NAF 31.5C)

Empresa Volumen de negocios (afio 2003)

SA RAGNI 303.275.473
ALM 311.844.229
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L’ECLAIRAGE TECHNIQUE ECLATEC S.A 352.031.843
DIETAL 389.333.568
3 E INTERNATIONAL 391.021.987
THORN EUROPHANE 391.673.357
PHILIPS FRANCE 402.805.52]
SLI FRANCE 552.109.258
SA COMATELEC 578.200.693
SERMETO TOLERIE 976.120.352

Fuente : SESSI, datos del afio 2003

Unidades : miles de euros

1.4 Precios

A la vista de los datos de los ultimos 5 afios,usle decir que los precios de venta de los apadatos
iluminacion seguiran en aumento.

Las innovaciones tecnologicas y estéticas justifiearecuperacion de un 1,6% de las tarifas deavent
de lamparas en el afio 2004.

De todas maneras, el crecimiento se mantendra aaeebido a la competencia que proviene de los
productos importados mayoritariamente de China.

El bajo coste de produccion de la produccion eaptjue los aparatos de iluminacion extranjeros se
vendan mas baratos en Francia que los productasades.

En la siguiente tabla se puede observar la evolupi@ han seguido los precios de los aparatoside il
minacion en los ultimos diez afios:

INDICE DE PRECIOS, CON BASE 100 EN EL ANO 1995

INDICE CRECIMIENTO

1995 100 Nd
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1996 101,2 1,2%
1997 102,6 1,4%
1998 97,4 -5,1%
1999 98,2 0,8%
2000 98,5 0,3%
2001 100,6 2,1%
2002 101,7 1,1%
2003 102,5 0,8%
2004(e) |104,1 1,6%

Fuente:INSEE,BMS

Estimacion afio 2004 de Xerfi

Los precios de venta industriales de aparatosuseinbcion han aumentado un 4,1% entre 1995 vy
2004. Las revalorizaciones de las tarifas han sidderadas. Aparte del afio 2001 (y 1998 donde tuvie-
ron una gran caida) el crecimiento nunca ha sigderfar a un 1,5%.

Cabe sefalar que la penetracion de productos gwares fundamentalmente de China. Los fabrican-
tes tratan de ser prudentes en cuanto al preaiefisee debido a la fuerte competencia en cuanto al
precio por parte de los productos chinos fundaneetse.

Otra estrategia que han seguido los franceseslbgesicionarse como un producto de alta gama, de
disefio y calidad frente a los productos provengdé&China.

2. ANALISIS CUALITATIVO

2.1 Obstaculos comerciales
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En primer lugar, hay que destacar que Francia emencado de 60 millones de consumidores, que
cuenta con un elevado poder adquisitivo y con endéncia de crecimiento moderada. EI mercado
francés, se caracteriza también por ser un meroadoro y organizado.

Al tratarse Francia de un pais perteneciente anl@riJEuropea no tiene sentido hablar de barreras co
merciales propiamente dichas (aranceles, cuota$, sin embargo existen una serie de aspectos que
sin ser las barreras tradicionales suponen, o pugsgigoner, una serie de obstaculos comerciales para
las empresas que decidan introducir sus produntesrmercado francés.

Sefialamos unos puntos que se dan en el mercadédranque efectivamente, podrian suponer un obs-
taculo o dificultad a salvar por las empresas espafiDentro de estos se encuentran:

- Desplazamiento de otros proveedorgge normalmente son habituales y conocidos por el
cliente potencial y con los que las relaciones paseeces del plano profesional al personal. Egildi
desplazar a los proveedores ya existentes, pasggomlo hay que ofrecer condiciones mejores y con-
tar con buenas referencias comerciales en el paisigen.

- Cumplimiento de las exigencias de calidad que eguel mercadoEn Francia tanto los
compradores profesionales como los consumidoresnsgnexigentes. Hay que respetar estrictamente
las condiciones de venta estipuladas, cumplir l@sog, las calidades, etc..

- Dificil aceptacion por parte de los franceses dadiciones de pago seguras pahven-
dedor Los medios de pago mas utilizados en Francia elotheque (en transacciones nacionales), la
transferencia bancaria (operaciones internaciongliesletra de cambio, ésta Ultima en menor medida

- Utilizacion de la lengua francesan las comunicaciones. La comunicacion en fraapés-
ta una ventaja estratégica considerable a las sampeela hora de establecer relaciones comerciales.

- Facilitar la informacion al compradoponiendo a su disposicién folletos informativos so
bre la empresa y productos (en francés), contalboenos argumentos de venta, conocer las ultimas
técnicas de fabricacion, asi como de las normaspeas y mundiales. Todo esto es necesario ya que
los compradores franceses cuentan con un buendgviglformacion asi como un buen conocimiento
tanto de la oferta nacional como de la extranjera.

- Importancia de la logistica del transport&sto se puede convertir en una ventaja si se
aprovecha la vecindad y la pertenencia al mismaagpecondémico y monetario, ya que esto supone
una ventaja frente a competidores de tercerosaise
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- Tener quecupar nichos de mercado
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s ANALISIS DEL COMERCIO

1. ANALISIS CUANTITATIVO: ANALISIS DEL COMERCIO EXTER  IOR
FRANCES DE LAMPARAS

1.1.Principales caracteristicas y evolucion

Para obtener las estadisticas de comercio extiiagector de las lamparas de hogar nos hemoseentr
do en las siguientes partidas arancelarias:

94.05.10: LAmparas y demas aparatos eléctricotuddendo, para colgar o fijar al techo o a la pared
(excepto los de los tipos utilizados para el aladbrde espacios o vias publicas)

94.05.20: Lamparas eléctricas de cabecera, de oesdicina o de pie

Los datos se han sacado de Aduanas Francesasy gmtado las cifras de los Ultimos cinco afios para
poder observar la evolucién de las mismas. Lasadt datos disponibles son del afio 2004.

Como resultado del analisis de las estadisticemdaacde Aduanas Francesas, se pueden sacar las si-
guienteonclusiones:
» Estructuralmente deficitario, el saldo comercidl sketor de fabricantes de aparatos de ilumi-
nacion empeoraré en el afio 2004.

» El ritmo de crecimiento de las importaciones handisiido entre los afios 2003 y 2004 nota-
blemente debido a la baja de compras de produawsignen de los paises de Europa occiden-
tal.

* Los productos que provienen de paises donde & degproduccion es bajo (en particular Chi-
na, pais del que han aumentado sus importacionag&re un 6% en un solo afio) continuaran
inundando el mercado francés en el afio 2004.

* Los productos chinos ganan terreno. Las ventagepientes de China han aumentado un
26,6% entre 2001 y 2004.

» La penetracién de los productos chinos (sobretaprdductos de baja gama) en Francia se
explica en gran parte por sus bajos precios denamtomparacién a los precios de los produc-
tos nacionales.
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1.2 Estadisticas de comercio exterior francés dénhparas

1.2.1 Lamparas para colgar o fijar al techo o pared

Las importaciones totales de lamparas de colggarmal techo o pared han aumentado un 14,24% en
los ultimos cinco afos.

Por su parte, las exportaciones han aumentadonieita un 1,97%.
El saldo comercial negativo ha ido empeorando adiftoacon una bajada del 49% desde el afio 2000.
LA tasa de cobertura en el afio 2004 fue de un 66,01

Estadisticas del comercio exterior francés de lampas para colgar o fijar al techo o a la pareden

valor (miles de euros)

94.05.10 2000 2001 2002 2003 2004 Var 00-04
TOTAL

IMPORTACIONES 269.407 262.247 267.024 289.202 307.773 14,24%
TOTAL

EXPORTACIONES 199.346 192.200 206.782 207.086 203.167 1,917%
SALDO

COMERCIAL -70.061 -70.047, -60.242 -82.116| -104.606 49,31%
TASA DE

COBERTURA 73,99% 73,28% 77,43% 71,61%  66,01% -10,78%

Fuente: aduanas francesas

Unidades: valor en miles de euros
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1.2.2 Lamparas de cabecera, de mesa, de oficinaeple

En cuanto a las lamparas de cabecera, de mesdiciea @ de pie, las importaciones han caido un
2,8% desde el afio 2000.

Las exportaciones también han bajado en un 3,37i4salitimos afos.

El saldo comercial ha sido negativo a lo largoatedfios y Unicamente ha mejorado un 2,44% durante
el periodo de tiempo analizado en este estudio.

La tasa de cobertura en el caso de las lampareabdgeera, de mesa, de oficina o de pie es menor que
en el caso de las lamparas de colgar o fijar &lotecpared con un 38,83% en el afio 2004.

Estadisticas del comercio exterior francés de lampas de cabecera, de mesa, de oficina o0 de pie

en valor (miles de euros)

94.05.20 2000 2001 2003 2004 Var 00-04

TOTAL

IMPORTACIONES 112.496 107.052 97.216) 103.804 109.341 -2,8%
TOTAL

EXPORTACIONES 43.952 475300 45.198 41.321 42.467 -3,37%
SALDO

COMERCIAL -68.544)  -59.522 -52.018 -62.483 -66.874 -2,44%
TASA DE

COBERTURA 39,07% 44,39% 46,49% 39,81%  38,83% -0,61%

Fuente: aduanas francesas

Unidades: valor en miles de euros

Comparando los niveles de las importaciones dddagartidas arancelarias analizadas, podemos decir
gue en los ultimos afios las importaciones de |aaspde cabecera, de mesa o de pie (partida 94.05.10)
han superado en valor las importaciones de lAmpiagraslgar o fijar al techo o pared por mucho.

En el afio 2004 las importaciones de la partida®#0fueron casi tres veces superiores a las import
ciones que corresponden a la partida 94.05.20.
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1.3 Andlisis del comercio exterior por paises

A continuacién nos centraremos en los principatégeaes y destinos de las importaciones y exporta-
ciones francesas de ldmparas, siguiendo hacierdifetanciacion entre las dos partidas:

- Lamparas de colgar o fijar al techo o pared

- Lamparas de cabecera, de mesa, de oficina o de pie

1.3.1 Origen de las importaciones

1.3.1.1 LAmparas de colgar o fijar al techo o pared

Existe un alto nivel de concentracion en cuantarigen de las importaciones de las lamparas para co
gar o fijar al techo o a la pared: los cuatro privegproveedores de Francia (Italia, Alemania y &hin
aportaron el 59,37% del valor de las importacidreascesas en el afio 2004.

En concreto, Italia, con una cuota del 27,96% dangortaciones en valor, se sitla como primer pro-
veedor, Italia lleva siendo lider en los Ultimogspero va perdiendo cuota poco a poco.

Por el contrario, Alemania y China van aumentandowota de importacion, habiendo crecido en los
ultimos afios un 31,13% y un 36,43% respectivamente.

Por su parte, Espafa se sitia como cuarto provesaloiun 7,29% de las importaciones en valor del
afio 2004, justo por detrds de China que en lomnadtiafios ha adelantado a Espafia en cuanto a cuota
de importacion.

El producto chino es barato, de gama mas bajacjged pueden ser los productos de paises como Ita-
lia, Alemania o Espafa.

Ante la penetracion de los productos chinos eneztauo francés, lo que los productos franceses ofre
cen es una mayor calidad y disefio y se posiciooamn ¢éamparas de alta gama.

Evolucion de las importaciones de lamparas para amhr o fijar a la pared en valor (miles de eu-

ros)
2.000 2001 2002 2003 2004 Var 00-04
Italia 86.278 81.462 84.317 79.340 86.039 -0,2%
Alemania 46.760 41.511 39.722 63.871 61.321 31,13%
China 25.911 28.003 24.190 30.639 35.351 36,43%

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada deaBiagen Paris 27



EL MERCADO DE LAS LAMPARAS DE HOGAR EN FRANCIA

Espafia 26.408 26.420 25.097 20.131 22.429 -15%
Bélgica 15.896 14.832 16.892 16.288 19.915 25,28%
Reino Unido 5.985 5.583 13.748 15.196 14.826 147,7%
Paises Bajos 13.246 13.393 15.146 11.654 12.039 -9,1%
Austria 12.175 12.005 11.596 9.431 9.298 -23,63%
Polonia 9.606 9.717 9.068 6.928 5.735 -40,29%
Rumania 157 87 132 4.096 4.728 2911%
Total Top 10 242.421 233.013 239.908§ 257.574 271.681 12,06%
Resto paises 26.985 29.234 27.116 31.628 36.092 33,74%
Total 269.407 262.247 267.024 289.202 307.773 14,24%

Fuente: Aduanas Francesas

Principales proveedores en valor del afio 2004 deniparas para colgar o fijar a la pared

Rumania
Polonia 1,54%

Austria 1.86%

3,02%

Resto paises

(o)
Paises Bajos 11,73%

3,91%

Reino Unido
4,82%
Bélgica

6,47% Espafa )
China

11,49%

Italia
27,95%

Alemania
7,29% 19,92%

Fuente: Aduanas Francesas

1.3.1.2 Lamparas de cabecera, de mesa, de oficina o de pie

En cuanto a las lamparas de cabecera, de mesaie,das importaciones se encuentran mas concen-
tradas todavia. Los tres primeros proveedores éCHiélgica e Italia) tienen el 61,09% del valodake

importaciones.

China se sitia como lider con un 41% de las impiont@s y ha crecido un 16,7% en los ultimos afios.

Espafa se sitla como quinto proveedor en este lcas@nportaciones provenientes de Espafia han ba-

jado un 56,9% en los Ultimos cinco afios.
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Evolucién de las importaciones de lamparas de calema, de mesa, de oficina de pieen valor

(miles de euros)

2000 2001 2002 2003 2004 Var 00-04
China 38.414 37.249  35.686 39.711 44.839 16,7%
Bélgica 12.378 12.238 12.334 11.871 12.072 -2,47%
Italia 14.875 14573 11.264 11.597 9.897 -33,4%
Alemania 4.429 3.561 4.570 6.136 6.967 57,3%
Espafia 13.843 11.404 8.950 7.183 5.963 -56,9%
Portugal 4.130 6.012 5.452 6.118 5.188 25,6%
Taiwan 4.858 3.865 3.058 1.808 3.609 -25,7%
Vietnam 1.139 1.992 1.686 2.798 3.350 194,1%
Austria 1.123 1.150 1.354 2.359 2.820 151,1%
Filipinas 388 384 866 1.577 1.840 374%
Total Top 10 95.577 92.428 85.220 91.158 96.545 1,01%
Resto Paises 16.919 14.624 11.996 12.646 12.796 - 24,36%
Total 112.49q 107.052 97.216] 103.804 109.341 - 2,80%

Fuente: Aduanas Francesas

Principales proveedores en valor del afio 2004 dentdaras de cabecera, de mesa, de oficina o de

pie
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Austria Filipinas

Vietnam 2.58% 1,68% Resto Paises
3 06% 11,70%

Taiwan China
3,30% 41%

Portugal
4,74%

Espafia
5,45%

Alemania 9,05% 11,04%

6,37%

Fuente: Aduanas Francesas

1.3.1.3 Regionalizaciéon de las importaciones

A continuacion pasaremos a analizar cuales sore¢asnes que mas lamparas espafiolas importan. En
la siguiente tabla podemos observar las importasiate lamparas de Espafa segun las diferentes re-
giones francesas en valor:

REGION 2003 2004
Indéterminée 13.024.11) 14.688.443
lle de France 11.589.778 10.302.856
Franche-comté 11.314.611 7.733.829
Rhoéne-alpes 7.078.019 7.271.779
Alsace 7.229.449 7.106.904
Provence-céte d'azur 2.884.444 3.104.659
Picardie 1.650.044 1.789.554
Bourgogne 2.872.487 1.679.184
Midi-pyrénées 1.639.708 1.628.05%
Nord 2.608.450 1.550.92Y
Centre 1.416.731 1.529.352
Limousin 548.732 1.313.492
Auvergne 592.099 704.489
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Pays de la Loire 424,513 474.277
Languedoc-roussillon 238.067 375.60%
Aquitaine 570.806 346.196
Lorraine 374.160 305.561
Poitou-charentes 138.033 253.864
Champagne 149.581 152.836
Bretagne 51.961 114.103
Haute Normandie 80.63( 96.674

Départements d'outre mer 80.262 49.211
Basse-normandie 17.963 21.124

Corse 25.544 9.064

TOTAL 53.576.073 62.602.043

Fuente: Aduanas Francesas

Las cuatro regiones que mas importan lamparas esysagon lle de France, Franché compte, Rhéne-
Alpes y Alsace.

1.3.2 Destino de las exportaciones

1.3.2.1 Lamparas para colgar o fijar al techo o pad

En cuanto a las exportaciones, también se da amg@to de concentracion. Los cuatro primeros <lien
tes en valor (Alemania, Paises Bajos, Espafaia)ltlpusieron un 57,442% de las exportaciones.

El primer cliente es Alemania con un 21,22% desbgsortaciones de lamparas para colgar o fijar-al te
cho o pared.

Las exportaciones dirigidas a Espafa se han nidatestables durante los dltimos cinco afios, situan
dose como tercer cliente de Francia.

Evolucion de las exportaciones de ldmparas para e@r o fijar al techo o pareden valor (miles de
euros)
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2000 2001 2002 2003 2004 var 00-04
Alemania 25.023 26.180 34.769 35959 43.107 72,3%
Paises Bajos 32.647 36.769 34.769 35270 29.865 -8,5%
Espafia 24.647 25.210 27.608 25846 24.713 0,3%
Italia 17.185 15.437 17.796 21.141 18.970 10,4%
Reino Unido 19.023 10.537 22.047 22.743 15.664 -17,7%
Estados Unidos 13.954 10.836 13.102 16.058 15.112 8,3%
Bélgica 16.509 16.800 15.672 11.161 9.504 -42,4%
Suiza 3912 3.617 5.109 4.693 5.282 35,0%
Portugal 2.561 2.890 2.954 2.987 3.242 26,6%
Japo6n 1.204 815 1.596 2.208 2.877 139,0%
Total Top 10 156.665  149.091 175.422 178.066 168.336 7,4%
Resto paises 42.682 43.109 31.360 29.020 34.831 -18,4%
Total 199.347 192.200 206.782 207.086 203.167 1,9%

Fuente: Aduanas Francesas

Principales clientes de |lamparas para colgar o fijaal techo o pareden 2004

Portugal
1,60%

Suiza
2,60%

Bélgica 14,70%
4,68%
Estados Espafa
Unidos Reino Unido 12,16%

7.,44%

Japon
1,42%

Resto paises
17,14%

7,71%

9,34%

Alemania
21,22%

Paises Bajos

Fuente: Aduanas Francesas

1.3.2.2 Lamparas de cabecera, de mesa, de oficindepie

Analizando los principales destinos de las expates de las lamparas de cabecera, de mesa -de ofi
cina o de pie, vemos como también existe una al@entracion ya que los cuatro primeros clientes
(Estados Unidos, Espafia, Bélgica e Italia) acapeasai el 50% de las exportaciones en valor.
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El principal cliente es Estados Unidos con un 2% %@ las exportaciones en valor. Le sigue por sletra
Espafia con un 9,98%.

Evolucién de las exportaciones de lamparas de caleea, mesa, de oficina o dpie en valor (miles
de euros)

2000 2001 2002 2003 2004 var 00-04

Estados Unidos 8.080 9.548 11.230 8883 9.979 23,5%
Espafa 3.031 4.545 5411 3991 4.238 39,8%
Bélgica 3.307 3.343 3.360 3552 3.425 3,6%
Italia 4.338 2.782 2.114 2.851 3.412 -21,3%
Alemania 6.076 5.337 3.863 3.516 3.172 -47,8%
Suiza 3.888 4.498 2.401 2.525 2.385 -38,7%
Reino Unido 1.920 2.174 2.893 2.792 2.108 9,8%
Costa de Marfil 215 172 97 23 1.223 469,4%
Japon 1.314 1.772 1.069 1.057 1.088 -17,2%
Arabia Saudita 708 1.312 727 865 876 23,7%
Total Top 10 32.877 35.483 33.165 30.055 31.906 -3,0%
Resto paises 11.075 12.047, 12.033 11.266| 10.561 -4,6%
Total 43.9520 475300 45.198 41.321 42.467 -3,4%

Fuente: Aduanas Francesas

Principales clientes en valor del afio 2004 de |lames de cabecera, de mesa, de oficina o de pie
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Resto paises
24.,87% Estados Unidos
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8,07%
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4,96% 5,62% 7,47%

Fuente: Aduanas Francesas

1.4 Posicion espafiola en las importaciones y expactones francesas de lamparas de hogar

1.4.1 Lamparas para colgar o fijar al techo o pared

Espafia se sitia como cuarto proveedor de Frandéarg@ras para colgar o fijar al techo o paredien e
afo 2004 con un 5,45% de las importaciones tofedage al 12,30% de la cuota que disponia en el afio

2000.
La posicion de Espafia frente a Francia en cuactomercio exterior de este tipo de lamparas ha ido
cambiando en los ultimos cinco afios.

Espafa ha pasado de ser vender tradicionalmeetéipgsde lamparas a Francia, a ser comprador neto.
De esta manera, Espaia ha pasado a tener un saldcc@l negativo.

Evolucion de las importaciones francesas con origaspaiol y de las exportaciones con
destino espafiol en valor (miles de euros)
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Fuente: Aduanas Francesas

1.4.2 Lamparas de cabecera, de mesa, de oficinae e

Espafia se sitia como quinto proveedor de Francianggaras de cabecera, de mesa, de oficina o de
pie con un 7,29% de las importaciones totales tietgm de lamparas frente al 9,80% que tenia en al
afo 2000.

Espafa ha sido tradicionalmente vendedor neto amckx. Actualmente Espafia tiene un saldo comer-
cial positivo, sin embargo las importaciones fraasede Espafia han ido cayendo de manera brusca en
los dltimos afios como se puede ver en el sigugrafico.

Una de las causas del descenso de las importagooesdentes de Espafia, puede deberse al éxito de
los productos chinos que cuentan con el 41% darlpsrtaciones en valor de este tipo de lamparas y
gue poco a poco estan haciéndose con la mayor gelrteercado desplazando asi a otros paises como
Espafia o Italia.

Evolucién de las importaciones francesas con origarspariol y de las exportaciones con
destino espafiol en valor (miles de euros)
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Fuente: Aduanas Francesas

2. ANALISIS CUALITATIVO

2.1 Reglamentacion

Cada vez estdn mas presentes las cuestionesaslatimedio ambiente y al ahorro de energia. Gon la
nuevas tecnologias se hace posible reducir el cumsle electricidad de los aparatos de alumbrado,
conservando la calidad de luminosidad.

Las industrias del sector evolucionan en un cootd&tarmonizacion de las normas aplicables al mate-
rial eléctrico. El objetivo es doble, y se apoyauea politica de proteccion de la produccién eusope
frente a los aparatos de iluminacion extranjersgeeialmente asiaticos.

En materia de equipamientos eléctricos, la legi@asobre todo comunitaria, es particularmente-rig
rosa en lo que se refiere a seguridad. La homoldgale los productos se hace en funcién de sufiabi
lidad y su seguridad.

* Las lamparas deben responder arlasnas europeas armonizadas de la serie NEN 60-
598 El objetivo de estas normas es garantizar largkgl eléctrica de las lamparas.

» La marca europea facultativa de calidg8lEC” tiene por objetivo garantizar la calidad de los
productos y su conformidad con las normas. Todaktaparas que se benefician de esta mar-
ca satisfacen las exigencias de seguridad.
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» Directiva comunitaria relativa a materiales eléctrcos: Directiva de baja tensién(para to-
dos los materiales eléctricos destinados a sé&zadds a una tension entre 50 y 1000 voltios en
corriente alterna y entre 75 y 150@ltios en corriente continua).

Los materiales eléctricos que cumplen esta direcés deben fabricar conforme a unas reglas
de seguridad. Las reglas principales de seguridda directiva son las siguientes:

- informacién al consumidor
- la conexién de los materiales eléctricos y de éatep que lo constituyen

- el aislamiento y proteccion contra los dafios quiiguan ser causados por contacto directo
o indirecto

- laimposibilidad de aparicién de radiaciones pekgs.

- proteccién contra dafios aparte de los eléctricos

» Las informaciones necesarias para permitir un ogfocme a la destinacion del aparato (carac-
teristicas esenciales, marca de fabricante o ntantercial) deben figurar en el material eléc-
trico o, si esto es imposible ,en una nota que paedm a la lampara. La lampara debe tener la
marca CE.

El cumplimiento de esta directiva es obligatoricapaender en Francia y en el res-to de Euro-
pa.

El control previo a la puesta del producto en etaago lo realiza el fabricante que asegura y
declara que su material es conforme a las disposiside la directiva.

Este proceso se denomina “control interno de fabidn”.

2.2 Anadlisis de la distribucién

Como hemos sefialado al comienzo de este estuditrel® principales canales de distribucion son las
tiendas especializadas en iluminacion, las tieedpecializadas en muebles y decoracion y las gsande
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superficies de muebles y de bricolaje, responsabikss ellas de la distribucion de dos terciosvekr
del mercado.

2.2.1 Segmentacion del mercado

Las lamparas se venden a través de distintos sadeldistribucion segun los diferentes segmentos de
mercado. Se ha dado una democratizacion de laaerias |amparas al igual que en los bienes de con
sumo en general y al mismo tiempo que nos encoaf@wn productos de gama media-baja a un pre-
cio asequible, sigue existiendo una demanda deuptosl mas sofisticados, que se pueden adquirir en
puntos de venta selectivos.

Asi las ldamparas de gama media/baja se vendewéstde supermercados, hipermercados y grandes
superficies de bricolaje (GSB).

Por su parte, las lamparas de gama mas alta servends a traveés de tiendas especializadas. Estas
tiendas compran directamente las lamparas al taiigc

2.2.2 Definicién de los canales

1. Canales no especializados

Grandes almaceneSe trata de puntos de venta con multiples secsi@specializados en productos de
calidad y disefio, preferentemente. La seccionuritlacion esta integrada en la planta de muebles y
decoracion. Su superficie es de mas de 400 metemi@dos, y suelen ser de libre servicio. Los princ
pales son Galeries Lafayette, le Printemps, le \B,He Bon Marché y La Samaritaine. Para acceder a
este canal, se exige en algunos casos que la seaa@nocida o una cierta notoriedad, ya que sa-int
ta dar respuesta a la demanda de los clientestel¢igs de establecimiento, interesados en producto
de disefio y calidad.

Hipermercadasgrandes superficies con secciones mdltiples 8@02metros cuadrados de superficie
como minimo de venta en libre servicio. Orientadda distribucion de productos alimentarios y no
alimentarios. Frente a la disminucion del porcentil presupuesto familiar dedicado a la alimenta-
cion, los hipermercados desarrollan desde haceafims una politica de diversificacidn, prestando es
pecial atencién a la confeccion y a los articuklsleicoracion.

El producto presente en los hipermercados es badgaalidad media.

Grandes superficies de bricolagn principio, especializadas en articulos deolaje, las GSB
dan cabida cada vez mas a articulos de decordendel caso de la iluminacion, al lado de to-
do tipo de material eléctrico, las GSB presentaaraps de iluminacion exterior e interior,
siendo la oferta de lamparas limitada y dirigidatdeal hogar como a la oficina.
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Venta por correspondencia (VPGnodo de distribucion gracias al cual los comsatntre
vendedores y consumidores se efectuan por la ietBation de diferentes canales de comuni-
cacion:

- la imagen impresa (catalogos);
- canal audiovisual (tele-compra);
- multimedia ( soporte numérico CD-Rom, Interneiniél).

2. Canales especializados

Especialistas en iluminacion

En Francia el numero de tiendas especializadalsiginacién no llega a mil. Teniendo en cuenta esta
cifra limitada, podemos concluir que la cuota deaaeo de este canal no puede ser muy importante.

Estas tiendas pueden ser de diferentes estilosdéstacan:

- Los pequefos establecimientos multimarca, espesifls en productos de gama media-alta con
una amplia oferta.

- Los establecimientos en los que trabajan pequeiEsaaos dedicados a la fabricacion de modelos
antiguos o de lujo.

- Las tiendas de aparatos de iluminacion de disefi@fasta limitada.

- Los pequefios puntos de venta de material eléajtiedncluyen lamparas entre el producto vendi-
do.

Tiendas de muebles y de decoracion

Estos puntos de venta presentan toda una serigicidas de manera conjunta simulando dis-
tintas estancias de la vivienda y vendiendo dereatzera un estilo propio en cada ambiente.

Estas tiendas pueden ser independientes o pertenapa cadena de tiendas de muebles o de-
coracion (ROCHE BOBOIS, LIGNE ROSET, HABITAT, CASRJER IMPORT...) y han ex-
perimentado un gran desarrollo durante los Ultiafass, sobre todo en el caso de las tiendas de
decoracion con mayoria de productos de origeniasiat

Grandes superficies de iluminaciéon, de mueblesdederacion

Destacan dentro de las grandes superficies dengidin las centrales:
- KERIA (con 90 puntos de venta).
- ZENITH LUMINAIRES (42 tiendas).
- LAURIE LUMIERES : 45 puntos de venta.

Dentro de las grandes superficies de muebles yraeéo, los principales grupos son:
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- BUT (francés) 231 tiendas

- CONFORAMA (franceés) 173 tiendas
- FLY (francés) 145 tiendas
- IKEA (sueco) 13 tiendas

En estos establecimientos, predominan los produgamma media-baja y son responsables de la ven-
ta de una gran parte de las lamparas en Francia.

3. Otros: tiendas de regalo, bazar, tiendas de mueble y ae&dor, anticuarios...

2.2.3 Principales canales de distribucion
Principales distribuidores

Tipo de canal Principales tiendas
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Especializados

Tiendas especializadas iluminacién

Kéria Luminaires
Laurie Lumieres

Zénith Luminaires

Tiendas de muebles y decoracion

Roche Bobois
Ligne Roset
Habitat

Casa Pier Import

Grandes superficies de iluminacion
muebles y decoracion

Conforama
Ikea

Fly

But

No especializados

Grandes almacenes

Galeries Lafayette
Le Printemps

Le B.H.V

Le Bon Marche

La Samaritaine

Castorama
Grandes superficies de bricolaje |Leroy Merlin
Mr Bricolage
) Auchan
Hipermercados
Carrefour

Venta por correspondencia (VPC)

2.2.4 Esquema de la distribucion

Se pueden diferenciar distintos circuitos de digtion para llegar al cliente final.
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1. Fabricante - Gran distribucién - Consumidor final

El producto sale del fabricante a la gran distiduqmuebles, grandes superficies de alimentacion,
grandes superficies de bricolaje y grandes almagelmmde el consumidor final (doméstico o profesio-
nal) compra directamente.

El consumidor final también podra comprar en tisnelspecializadas en iluminacion que compraran di-
rectamente al fabricante o bien a los mayoristas.

2. Fabricante — Mayoristas — electricistas

Otra posibilidad de los fabricantes, es dirigirdesamayoristas especializados en material de fami
cion que a su vez se dirigiran a electricistasinaresas de iluminacion, a empresas y sector publico

(Estado y colectividades locales) y contratistas.

Los consumidores finales, las empresas, sectoicpiplcontratistas también acudirdn a los elestrici
tas.

En Francia existen dos grandes mayoristas espaaab en la distribucion de material eléctrico que
cuentan con una seccion especializada en iluminaviénden principalmente a colectividades. Son las
empresas SONEPAR y REXEL.

3. Fabricante — empresas de iluminacion — empresas gdor publico, contratistas

El fabricante también puede contactar con granthgsesas especializadas en iluminacion que a su vez
se dirigiran a empresas y sector publico (Estaclaectividades locales) y contratistas.
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Circuitos de distribucion de material de iluminacit

TIENDA
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Fuente: Syndicat de I'Eclairage ( www.feder-eclgiedr)

2.2.5 Acceso al mercado

Para entrar en el mercado francés existe la piolsitiide contactar con una empresa especializalda en
distribucion mayorista de aparatos eléctricos yiudminacion, sobre todo cuando se trata de producto
de gama media.

En el caso de productos de alto valor afadidoséstoan a comercializar preferentemente a trasés d
pequefios puntos de venta especializados. El aadesaiendas o grandes almacenes se puede realizar
directamente o a través de un agente comercigregentante de comercio.

En el caso de las grandes superficies de iluminabidcolaje, mueble, decoracion, etc... el proaso
negociacién con los responsables de compras esomplicado. Se va a exigir al fabricantes espafiol
una Optima relacion calidad-precio y la competenoialos productos procedentes de China en el caso
de las gamas medias y bajas es cada vez mayor.

Se recomienda, por lo tanto, eligir un segmentedecado apropiado al producto y contactar con los
potenciales clientes, de manera paciente e ingsaémismo tiempo.

Por otra parte, en las principales ciudades frasc@2aris, Lyon, Marsella...) los principalesritisi-
dores especializados en iluminacion desarrollaninteasa actividad promocional a través de la orga-
nizacion de showrooms, elaboracion de notas desarertc...
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Los arquitectos de interior también hacen presignipde producto. Compran, segun el tamafio de pro-
yecto que tengan:

- en fabrica (proyectos mas grandes)

- entienda especializada (proyectos mas pequefios)
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= ANALISIS DE LA DEMANDA

1. TENDENCIAS GENERALES DE CONSUMO
1.1. Factores sociodemograficos

La poblacion de Francia en 2003 se estima enréilldnes de habitantes (el ultimo censo de pobla-
cion data de 1999), siendo el 2° pais mas pobladéudopa, después de Alemania (82,6 millones) que
implica una densidad de 112 hab/Km2, ligerameri&xior a la media de la UE(15) de 120 hab/Km2,
pero superior a la espafiola (79 hab/Km2).

Con 795.700 nacimientos en el afio 2002, Franc& esgundo pais mas fecundo de Europa, después
de Irlanda. Contribuye en dos tercios al crecinaiede la poblacion europea (sin tener en cuenta la
inmigracion). El nimero de hijos por mujer ha alzado los 1,9, frente a una media europea de 1,63.

El ndmero de extranjeros residentes en la Fran@&opolitana se cifr6 en marzo de 1999 en

3.260.000. ElI niamero de inmigrantes (poblacion deacén el extranjero no teniendo entonces

nacionalidad francesa) era de 4.310.000. Dentrestie grupo, los inmigrantes de otros paises de la
Union Europea son 1,6 millones de habitantes, siehdicleo mas numeroso el de los portugueses
(cerca de 600.000).

El nimero de espafioles censados en 1999 era @l ded320.000, cuando en 1990 fue de cerca de
400.000. De hecho, el numero de extranjeros demrigiropeo no ha dejado de disminuir desde 1975,
en parte por retorno a los paises de origen y gr par la adopcion de la nacionalidad francesa. En
cambio, el nimero de inmigrantes procedentes déigkéd era de 1,3 millones en 1999, un 6 % mas
que en 1990.
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1.2.Factores econémicos

La politica econdmicale los sucesivos gobiernos de Francia ha persedpsdobjetivos clasicos: do-
minio de la inflaciébn, mantenimiento del tipo dentao, crecimiento y reduccion del paro.

En materia de precios se han obtenido muy buersodtados, consiguiendo en tiempos recientes una
inflacién sisteméticamente inferior a la media @ean EI mantenimiento del tipo de cambio también se
consiguid en los afos anteriores a la fijacionageparidades irreversibles con el euro. En canhso,
resultados en cuanto al crecimiento y el paro idmmeenos satisfactorios.

Las relaciones comerciales exteriores de Frandeasearacterizado por una fuerte reactivaciorosle |
flujos de intercambio. En el 2004 el comercio @rtefrancés aumentd un 7% contra un descenso del
1% en el 2003.

El incremento del déficit del comercio exteriomfcas durante el afio 2004 es la resultante de uarmen
incremento de las exportaciones (+4,9%) que denipsrtaciones(+8,6%), en un contexto global de
fuerte crecimiento de los flujos de comercio in&einonal.

En el siguiente cuadro se puede observar la eviude la principales variables macroecondmicas en
Francia entre los afios 2000 y 2004:

Principales variable macroeconémicas en Francia

MACROMAGNITUDES 2000 2001 2002 2003 2004

PIB corriente (millardos euro) 1442 1472 1.491 1504 1.536
Crecimiento PIB en volumen 3,60% 2,10% 1,30% 0,80% 2,109
Crecimiento importaciones 15,30% 2,50% 1,50% 1,30% 6,109
Crecimiento consumo privado 290% 2,40% 2,30% 1,60% 2,309

Crecimiento consumo Administraciones P

blicas 2,90% 2,90% 4,60% 2,50% 2,709
Crecimiento inversion total 8,40% 2,10% -1,80% 0,30% 3,509
De las empresas (no financieras) 9,10% 3,80% -1,80% 0,30% 3,509
De las familias 3,40% 1,40% 1,20% 3,80% 3,109
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De las AAPP 10,70% -0,30% -1,00% 8,60% 3,009
Crecimiento demanda interior 580% 1,50% 1,50% 1,40% 3,409
Crecimiento exportaciones 13,40% 2,60% 1,50% -1,70% 2,409
Crecimiento IPC 1,60% 1,40% 1,80% 2,20% 2,309
Déficit publico (% PIB) -1,40% -1,50% -3,20% -4,20% -3,609

Fuente: INSEE

1.3. Tendencias sociopoliticas

Francia es una Republica parlamentaria que sepogéa Constitucion de la V Republica, aprobada
por referéndum el 28/9/1958. La Constitucion praméParlamento bicameral: la Asamblea Nacional
consta de 577 diputados, elegidos por un periodoird® afios en sufragio directo, por un sistema
mayoritario a dos vueltas; el Senado cuenta conrd@8nbros, con mandato de nueve afios y se
renueva por terceras partes cada tres afos.

El Presidente de la Republica es elegido por swafragiversal para un periodo de cinco afos. El
Presidente nombra al Primer Ministro, de acuerdol@anayoria de la Asamblea, preside el Gabinete y
los Consejos de Ministros, es Jefe de las Fuerzamdas y firma los Tratados Internacionales. El
Presidente puede convocar referéndum, disolvers@mblea Nacional y, en casos de emergencia,
asumir poderes especiales.

El sistema judicial en Francia presenta una estracjerarquica “piramidal”. En la cuspide se
encuentran la Cour de Cassation, (Tribunal Supremogl Conseil Constitutionel (Tribunal
Constitucional), el Tribunal des Conflits y el Ceihgl’Etat. Descendiendo en la piramide judiciabas
las 37 Cours d’Appel (Audiencias) y, en la basejlegiados de primera instancia: Tribuneaux de
grande Instance o0, para casos de menor importamcibyneaux d’Instance, los Tribuneax de
Commerce, para asuntos mercantiles y los Conseiyald’hommes, para asuntos laborales.

La communeo municipio es la mas antigua de las divisionaginidtrativas territoriales y también la
gue se encuentra en la base de la piramide derlactesa jerarquica, administrativa y politica. El
namero de comunas en Francia es, nada menos g8e.0de.

El departamento es la unidad administrativa nagidal periodo revolucionario, como integradoraade |
administracion periférica. El Prefecto nombrado gloGobierno es la maxima autoridad departamental
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Las regiones, creadas en 1955 como agrupacionribs e partamentos, han ido adquiriendo mayores
competencias con la creacion de los Consejos Ralg®ry, con la nueva ley de descentralizacion
(2003), aunque no llegaran a ser, en ningun caspa@bles a las de las Comunidades Auténomas
espafiolas.

Frente a la gran concentracion de poderes y compatede Paris, las competencias y poderes de las
restantes colectividades locales son todavia mhiedé Si se comparan los presupuestos de las-regio
nes mas importantes en diversos paises de la gEeske deducir el escaso peso que todavia tienen en
Francia.

1.4. Tendencias legislativas

La directiva 98/34/CE modificada el 22 de juniol®98 instaura para los Estados Miembros, la obli-
gacion de informar a sus vecinos europeos de syegios de reglamentacién técnica o hormativa.

En lo referente a las normas nacionales, AFNORd@iaton francaise de Normalisation), en Francia,
es responsable de consultar al entorno profesjmaral garantizar la mayor difusion posible de estos
proyectos.

La Secretaria de Estado de Industria (SQUALPI)uésngse encarga de la parte reglamentaria y de co-
municar los procedimientos de notificacion de losy/pctos de textos nacionales a la OMC.

2. ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

2.1. Tendencias generales de consumo
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Para el afio 2005 se prevé que el 9,40% de las asnder mobiliario para el hogar sea destinado a la
compra de lamparas. Las lamparas se sitian asi tevogw producto de compra de los hogares por de-
trds de las cortinas y cojines y de los muebles emismos.

Intencion de compra de los franceses para el afo @

> 10% 1,70% O Cortinas Y cojines

5,50% ®m Muebles

O lluminacién

O Sofas

0,
9,20% m Alfombras

9,40% @ Cocina

m Cuartos de bafo

Fuente: Revista salon du mueble de Paris 2005 algazine, n°1, Enero 2005
Unidades : porcentaje sobre la intencion de congearticulos para el hogar

Después del afio 2003 a la baja, el consumo dométiddmparas mejoré en el 2004 tanto en valor
como en volumen. El ritmo de crecimiento sera mader sobretodo por la naturaleza intrinseca de un
mercado que es de renovacion fundamentalmente.

El alza en las compras domeésticas de lamparas ¢éantalor como en volumen sera impulsada por el
dinamismo de ciertas categorias de lamparas, laswazadas tecnoldgicamente.

Desde hace unos afios, el bricolaje y la decorawtérior del hogar forman parte de las actividadies
ocio favoritas de los franceses.

Las novedades en cuanto a disefio (productos étmizes) han permitido dinamizar el mercado de la
decoracion.

Gracias a las innovaciones estéticas, los hogaresamado conciencia de que las lamparas no sirven
Unicamente para alumbrar sino que son tambiénammegito de decoracion. En el afio 2000 las compras
de ldmparas de disefio representaron el 56% detdasy

En las tiendas de muebles, el espacio dedicads largaras va en aumento asi como los precios de
venta.

Segun IPEA (Instituto de Promocién y Estudios deielle), 5,6 millones de hogares franceses han
comprado al menos una lampara en el afio 2004 eBupuesto medio es de 70 euros. Segun los datos
de IPEA del afio 2004, el mercado de la iluminaeidrFrancia se valor6 en 395 millones de euros. En
ese mismo afio, se compraron lamparas de hogaafmwrde 195,6 millones de euros segun Xerfi, con
lo que podemos decir que un 49,51% del consumbdetaector de iluminacion corresponde a lampa-
ras de hogar.
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Evolucién del consumo de los hogares franceses dembaras (millones de euros)

250

196 195,6
s00 | 191 195 188 1ga 194 g3 189 P
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Estimacion de Xerfi
Fuente: INSEE, El consumo doméstico en 2003

Unidades: millones de euros, indice de volumere 8¢ en 1995

Si tenemos en cuenta el consumo por tipo de banipiidemos decir que las ldmparas incandescentes
que representan la mayor parte de las comprasdmalwceses en ldmparas, van perdiendo terreno cada
ano.

Por el contrario, las halégenas y las de bajo consson cada vez mas aceptadas en el mercado.

Las diferentes campafas de comunicacion pondesamdoitos de las lamparas de bajo consumo. El
precio de este tipo de productos es muy superierediude las simples lamparas incandescentes. Sin
embargo, a pesar de esta diferencia de precideesislos consumidores una preferencia por las bom-
billas de bajo consumo.

2.2.Analisis del comportamiento del consumidor

Después de motivos racionales, como la comprandedias para equipar la primera vivienda, las mo-
tivaciones de compra de las lamparas de hogar son:

la busqueda de confort

la compra por impulso

deseo de cambiar de estilo
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El acero inoxidable y el aluminio son los matesdideres, mientras que el color blanco sigue siehd
favorito.

El mercado de iluminacion de uso doméstico se psedementar segun el uso de los productos. Las
lamparas pueden estar fijas a un muro, colgadatect®b o posadas sobre un mueble o en el suelo. El
mercado se puede dividir también segun el tiporddyzto sea tradicional, moderno o de disefio.

Segun el ultimo estudio disponible de GIL (Groupeteterprofessionnel du Luminaire) con datos del
afo 2001, la produccion francesa de lamparas dealgén fue valorada en 370 millones de euros en
ese afio y el consumo aparente, que comprendeez kel ¢onsumo domeéstico y el profesional decora-
tivo, fue de 590 millones de euros en el afio 2001.

Reparto del mercado de iluminacion de uso doméstico

uSo VALOR % TIPO VALOR %
Lamparas de colgar 127 34,30% Tradicional 204 55%
Lamparas de pared 113 30,50% Moderno 152 41%
Lamparas de mesa 91 24,60% Disefio 15 4%
Lamparas de suelo 39 10,60% TOTAL 370 100%
TOTAL 370 100%

Fuente: CSIL para GIL, cifras del afio 2001
Unidades: millones de euros, % de la produccioméesa en valor

Las lamparas de techo y los apliques representaésnde la mitad de la produccion en valor en el afio
2001. Més del 50% de la produccion correspondéngbras de estilo tradicional, seguidas por las de
estilo moderno con un 41% y por ultimo las de disefapararon Unicamente el 4%.

También es de interés sefialar el consumo de lampardipo de estancia de los hogares. Las ldmparas
destinadas al salén-comedor son las mas vendidaglas de las de cocina y dormitorios

Consumo de Oficina lamparas por
tipo de estancia : o, Anexos de la vivienda
Hall, pasillo, 3% Ut 1d VIVICIRIo
4%
escaleras
11% Salon-
Cuartos de comedor
bafio — 37%

13%

Cocina
17%

Dormitorios
15%
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Fuente: revista luminaires éclairage, nimero 1®@ft-invierno 2004)

Atendiendo al consumo de lamparas por tipo de bitanlei tipo de bombilla que mas se utiliza es la
incandescente seguida de las halégenas.

Consumo por tipo de bombillas

Hal6genas
6,01% Fluorescentes

LFC 4,58%
8,13%

Incandescente
s
68,66%

Halégenas BT
12,68%

Fuente: revista luminaires eclairage, numero 10hatdnvierno 2004

2.3.Percepcion del producto espariol

A pesar de una ligera mejora de la imagen de tdsu&ts cualitativos (calidad, innovacion, notoadd
disefio, retrasos en la entrega, servicio al clientemercial), los productos espafioles son los meno
apreciados por los franceses dentro del grupo thegp@&uropeos, aunque se sitian por delante de los
paises de Europa central y oriental, segun uniestealizado por la Camara de Comercio de Paris.

En cuanto al precio, la imagen de los productoafesps mejora lentamente con respecto al afio 2000,
un resultado que puede parecer sorprendente sahijeiedos costes salariales relativos en Espafia han
aumentado.
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Los productos espafioles en general se sitUarem & la media en cuanto a la relacion calidate— p
cio, al mismo nivel que los productos japonesestpjdetras de los productos procedentes de los tres
grandes paises de la zona euro (Alemania, Frantahag y delante de los productos belgas.

Imagen de los productos espafioles en Francia

0.2
0.1 ,_|_|

-o.(i J| | }J ] M_L

-0.2 ||
-0.3 L[|
-04
. Relacion Retrasos " -
Atrl|bu.tos Precio Calidad - Calidad |Innovacién |Notoriedad | Disefio enla Servicio Servicio
cualitativos ) postventa | comercal
Precio entrega
\D 2000 -0,2 0,05 -0,1 -0,2 -0,25 -0,35 -0,15 -0,2 -0,18 -0,17
o002 -0,18 0,09 -0,05 -0,18 -0,3 -0,28 -0,1 -0,1 -0,13 -0,15

Fuente: Centro de Observacion Economica (Camar@almercio de Paris)

Centrandonos en la imagen de las lamparas espagelpsede considerar que hoy en dia la imagen del
producto espafiol es buena. Hasta hace poco tieghlider en el sector era Italia pero ahora el peced

to italiano esta cayendo poco a poco. Los italidan&gn una imagen fuerte y estaban muy implantados
en el sector. Sin embargo, la situacion esta cardbia

Se puede encontrar publicidad de producto esparimvéstas especializadas de iluminacion. Se ve ya
como un producto con buena tecnologia. Hay inteoédos productos espafioles que no se conocian
hasta ahora. Es un producto con buena acogida.

El boom de la construccion en Espafia y de la tegimhace que la imagen del producto espafiol esté
mejorando. Aunque Espafia se esta encareciendpraligctos siguen siendo mas baratos que los ita-
lianos por ejemplo.

En Francia, la mayor parte de los consumidoregguien producto de calidad. Las lamparas de China
estdn muy descalificadas. Todos los paises fabeicabhina pero el disefio sigue siendo espafid; o it
liano principalmente.
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s ANEXOS

1. ASOCIACIONES Y ORGANISMOS

GIL (Groupement Interprofessionel du Luminaire)

8, rue saint claude 75003 Paris

Teléfono : 33(0)1 41 78 48 05

Fax : 33(0)1 42 78 21 34

www.luminaire.org

malil : gilinfo@easynet.fr

Elaboran informes econdémicos sectoriales y somjl@selaboran la mayor parte de informacion de in-
terés del sector.

SYNDICAT D'ECLAIRAGE

17, rue Hamelin 75783 Paris Cedex 16
Teléfono: 33(0)1 45 05 72 72

Fax: 33(0)1 4505 72 73
www.feder-eclairage.fr

FEDERATION DES INDUSTRIES ELECTRIQUES, ELECTRONIQUE S ET DE
COMMUNICATION

11-17, RUE Hamelin 75783 Paris Cedex 16

Teléfono: 33(0)1 45 05 70 70

Fax: 33(0)1 45 53 03 93

www.fieec.fr

AFE (Association Francaise de 'eclairage)
17, rue Hamelin 75783 Paris Cedex 16
Teléfono: 33(0)1 45 05 72 00

Fax: 33(0)1 450572 70
www.afe-eclairage.com.fr
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2. PUBLICACIONES PROFESIONALES

LUMINAIRES ECLAIRAGE
Especalizada en: iluminacion

Editada por : Groupe CPI Media — SEPP
Periodicidad : trimestral
www.luminaireclairage.info

Es la principal revista especializada en iluminacio

ART & DECORATION

Especializada en: decoracion del hogar
Editada por: Massin Editions
Periodicidad: bimestral
www.art-decoration.fr

JOURNAL DE L'EQUIPEMENT ELECTRIQUE ET ELECTRONIQUE

Especializada en: Aplicaciones de electricidadtgpmatismos de la industria y construccion
Editada por: Groupe CPI Media — SEPP

Periodicidad: mensual

www.j3e.com

BRICOLER COTE MAISON

Especializada en: hogar, bricolaje y decoracion
Editada por: Longechal Presse Brico
Periodicidad: bimestral

HOME STYLE

Especializada en : decoracion
Editada por: Dipa S.A Editions
Periodicidad: trimestral

MAISON CREATIVE
Especializada en : decoracion
Editada por: Uni Editions
Periodicidad: bimestral

LE COURRIER DU MEUBLE ET DE L'HABIAT
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Especializada en : actualidad de | sector del neugblabitat en Francia y en el mundo

Editada por: Editions du Tigre
Periodicidad: semanal

MARKET JAUNE

Especializada en : mueble y decoracion
Editada por: EPP

Periodicidad: mensual

MOBILIUM

Especializada en: mueble y habitat

Editada por: Nouvelle Societé de Publication
Periodicidad: bimestral

TABLE ET CADEAU

Especializada en : articulos de decoracion y regalo
Editada por: ETAI

Periodicidad: mensual

3. PRINCIPALES FERIAS EN FRANCIA

MAISON ET OBJET

Paris Nord Villepinte- Parc des Expositions, dal 8 de Septiembre 2005

Organizador: SAFI
4, pasaje Roux 75850 Paris Cedes
Teléfono: 00 33 (0)1 58 07 18 00
Fax: 00 33 (0)1 46 73 91 54
info@safisalons.fr

Teléfono: 00 33 (0) 144 29 02 00

Fax: 00 33(0) 144 29 02 01

e-mail:info@maison-objet.com

www.maison-objet.com
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NOW! Designe a vivre
Paris Nord Villepinte- Parc des Expositions, dal 8 de Septiembre 2005
Organizador: SAFI
4, pasaje Roux 75850 Paris Cedes
Teléfono: 00 33 (0)1 58 07 18 00
Fax: 00 33 (0)1 46 73 91 54
info@safisalons.fr
e-mail:info@maison-objet.com
www.nowdesignavivre.com

VIVE LA MAISON
Paris, Paris Expo Porte de Versaille, del 14 al@8ctubre de 2005
www.vive-la-maison.com

SALON DU MUEBLE DE PARIS
Paris, Paris Expo Porte de Versailles, del 5 & Brkro de 2006
Organizador: COSP
Salon du mueble de Paris
22 avenue Franklin Roosevelt F-75008 Paris
Teléfono: 00 33 (1)40 76 45 00
Fax: 00 33 (1)45 63 78 24
www.salondumeuble.com

PARIS SELECTION DECO
Paris, Paris Expo Porte de Versailles del 13 delFnero de 2006
Organizador: COSP
22 avenue Franklin Roosevelt F-75008 Paris
Teléfono: 00 33 (1)40 76 45 00
Fax: 00 33 (1)45 63 78 24

AMELIORATION DE L'HABITAT
Touluse Septiembre 2005-07-04
Organizador : Touluse Expo
Rond Point Michel Benech
31030 Touluse Cedex

Teléfono : 00 33 562 25 45 45
Fax : 00 33 562 25 45 00

e-mail :contact@toulusexpo.com
www.toulusexpo.com
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4. CENTRALES DE COMPRA DE MUEBLES E ILUMINACION

ACTIME

67, rue de I'Egalité 69330 PSIGNAN
Teléfono : 00 33 (0) 4 72 05 14 96
Fax: 00 33 (0)4 72 05 14 97
www.mobilier-seduction.com

AGAPIA

C C Art de Vivre, 2, rue André Citroén, 78140 VEMX/ILLACOUBLAY
Teléfono : 00 33 (0) 1 30 70 66 44

Fax : 00 33 (0)1 30 70 34 18

www.agapia.fr

ALINEA

Zi des Paluds, 13400 AUBAGNE

Teléfono : 00 33(0)4 42 82 40 60

Fax : 00 33(0)4 42 82 40 69

Responsable de compras: M. Jean-Pierre FattoGillés Moustier

AMBIANCE TIFFANY

81, rte Nationale 6, 91800 BRUNOY

Teléfono : 00 33 (0)1 60 46 88 88

Fax: 00 33 (0)1 60 47 45 57

Responsable de compras de muebles: Mme. Emmamaade
www.ambiance-tiffany.com

BASIKA FRANCE

Zac de St Estéve, route de la Baronne, 06640 STNIEA
Teléfono : 00 3(0)4 92 12 48 48

Fax : 00 33(0)4 92 12 48 51

BOIS ET CHIFFONS INTERNATIONAL

Zi les Richardets, 41/51, allée du Closeau, 931609Y LE GRAND
Teléfono : 00 33(0)1 43 05 27 00

Fax : 00 33(0)1 43 04 49 09

www.bois-et-chiffons.fr

BUROSTOC

34, chemin des Dames, 78340 LES CLAYES SOUS BOIS
Teléfono : 00 33(0)1 30 07 58 58

Fax : 00 33(0)1 30 07 58 50

Responsable de compras: M. Jean-Marc Cazelles
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www.ureau-vallee.com

BUT INTERNATIONAL

1, av Spinoza, 77184 EMERAINVILLE

Teléfono: 00 33(0)1 64 61 26 26

Fax :00 33(0)1 64 61 72 38

Responsable de compras de muebles : M. Yves Vacher
www.but.fr

CANAPES COSTE

Zi de la Mariniére,4,rue du Canal, 91070 BONDOUFLE
Teléfono : 00 33(0)1 60 86 81 71

Fax : 00 33(0)1 60 86 58 18

CIM

1966,rte N 7, 06270 VILLENEUVE LOUBET
Teléfono : 00 33(0)4 92 13 82 00

Fax : 00 33(0)4 92 13 85 75

www. xxI.fr

CINNA

Rte Granges, 01470 BRIORD
Teléfono : 00 33(0)4 74 36 18 49
Fax : 00 33(0)4 74 36 16 99

CLUB 8 MEUBLES FRANCE

C C Belle Epine 402, N186, 94320 THIAIS
Teléfono : 00 33(0)1 46 87 32 32

Fax : 00 33(0)1 46 87 84 99
www.boconcept.com

CONFORAMA FRANCE

80, bd du Mandinet, 77185 LOGNES

Teléfono : 00 33 (0) 1 60 95 28 00

Fax:0033(0) 16017 40 26

Responsable de compras de muebles : M. Loic Bazile
Responsable de comparas de muebles accesoriogiridti&ah Gambin
www.conforama.fr

CONFORT DECOR

La riviere de Kersan, 35580 GOVEN
Teléfono : 00 33(0) 2 99 05 57 60
Fax : 00 33 (0) 2 99 05 07 83
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CUIR CENTER INTERNATIONAL
18, rue de Lyon, 75012 PARIS
Teléfono : 00 33 (0) 1 53 46 10 00
Fax :0033(0) 146289375
WWWw.cuircenter.com

DEM

Centre Hoche, 5, rue Condorcet, 91260 JUVISY SURSER
Teléfono : 00 33 (0) 1 69 12 30 10

Fax:0033(0) 169123011

Responsable de compras de muebles : M. Eugenerilags
www.mobis.fr

DMI

29, av de Wagram, 75017 PARIS
Teléfono: 00 33 (0) 1 42 07 54 94
Fax: 00 33 (0) 1 56 72 54 90

www.meubles-levitan.com

EIFFEL DIFUSION

1651, rte des Quarante Sous, 78630 ORGEVAL
Teléfono:0033(0) 139754171
Fax:0033(0)139 753711

Responsable de compras : M. Lorenzo Giannini

ENA

5, chemin des Tuileries. 13015 MARSEILLE
Teléfono : 00 33 (0) 4 91 65 85 87

Fax : 00 33 (0) 4 91 65 82 35
www.meublena.com

ESPACE CUISINES GILET

Zi Sistriéres, 2, rue Félix Daguerre, 15000 AURILLAC
Tele*fono : 00 33 (0) 4 71 63 63 02

Fax :0033(0)4 71649476

www.jeangilet.com

ESPALUX EXPANSION

Za les Calsades, 12340 BOZ OULS
Teléfono : 00 33 (0) 56548 39 10
Fax : 00 33 (0) 5 65 48 80 69

www.espalux.fr
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EURO CIBLE FRANCE

4, place de la Verrerie, 03100 MONTLUCON
Teléfono : 00 33 (0) 4 70 08 25 75

Fax: 00 33 (0) 4 70 08 03 32
WWW.Nnuitea.com

EUROLOT

5, zone du Soriech, 34970 LATTES
teléfono : 00 33 (0) 4 67 15 02 30
Fax: 00 33 (0) 4 67 15 02 29
Www.negociataire.com

FAILLITAIRE EXPANSIN (LE)

1, rue Victor Hugo, 44400 REZE

Teléfono : 00 33 (0) 2 28 00 00 28

Fax: 00 33 (0) 251 70 14 55
Responsable de compras : M. Dany Papin
www.lefailletaire.com

FRANCHI TROC

7, bd Solférino, 35000 RENNES
Teléfono : 00 33 (0) 2 99 30 23 42
Fax : 00 33 (0) 2 99 67 65 63
www.trocante.fr

GEPA

37, avenue de la Roque, 24100 CREYSSE
Teléfono : 00 33 (0) 553232513

Fax : 00 33 (0) 553 234441

www.gepa.fr

GRAM

7, rue du Chateau de Bel Air, 44470 CARQUEFOU
Teléfono : 00 33 (0) 2 40 30 45 40

Fax : 00 33 (0) 2 40 30 45 89

www.ameublier.com

GRANGE

Zi du Plomb, La Cadorce, 69590 ST SYMPHORIEN SURSE
Teléfono : 00 33 (0) 4 78 44 39 39

Fax : 00 33 (0) 4 78 44 39 00

Responsable de compras: Mme. Anne-Marie Rodriguez

www.grange.fr
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GRIFFON

9, rue des chouans, 85500 CHAMBRETAUD
Teléfono : 00 33 (0) 2 51 61 52 52

Fax : 00 33 (0) 251 67 54 46

GROUPE MDF

29, av de Wagram, 75017 PARIS
Teléfono : 00 33 (0) 1 56 72 54 89
Fax: 00 33 (0) 156 72 54 90
www.mobilier-de-France.com

GROUPE SAGAM

133, rue de Montreuil, 75011 PARIS
Teléfono: 00 33 (0) 1 4370 3355
Fax: 0033 (0) 1437029 15

HABITAT FRANCE

Rte de Quarante-Sous, 78630 ORGEVAL
Teléfono : 00 33(0) 1 39 22 44 44

Fax : 0033 (0) 139 754389
www.habitat.net

HARDY ROUX DEVELOPPEMENT

La Robiquette, rte de Saint-Malo, 35760 ST GREGORIE
Teléfono : 00 33 (0) 2 99 13 15 99

Fax : 0033 (0) 299 13 1598

www.hardyinside.com

HYGENA CUISINES

Parc Unexpo Epinette, 350, rue des Clauwiers, 3&HCL IN
Teléfono : 00 33 (0) 3 20 16 66 00

Fax : 00 33 (0) 320 16 66 05

Responsable de compras : M. Pascal Mignot

www.hygena.fr

IKEA FRANCE

101, rue Pereire, 78100 ST GERMAIN EN LAYE
Teléfono : 00 33 (0) 1 39 10 20 20
Fax:0033(0)139737144

www.ikea.com
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INTERIOR'S

68, bd Jules Durand, 76600 LE HAVRE
Teléfono : 00 33 (0) 2 3553 77 77

Fax: 0033 (0) 235537883

Responsable de compras : M. Olivier Douillet
www.interiors.fr

KERIA

Parc Sud Galaxie, 4, rue des Tropiques, 38130 EOHLES
Teléfono : 00 33 (0) 4 76 22 93 93

Fax :0033(0) 476 23 1200

www.keria.fr

KIT DIFUSION FRANCHISE

Za des Calsades, 12340 BOZOULS
Teléfono : 00 33 (0) 5 65 48 39 40
Fax : 00 33 (0) 5 65 48 80 69
www.mondialkit.fr

L.0.D.J DISTRIBUTION

96, rue des Bourguignons, 92600 ASNIERES SUR SEINE
Teléfono: 00 33 (0) 141 11 08 32

Fax:0033(0) 1411108 34

www.oeildujour.com

LA MAISON COLONIALE INT

16, rue de Lyon, 75012 PARIS
Teléfono: 00 33 (0) 1 5597 17 10
Fax :0033(0) 1559717 19
www.lamaisoncoloniale.com

LAEDERICH BOIGEOL

Za du Bois de I’'Arsot, 90300 VALDOIE
Teléfono : 00 33 (0) 3 84 26 98 79

Fax : 00 33 (0) 384 26 98 81
www.objectif-bois.com

LAURIE LUMIERES

Za Grande Marine, 635, av Louis Boudin, 84800 LESEUR LA SORGUE
Teléfono : 00 33 (0) 4 90 21 49 49

Fax:0033(0) 190211015

Responsable de compras: Mme. Barbara Boscherte
www.laurielumiere.com
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LUNDIA

97, rue Mirabeau, 94200 IVRY SUR SEINE
Teléfono : 00 33 (0) 1 46 70 96 96

Fax :0033(0) 146 729292
www.lundia.fr

MAISON DES BIBLIOTHEQUES (LA)
61, rue Froidevaux, 75014 PARIS
Teléfono : 00 33 (0) 1 43 20 13 00
Fax :0033(0) 143203216
www.Imdb.com

MAXIAM

CC de la Résistance, 11-15, av de la Résistand@094ONTREUIL
Teléfono : 00 33 (0) 1 49 20 89 89

Fax : 00 33 (0) 1 48 59 56 56

MD DIFFUSION

20, rue du Bourdonnais, 03150 VARENNES SUR ALLIER
Teléfono : 00 33 (0) 4 70 45 78 68

Fax: 00 33 (0) 4 70 45 78 60

MDL FRANCE

30, rue Rouget de L’Isle, 92150 SURESNES

Teléfono: 00 33 (0) 1 58 47 75 75

Fax : 0033 (0) 158 47 75 61

Responsable de compras: Mme. Marie-Christine Hubert
www.maisondelaliterie.com

MEURAMA FRANCE

115, bd de Stalingrad, 69100 VILLEURBANE
Teléfono : 00 33 (0) 4 72 69 51 51

Fax : 00 33 (0) 4 72 69 51 50

MOBALPA

18, rue des Vernaies, 74230 THONES
Teléfono : 00 33 (0) 4 50 65 53 00
Fax : 00 33 (0) 4 50 65 52 00
www.mobalpa.com

NEWCO

Zac des Aulnaies, 131, rue de Beuvron, 45160 OLIVET
Teléfono : 00 33 (0) 2 38 49 36 90

Fax :0033(0) 238493611
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www.inventaire.fr

OFFICE DEPOT FRANCE

1, rue des Remparts, 93160 NOISY LE GRAND
Teléfono: 00 33 (0) 1 41 67 82 82
Fax:0033(0) 141678281
www.officedepot.fr

OPTIMUM

Rte de Condom, 47520 LE PASSAGE
Teléfono : 00 33 (0) 553 69 22 00
Fax: 00 33 (0) 553 69 22 49
www.sifisa.tm.fr

ORGANIZE STORE FRANCE EST
9, rue du Bois d'Orly, 57685 AUGNY
Teléfono : 00 33 (0) 387 387094
Fax : 00 33 (0) 387 65 09 85

PEM

4, rue des saumonieres, 44300 NANTES
Teléfono : 00 33 (0) 2 51 86 03 03

Fax : 00 33 (0) 240 37 98 95

PIER IMPORT EUROPE

138, Allée des Erables, 93420 VILLEPINTE
Teléfono : 00 33 (0)1 49 89 64 00

Fax: 0033 (0) 149896410
www.pierimport.fr

PLUS INTERNATIONAL

13, rue du Muguet, 29000 QUIMPER
Teléfono : 00 33 (0) 2 98 64 56 78
Fax : 00 33 (0) 2 98 64 56 70
WWW.cuisines-plus.com

PROVIB

40, rte de Vézelay, 89460 BAZARNES
Teléfono : 00 33 (0) 3 86 42 59 02
Fax: 0033 (0) 386422812
www.vibel.com
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REGALI

97, bd Haussmann, 75008 PARIS

Teléfono: 00 33 (0) 1 42 65 93 55

Fax: 00 33 (0) 1 42 66 30 00

Responsible de compras: Mme. Janie Smadija

ROCHE BOBOIS INTERNATIONAL
18, rue de Lyon, 75012 PARIS
Teléfono : 00 33 (0) 1 53 46 10 00
Fax: 00 33 (0) 146 28 93 75
www.roche-bobois.com

ROSET

Rte des Granges, 01470 BRIORD
Teléfono : 00 33 (0) 4 74 36 17 00
Fax : 00 33 (0) 146 2893 75
www.roche-bobois.com

SALM

5, rue Clemenceau, 68660 LIEPVRE
Teléfono : 00 33 (0) 3 89 58 24 00
Fax : 00 33 (0) 389 58 24 20
WWW.cuisines-schmidt.com

SERAP

70, rue du Pere Corentin, 75014 PARIS
Teléfono : 00 33 (0) 1 441 17 20 00
Fax : 00 33 (0) 1 40 92 08 84

www.serap.fr

SESAME

Villeneuve, rte de Saumur, 79100 LOUZY
Teléfono : 00 333 (0) 5 49 68 04 66

Fax : 00 33 (0) 549 66 50 98

Responsable de compras : M. Philippe Morin

SIFAS

Bretelle de I'Autoroute, 06250 MOUGINS
Teléfono : 00 33 (0) 4 93 45 88 00

Fax : 00 33 (0) 4 92 18 64 20
www.sifas.fr
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SOPROLIA

3, av du Quebec, 91940 LES ULIS

Teléfono : 00 33 (0) 1 69 18 70 20

Fax :0033(0) 169829211

Responsable de compras : M. Olivier Laurent

STORY FRANCE

Av des Lions, 44800 ST HERBLAIN
Teléfono: 00 33 (0) 2 40 63 76 76
Fax: 00 33 (0) 2 40 63 56 86
www.story-france.com

TEISSEIRE

65, chemin des Ramassiers, 31770 COLOMIERS
Teléfono : 00 33 (0) 562 1350 10

Fax : 00 33 (0) 562 13 02 00

www. Teisserie.tm.fr

UEEM

Za de Courtaboeuf, 3, av du Québec, 91140 VILLEB®MR YVETTE
Teléfono : 00 33(0) 1 69 18 70 20

Fax:0033(0) 169829211

www.monsieur-meuble.tm.fr

uTb

6, rue de Genéve, 69800 ST PRIEST
Teléfono : 00 33 (0) 4 72 47 67 27
Fax : 00 33 (0) 4 78 90 37 84

VGC DISTRIBUTION

1, place Dame Suzanne, 91190 ST AUBIN
Teléfono : 00 33 (0) 1 69 35 35 35
Fax:003(0) 169353521
WwWWw.vogica.com

VKG FRANCE

3, quai Zorn, 67000 STRASBOURG
Teléfono : 00 33 (0) 3 90 22 92 00
Fax : 00 33 (0) 390229201
www.vkg-labelcuisine.com

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada deaBiagen Paris

67



EL MERCADO DE LAS LAMPARAS DE HOGAR EN FRANCIA

ZENITH EXPANSION

Quartier Les Chaux, rue Alleobert, 26190 St JEANEDYANS
Teléfono : 00 33 (0) 4 7547 77 17

Fax: 0033 (0) 4 7547 59 10

5. PRINCIPALES GRANDES SUPERFICES DE BRICOLAJE

ARBAN GROSFILLEX

Arbent, 01100 OYONNAX

Teléfono : 00 33 (0) 4 74 73 30 30

Fax : 00 33 (0) 4 74 73 30 37

Responsable de compras : M. Michel Bondier
www.grosiflex.com

BAZARLAND

1600, rte de Nimes, 30560 ST HILAIRE DE BRETHMAS
Teléfono : 00 33 (0) 4 66 61 07 07

Fax : 00 33 (0) 4 66 61 07 90

BOITE A OUTILS

26, rue du Colonel Dumont, 38000 GRENOBLE
Teléfono :00 33 (0) 4 76 85 78 18

Fax : 00 33 (0) 4 76 50 98 79

Responsable de compras : M. Arnaud Bériot
www.laboiteaoutils.fr

BRICODEAL DISTRIBUTION

Centre Commercial de Gros, rue Yves Glotin, 3300RRBEAUX
Teléfono : 00 33 (0) 557 19 11 11

Fax:0033(0)557 191110

Responsable de compras: Mme Chantal Ducourt

BRICOMAN

1, rue Nicolas Appert, 59260 LEZANNES
Teléfono : 00 33 (0) 3 28 80 55 00

Fax: 00 33 (0) 328 80 55 01

Responsable de compras : M. Yves Fulhart

BRICORAMA

21, av du Mal de Lattre de Tassigny, 94120 FONTENZQUS BOIS
Teléfono : 00 33 (0) 1 4514 72 00

Fax:0033(0)145147210

Responsable de compras de decoracion: M. Gillés Jor
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BV INDUSTRIES

204, rte du Plan de la Tour, 83120 STE MAXIME
Teléfono : 00 33 (0) 4 94 56 67 00

Fax : 00 33 (0) 4 94 49 18 56

Responsable de compras : Mme Julie Strouthos

CAP BRICOLAGE

268, av de la Capelette, 13010 MARSEILLE

Teléfono : 00 33 (0) 4 91 79 15 30

Fax : 00 33 (0) 4 91 80 33 36

Responsable de compras : Mme. Brigitte Testud-Tiudur

CASTORAMA FRANCE

Parc d’'activités, 59175 TEMPLEMARS

Teléfono : 00 33 (0) 32016 7575

Fax : 00 33 (0) 32016 7361

Responsable de compras de articulos de decordi@ernard Blacik
Www.castorama.com

CATENA

Le Geniévre, 72210 VOIVRES LES LE MANS

Teléfono : 00 33 (0) 2 43 39 59 00

Fax : 00 33 (0) 2 43 39 59 49

Responsable de compras de material eléctrico: &hdkrWintenberger
www.catena.fr

CENTRE OUTILLAGE

16, av de Lyon, 63430 PONT DU CHATEAU
Teléfono : 00 33 (0) 4 73 83 06 55

Fax : 00 33 (0) 4 73 83 06 69

CHEMINEES PHILIPPE

198, av du Président Kennedy, 62400 BETHUNE
Teléfono : 00 33 (0) 321617070

Fax : 0033 (0) 321617075

Responsable de compras : M. Dominique Fourmestraux
www.cheminees-philippe.com

CID

260, rte de Mittelhausbergen, 67200 STRASBOURG
Teléfono : 00 33 (0) 3 88 27 98 98

Fax: 0033 (0) 388270170

Responsable de compras de decoracion: Mme Paigiaero
www.vima.fr
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COFAQ
1, rue des Transporteurs, 86000 POITIERS

Teléfono : 00 33 (0) 549 41 49 49
Fax : 00 33 (0) 54988 30 78
Responsable de compras de material eléctrico: MicBaintoine

www.cofaq.fr

COSTAMAGNA DISTRIBUTION

Chemin du Travail, 068000 CAGNES SUR MER
Teléfono : 00 33 (0) 4 92 02 63 00

Fax : 00 33 (0) 4 93 22 05 85

Responsable de compras : M. Marc Bedini
WwWw.costamagna.com

DESAMAIS DISTRIBUTION

LA Maison Neuve, N 7, 03000 AVERMES
Teléfono: 00 33 (0) 47048 12 34

Fax: 00 33 (0) 4 70 44 09 30

Responsable de compras : M. Casimir De Oliveira
www.eureka-ma-maison.com

DISQUE BLEU

Zi de Beauregard, rue Gustave Courbet, 19100 BRINEAILLARDE
Teléfono : 00 33 (0) 55586 61 61

Fax : 00 33 (0) 555 86 08 07

Responsable de compras de material eléctrico: d-Beancois Ossée

DOMAXEL ACHATS ET SERVICES

Zi Breuil Le Sec, 60600 CLERMONT

Teléfono : 00 33 (0) 3 44 77 80 00

Fax: 00 33 (0) 344 77 80 49

Responsable de compras: M. Jean-Paul Chaupin
www.weldom.com

DUBOIS MATERIAUX

Rue de la Haie Plouvier, 59810 LESQUIN
Teléfono : 00 33 (0) 3 20 49 36 36

Fax : 00 33 (0) 320 49 36 99
www.duboismateriaux.fr

ECHELLE EUROPEENNE

Zac Mas de Grille, 455, rue Théophraste Renaudd3@ ST JEAN DE VEDAS
Teléfono : 00 33 (0) 4 67 27 36 55

Fax : 00 33 (0) 4 67 07 50 05
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www.wchelle-europeenne-fr

EURO DEPOT

Rue de la Tourelle, 91310 LONGPONT SUR ORGE
Teléfono : 00 33 (0) 1 69 63 05 00

Fax: 00 33 (0) 1 69 63 05 01

Responsable de compras de decoracion: M. Lauréetr Al

FRANCE RURALE

Parc d’activités la Grand’Haie,10, rue Marie Cu#ié119 GRANDCHAMPS DES FONTAINES
Teléfono : 00 33 (0) 2 28 02 29 29

Fax: 00 33 (0) 2 28 02 29 30

Responsable de compras de decoracion: M. Denisoiiahi

GAMM VERT

83, av de la Grand Armée, 75016 PARIS

Teléfono : 00 33 (0) 1 40 66 22 22

Fax:0033(0) 144179276

Responsable de compras de decoracion: Mme Frarigeiteuil
www.gammvert.fr

GAREM SA2E

Za Vernusson, 19, rue Joseph Cugnot, 49130 LES BODH CE
Teléfono : 00 33 (0) 2 41 66 01 91

Fax: 00 33 (0) 2 41 66 01 99

www.les-pieds-sur-terre.com

GEDEX-GEDIMAT

24, rue Chaptal, 92300 LEVALLOIS PRET
Teléfono : 00 33 (0) 1 47 58 09 29

Fax: 00 33 (0) 147 58 09 34

Responsable de compras : M. Patrick Louis
www.gedimat.fr

GIC

21-23, av Gaston Monmousseaux, 93240 STAINS
Teléfono: 00 33 (0) 1 48 22 11 66

Fax : 00 33 (0) 148 26 14 95

www.gigastore.fr

GROUPE POINT P

13/15, rue Tailleferre, 75019 PARIS
Teléfono : 00 33 (0) 1 40 03 33 00
Fax : 0033 (0) 140033232
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www.pointp.fr

KILOUTOU

Parc Europe, 340, Avenue de la Marne, 59700 MARGKBEROEUL
Teléfono : 00 33 (=) 328 32 23 00

Fax: 00 33 (0) 359 56 54 01

Responsable de compras : M. Nicolas Baltazar

www.kiloutou.fr

KIRIEL

N 9, 63260 AIGUEPERSE

Teléfono : 00 33 (0) 4 73 97 98 63

Fax: 00 33 (0) 4 7397 98 79

Responsable de compras: M. Didier Martin

LAPEYRE

Les Miroirs, La défense 3, 18 av d’Alsace, 92400URBEVOIE
Teléfono : 00 33 (0) 1 48 11 74 00

Fax :0033(0) 148117401

Responsabvle de compras : M. Didier Richer

www.lapeyre.fr

LE CHAMOIS

4, rue des Onze Arpents, FRANCONVILLE, 95130 FRANGOLLE LA GARENNE
Teléfono: 0033 (0) 134141078

Fax : 0033 (0) 134 14 00 21

Responsable de compras de material eléctrico: Mie@Fuchs

www.bricolex.fr

LE CLUB

Rue Jules Saintoyant, 19100 BRIVE LA GAILLARDE
Teléfono : 00 33 (0) 55518 08 18

Fax: 00 33 (0) 55574 42 03

Responsable de compras : M. Alain Chaucheprat
www.les-briconautes.com

LEROY MERLIN FRANCE

Rue Chanzy, 59260 LEZENNES

Teléfono : 00 33 (0) 3 28 80 80 80

Fax : 00 33 (0) 328 80 80 08

Responsable de compras de articulos de decord¢id@runo Pottié
Responsable de compras de bricolaje, iluminacianvistc Bayon de Noyer
www.leroymerlin.fr
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MAISADOUR

Rte de Saint Sever, 40280 HAUT MAUCO
Teléfono : 00 33 (0) 558 05 84 84

Fax : 0033 (0)5 58 0584 99
WwWWw.maisadour.com

MONDIAL CHAUFFAGE

1 Centre Secondo, 8, Chemin des Genets, 31120 PODBUR GARONNE
Teléfono : 00 33 (0) 561 76 09 09

Fax:0033(0) 161763214

www.mondial-chauffage.com

MR. BRICOLAGE

1, rue Montaigne, 45380 LA CHAPELLE ST MESMIN

Teléfono : 00 33 (0) 2 38 43 50 00

Fax: 0033 (0) 238431158

Responsable de compras de articulos de decorddidsicolas Le Bihan
Responsable de compras de electricidad: M. JeargfisaDuchéne
www.mr-bricolage.fr

MSB OBI

2, rue Ambroise Paré, 69800 ST PRIEST

Teléfono : 00 33 (0) 4 72 22 29 00

Fax: 0033 (0) 4 72 22 29 09

Responsable de compras de decoracion: M- José Lenzi
www.obi.fr

PAILLE

38, rue Richard Vian, 91530 ST CHERON
Teléfono: 00 33 (0) 1 69 14 15 10

Fax: 00 33 (0) 1 64 56 57 61

Responsable de compras: M. Bernard Lang
www.paille-sa.fr

PBM

176, av Charles de Gaulle, 92200 NEULLY SUR SEINE
Teléfono : 00 33 (0) 1 41 92 50 70

Fax:0033(0) 141925071

Responsable de compras : M. Michel Bouchalais
www.pbmgroup.com
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RAD LEADERBAT

10, rue du Bourg Mayou, 64160 MORLAAS
Teléfono : 00 33 (0) 559 33 09 54

Fax : 00 33 (0) 559 33 07 25

SAMSE

26, rue du Colonel Dumont, 38000 GRENOBLE
Teléfono : 00 33 (0) 4 76 85 78 00

Fax: 00 33 (0) 4 76 46 88 07

Responsable de compras : M. Gérard Besson
www.samse.fr

SCHIEVER BRICOLAGE

14, rue de I'Etang, 89200 AVALLON

Teléfono : 00 33 (0) 3 86 34 63 00

Fax: 00 33 (0) 386 343892

Responsable de compras de decoracion: M. Géramdotol
www.schieve.fr

SCHLECKER

Zac des Ferreries, allée de Vaugreniers, 83490 LY M
Teléfono : 00 33 (0) 494 19 75 35

Fax : 00 33 (0) 4 94 19 75 09

Responsable de compras : M. Marc Freycon
www.schlecker.com

SCINTELLE

La Mare d'Oliviers, RN 1, 60570 MORTEFONTAINE EN BHLE
Teléfono : 00 33 (0) 3 44 08 20 20

Fax : 00 33 (0) 344 08 92 00

SOCODA

60, rue d’Hauteville, 75010 PARIS
Teléfono : 00 33 (0) 1 44 83 67 89
www.socoda.com

WEBER METAUX

9, rue de Poitou, 75003 PARIS
Teléfono : 00 33(0) 1 42 71 23 45
Fax :0033(0) 1427169 32
www.weber-France.com
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ZOLPAN PARIS

15, rue Montgolfier, 93110 ROSNY SOUS BOIS
Teléfono : 00 33 (0) 1 48 12 49 49

Fax : 0033 (0) 148 12 49 00

Responsable de compras : Mme Liliane Kapusta
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