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CONCLUSIONES

Francia es el primer productor de vinos del mundo y el primer consumidor en la actualidad. Como conse-
cuencia de ello, la introduccion de vinos extranjeros no resulta nada facil en un pais acostumbrado a las
variedades producidas en el pais, muchas de las cuales gozan de un elevado nivel de calidad. La pre-
sencia de vinos extranjeros en este mercado es muy reducida (las importaciones francesas son alcan-
zan el 8,3% del valor de las exportaciones). Asi, no es de extrafiar que la cuota de mercado en valor de
los vinos procedentes del exterior en la gran distribucion sea del orden del 2-3%.

En 2006, la produccién francesa de vino alcanzd 53 millones de hectolitros, valorandose el consumo in-
terno en 33,2 millones. En los proximos afios, se espera que el primer puesto de Francia dentro del ran-
king de paises consumidores sea ocupado por Estados Unidos e Italia. EI consumo de vino en Francia
se enfrenta a una situacion de crisis, con un descenso inexorable desde los afios 60 hasta la actualidad,
cifrandose el consumo individual en 55 litros por persona y afio en 2005 frente a 100 litros en 1960.

En las importaciones francesas de vino, que ascienden a 5,3 millones de hectolitros, Espafia aparece
como primer proveedor en términos de volumen. Teniendo en cuenta los diferentes tipos de envase, Es-
pafia es el primer proveedor de Francia de vino a granel y el tercero de vino embotellado (con un des-
censo del valor de las exportaciones espariolas del 8% durante los tltimos 5 afios).

El 70% del valor del vino exportado por Espafa a Francia corresponde a vino en envases de capaci-
dad superior a 2 litros, en su mayor parte (90%) en cisternas a granel. En el caso del vino envasado en
recipientes iguales o inferiores a 2 litros, el 73% del valor de las exportaciones espafiolas corresponde a
vinos sin denominacion de origen, siendo las D.O. mas exportadas a Francia las de tinto de Rioja, tinto
de Navarra y Jerez.

Los principales competidores de Espafia en Francia de vino embotellado son por orden de importancia
Portugal (con la salvedad de que el 90% del valor de las exportaciones corresponde a vino de Oporto),
ltalia y Estados Unidos.

Por lo que respecta a la demanda, los productores y comercializadores intentan adaptarse a las nuevas
tendencias caracterizadas por: el aumento del consumo de vino dentro de los hogares como consecuen-
cia de las nuevas restricciones legales; el mayor numero de no consumidores de vino (38% en 2005); el
incremento de la demanda de vinos rosados; la preferencia por los VQPRD y los tintos y la busqueda de
vinos de mayor calidad y gama o precio mas altos.
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Los canales de distribucion se distinguen en funcién de si el vino se consume dentro o fuera del hogar.
El 84% del volumen de mercado corresponde a vino consumido en el hogar, frente al 75% en 2004. De-
ntro de este segmento de mercado, el 83,5% del volumen de vino consumido se adquiere en las grandes
y medianas superficies (hipermercados, supermercados y “hard-discount”). Aunque los pequefios esta-
blecimientos especializados en vino pierden cuota de mercado, continian manifestando su interés por
los productos de calidad, incluidos los vinos extranjeros.

Por ultimo, a pesar del lastre que puedan suponer las exportaciones espafiolas de vino a granel para la
imagen de los vinos espaioles en Francia y visto el pequefio lugar que ocupan los vinos extranjeros,
podemos concluir que el vino espafiol goza de una buena acogida por parte de los consumidores galos.
En este sentido, el vino espafiol se beneficia de la imagen de Espafia como pais dindmico y de caracter,
y de la curiosidad de los consumidores franceses por la restauracion espafiola, incluidas las tapas. A di-
ferencia de los vinos del Nuevo Mundo, que son vinos industriales y sin personalidad, los vinos espafio-
les disponen de una mejor imagen ya que, al igual que Francia, se benefician de una larga tradicién de
elaboracion.

Espania se percibe desde Francia como un pais dinamico, que ha gozado de un importante crecimiento
econoémico durante los ultimos afios y que ha sabido al mismo tiempo conservar su famoso “art de vivre”,
lo que afecta positivamente al consumo y beneficia al mismo tiempo a la imagen del vino espariol.

En el momento de abordar el mercado francés, se recomienda al exportador espafiol hacerlos a través
de un importador bien introducido en este mercado, preferentemente que trabaje con el sector HORECA.
Al exportador espafiol se le va a exigir, ante todo, calidad, notoriedad y originalidad. El exportador debe-
ra también apoyar a su distribuidor, sobre todo, teniendo en cuenta las dificultades expuestas mas arri-
ba. El apoyo lo puede prestar a través de catas, ofrecimientos de muestras, etc.
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I » DEFINICION DEL SECTOR

1. DELIMITACION DEL SECTOR

Este estudio tiene por objeto presentar una descripcion general del mercado francés del vino, prestando
especial atencion:

» Ala presencia de vinos no franceses.

* Alaevolucién del consumo del vino en Francia.
* Alos diferentes canales de distribucién.

* Alas nuevas tendencias de consumo.

Este estudio se limita fundamentalmente al analisis de los vinos tranquilos, ya que la presencia de cava
en los puntos de venta franceses es muy limitada y los vinos efervescentes (con el champan a la cabe-
za) merecerian ser objeto de un estudio aparte.

Respecto a las diferentes clasificaciones, hay que tener en cuenta que la realizada por la reglamentacién
francesa poco tiene que ver con la clasificacion espafiola (crianzas, reservas...) No obstante, se tendran
en cuenta los diferentes tipos de vino segun la normativa francesa dentro de los apartados de consumo
y distribucion y las partidas arancelarias del TARIC para analizar las estadisticas de comercio exterior.

2. CLASIFICACION SEGUN LA NORMATIVA FRANCESA

Mientras que en la Unién Europea los vinos se clasifican en dos categorias: vinos de mesa y VQPRD
(vinos de calidad producido en regiones delimitadas), la legislacion francesa reconoce desde 1973 cua-
tro categorias acordes con las diferentes calidades de vinos:
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Los vinos VQPRD - Vinos de Calidad Producidos en Regiones Determinadas:

» Vinos AOC (vins d’appellation d’origine controlé): vinos con denominacién de origen contro-
lada. Provienen de las regiones productoras mas prestigiosas de Francia y estan sometidos a
criterios de produccion muy estrictos, controles, analisis y degustaciones profesionales por parte
del INAO (Instituto Nacional de Apelaciones de Origen). Alrededor del 45% de los vinos france-
ses se encuentran dentro de esta categoria.

» Vinos AO-VDQS (appellation d‘origine, vins de qualité supérieure): vinos de calidad supe-
rior. Les siguen en calidad a los anteriores. Se someten también a los criterios del INAO. En ge-
neral, los VDQS estan destinados a ser promocionados al rango de AOC.

Los vinos corrientes :

» Vinos del pais (vins du pays): son producidos en una region exclusiva y estan sometidos a la
reglamentacion francesa. Obedecen a unas reglas de produccion precisas y también se some-
ten a analisis y a una comision de degustacion de ONIVINS. La reglamentacion es menos estric-
ta que para los vinos AOC. Se venden con el nombre de la region.

» Vinos de mesa (vins de table): no tienen un origen geografico concreto. Se suelen elaborar a
partir de la mezcla de distintos vinos (de una o varias regiones o paises de la UE) y se venden
con una marca comercial. Estan sujetos a la reglamentacion europea.

3. CLASIFICACION ARANCELARIA

La partida arancelaria objeto de analisis es la 22.04 “Vino de uvas; incluso encabezado; mosto de uva;
excepto el de la partida n° 2009”. Ofrecemos informacién sobre todo de dos partidas: 22.04.21 y
22.04.29, es decir, el vino comercializado en recipientes inferiores o iguales a 2 litros y el comercializado
en recipientes de mas de 2 litros.

Desagregacion del cédigo TARIC

VINO DE UVAS; INCLUSO ENCABEZADO; MOSTO DE UVA; EXCEPTO EL DE LA

PARTIDA N° 2009

22.04.10 | Vino espumosos
22.04.21 En recipientes con capacidad inferior o igual a 2 litros
22.04.29 Los demas
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4. OTRAS CLASIFICACIONES

Clasificacion NAF

Hay que sefialar que otros organismos oficiales franceses como el INSEE (Instituto Nacional de Estadis-
tica y Estudios Econdmicos) o AGRESTE (Ministerio de Agricultura, Alimentacion, Pesca y Asuntos Ru-
rales) utilizan otra clasificacion (NAF) por lo que las clasificaciones no comprenden los mismos concep-
tos.

15.9G Vinificacion

15.93.12 | Vinos (Vinos de mesa, de pais, vinos AOC y vinos AOC-VDQS, vinagre...)
15.93.20 | Tartaro y poso del vino

15.93.99 | Servicios industriales para los vinos y el champan.

La “vinificacién” comprende la produccion de vino a partir de uva de tina o de mosto, asi como la fabrica-
cion de vinos dulces naturales, de vino de licor, vinos sin alcohol, asi como el embotellado y acondicio-
namiento del vino.

Clasificacion segun tipos de vino:
Podemos dividir los vinos en estas cuatro categorias:

» Vinos tranquilos: vinos con una fermentacién se completa, los cuales no liberan ni burbujas ni
gas carbonico.

* Vinos espumosos: vino obtenido tras dos fermentaciones de vino base, durante la cual se afia-
de una solucién azucarada y levadura.

» Vermut: aperitivo con alcohol, azucarado al cual se le puede afiadir un extracto de plantas aro-
maticas.

* Vino dulce natural: se parece a un aperitivo 0 a un vino para postre.
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I I s OFERTA

1. TAMANO DEL MERCADO

1.1 Tamaino del mercado mundial del vino

Segun la Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino (OIV), el consumo mundial de vino fue de 235,6
millones de hectolitros en 2005, ascendiendo las exportaciones mundiales de vino a 78,7 millones de
hectolitros. Segun un estudio realizado por The IWSR! para los organizadores de Vinexpo, se prevé que
entre 2005 y 2010 el consumo crezca a un ritmo del 4,68% para llegar a los 238,8 millones de hectolitros
consumidos.

Se prevé que a finales de esta década, Estados Unidos e Italia ocupen el primer y segundo puesto, ab-
sorbiendo el 12,3% del consumo mundial. Esto significa que Francia, hasta ahora primer consumidor del
mundo, pase a una tercera posicion, debido en parte a la tendencia decreciente del consumo en este pa-
is. Destaca también la irrupcidn de dos grandes paises dentro del ranking de los 10 mayores consumido-
res: Rusia y China.

Cabe sefialar también que entre 2001 y 2005 las ventas de los vinos comercializados con precios entre
5-10 $ han aumentado un 19,21%, siendo Estados Unidos el primer cliente de estos vinos seguido de
Francia, Italia, Espafia y Japon. Este aumento del consumo beneficiara al volumen de negocios de las
ventas minoristas de vino.

Por Ultimo, no hay que olvidar que Francia no aparece dentro del ranking de los diez primeros paises
importadores de vinos embotellados. Los primeros puestos los ocupan Alemania, Reino Unido, EE.UU.,
Paises Bajos, Bélgica-Luxemburgo, Canadé, Suiza, Dinamarca, Suecia y Japén.

1 The International Wine and Spirit Record
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1.2 Tamaio del mercado francés del vino

Segun fuentes de la OIV, el consumo de vino en Francia durante 2005 fue de 32,6 millones de hectoli-
tros, siendo la produccién de 53,3 millones de hectolitros.

El volumen de mercado se calcula teniendo en cuenta el volumen de vino producido, menos los volime-
nes dirigidos a las exportaciones y a stocks, mas el volumen de vino importado.

Francia ha contado en 2006 con unos stocks de 59,3 millones hl, de los cuales 39,3 millones estaban a
disposicion de los fabricantes y el resto, 19,9 millones a favor de los mayoristas.

Destaca el descenso en la produccién del afio 2003, debido a la ola de calor de esa temporada, recupe-
randose la produccién al afio siguiente, hasta alcanzar una cifra estable de 53 millones de hl. en 2006.
En 2004 aumentaron las importaciones hasta alcanzar los 5 millones de hl. Este valor se ha mantenido
estable durante los 3 ultimos afios.

MERCADO FRANCES DEL VINO
Millones de hectolitros 2002-2006

2002 2003 2004 2005 2006
Produccion 51,9 478 58,8 53,3 53
Exportaciones 15,5 15,1 14,2 14,1 14,6
Importaciones 4.6 47 55 5,4 53

Fuente: ONIVINS?

CONSUMO TOTAL FRANCES POR CATEGORIAS DE VINO
(1.000 hectolitros)

2001/02  2002/03  2003/04  2004/05  2005/06  Var.2005/06

Consumo de vinos VQPRD 16834 16144 15.821 17.608 17.536 417
Consumo de vinos de mesa 17486 17417 17.069 15.312 15.730 -10,04
TOTAL 34.320 33.561 32.890 32.920 33.266 -3,07

Fuente: DGI/DGDDI (Direction Général des Impéts, Direction Générale des Douanes et Droits Indirects)

2 ONIVINS - Office National Interprofessionnel des Fruits, des Légumes, des Vins et de I'Horticulture. Junto con ONIFLHOR
forma parte de VINIFLHOR, organismo publico dependiente del Ministerio francés de Agricultura.
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Los datos de 2005 hacen referencia a un consumo de 33 millones de hectolitros y en los afios 60, el con-
sumo era de 60 mill. hl. Ello pone de manifiesto el descenso inexorable del consumo de vino en Francia,
fendmeno que afecta a los principales paises productores europeos (ltalia, Espafia, etc...) y que se co-
rresponde con los datos relativos al consumo por habitante y afio.

A pesar de que en 2006, el consumo ha mostrado signos de recuperacion, se prevé que la tendencia a
la baja vuelva, ya que los consumidores franceses se decantan por otras bebidas que sustituyen al vino,
pronosticandose un declive del 25% en el consumo del vino hacia el 2010 con respecto a los niveles de
consumo de 1999.

Por ejemplo, en 1960 el consumo de vino era de 100 litros por persona al afio y de 61 litros en 1991.
Segun un estudio del Instituto Francés de Investigacion Agronomica (INRA), y la Oficina Nacional Inter-
profesional de Vinos (ONIVINS), este consumo ha bajado a los 55 litros por persona en el 2005/2006.

CONSUMO POR PERSONA POR CATEGORIA DE VINO

(Litros)
2003/04 2004/05 2005/06
Consumo de vinos VQPRD 27,3 294 29,2
Consumo de vinos de mesa 27,5 25,5 26,2
TOTAL 54,8 54,9 55,4

Fuente: DGI/DGDDI
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2. PRODUCCION LOCAL

En 2006 Francia contd con una produccidn de cerca de 53 millones de hectolitros (fuente ONIVINS) lo
que le permite mantenerse como el primer productor mundial de vino seguido de Italia y Espana.

En 2005, los vifiedos representaban el 17% del terreno dedicado a la agricultura en Francia, comparan-
dose con el 15,8 % de Espafia y el 11,9% de Italia. Segun las aduanas francesas, Francia cuenta con
112.679 viticultores y 837.000 hectéreas de vifiedos. Cerca del 63% de los vifiedos franceses estan
destinados a la produccién de vinos VQPRD. Francia representa el 26% del total de vifiedos de la UE y
el 12% del mundo.

LOS 10 PRIMEROS PAISES PRODUCTORES DE VINO EN EL MUNDO
VOLUMEN (millones de hectolitros) 2005
PAISES PRODUCCION

Francia 52,105
Italia 50, 562
Espafia 34,789
EE.UU. 22,888
Argentina 15,.222
Australia 14,001
Africa del Sur 8,406
Chile 7,886
Portugal 7,266

Fuente: OIV para ONIVINS

PRODUCCION FRANCESA DE VINOS
Millones de hectolitros

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Fuente: ONIVINS
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2.1 Produccion por categorias de vino

Durante 2006, la produccion de todos los vinos segun categoria y color muestra un ligero descenso,
siendo el menos marcado el de los VQPRD (-0,5%), cuya produccion equivale a 23,7 millones de hectoli-
tros.

En el resto de vinos el descenso de la produccion ha sido del 0,6%.

PRODUCCION POR CATEGORIAS DE VINO EN VOLUMEN 2006

PRODUCCION VAR. 2005 -2006

VQPRD 23.964 +44,60%
De los cuales son AOC 23.598 +44%

Vinos del pais 14.881 +27,70%

Vinos destinados a la elaboracion de cognac 8.875 +18,50%

Vinos destinados a la elaboracion de zumos, 5.964 +11,10%

mosto, etc.

TOTAL 53.684 100%

Fuente: Agreste — Servicio estadistico Ministerio Agricultura francés.

2.2 Produccién por regiones

Por su parte, segun ONIVINS, las tres primeras regiones productoras en Francia en 2006 han sido:

» Languedoc-Roussillon es la primera regién productora con una produccién que asciende a
13.992 millones de hectolitros, de los cuales sélo 2.653 millones de hectolitros son de VQPRD y
el resto para otros vinos.

» Aquitania es la segunda con una produccion de 6.548 millones de hectolitros en 2006, de los
cuales 5.970 millones de hectolitros son para vino de VQPRD lo que la convierte en la primera
region productora de estos vinos.

» Provence-Cote d’Azur es la tercera region productora con una produccion de 4.138 millones de
hectolitros, mostrando un aumento de cerca 0,8% con respecto a 2005.
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3. IMPORTACIONES

3.1 Introduccion

El comercio exterior francés de vinos se caracteriza por ser tradicionalmente excedentario, sobre todo,
en el caso del vino embotellado. Tanto el valor de las importaciones como el de las exportaciones se ha
mantenido estable durante los ultimos afios. No obstante, entre 2002 y 2006, las exportaciones france-
sas de vino han disminuido, sobre todo en vinos a granel, aumentando las importaciones durante ese
periodo alrededor del 6,5%.

Las importaciones francesas de vinos se mantienen estables desde hace una década. Asi, a pesar de
las fluctuaciones anuales, el volumen de importaciones se sitlia en torno a 5,2 millones de litros. En
2006, las importaciones totales de vino alcanzaron los 487 millones de euros. Se incluyen en la partida
22.04 vinos espumosos, vinos en recipientes iguales o inferiores a 2 litros y vinos en recipientes superio-
res a 2 litros).

En términos de valor, el 63,45% de las importaciones francesas de vino corresponden a vino embotella-
do en 2006, el 29,82% a vino en recipientes de mas de 2 litros y el 6,72% a vinos espumosos.

% de importaciones en valor segun partida arancelaria

vinos
€Spumosos
vinos >2 litros 6,72%
29,82%

vinos </=2 litros
63,45%

Fuente: Aduanas francesas

Por lo que respecta a las exportaciones, el volumen total de exportaciones incluidos los vinos espumo-
sos, mostos, etc... fue de 14,6 millones de hl., siendo el saldo de comercio exterior en el sector del vino
de 9,3 millones de hectolitros. El superavit comercial de 5.700 millones de euros supuso un aumento del
10,8% respecto al afio anterior. En el afio 2006, el 93% del valor de las exportaciones francesas de vino
correspondieron a vino embotellado.

Segun tipos de vino, los méas exportados son los de Burdeos, con el 23,4% de las exportaciones, Cotes
du Rhéne (15,7%), Cotes de Provence (15,4%), Borgofia (8,6%), Alsacia (5,8%) y Valle del Loira
(5,75%).

El 58% del valor y el 70% del volumen de las exportaciones se dirige a paises de la UE. El resto, a pai-
ses terceros.
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COMERCIO EXTERIOR FRANCES DE LA PARTIDA 22.04.21 (</=2 litros)
2002-2006 miles de euros

22.04.21 2002 2003 2004 2005 2006 Var. 02-06
Importaciones 293.159|  274.632 282.849| 286.819|  308.006 +5,06%
Exportaciones 3.727.297 | 3.728.891 3.403.032| 3.338.531| 3.695.146 - 0,86%
Saldo Comercial 3.434.138| 3.454.259 3.120.183| 3.051.712| 3.387.140 -1,37%
Tasa cobertura exportaciones 1.271% 1.358% 1.203% 1.164% 1.200%

Fuente: Aduanas Francesas

El valor de las importaciones francesas de vino embotellado ha aumentado el 5% en los ultimos cinco
afios. Sin embargo, las exportaciones han sufrido un pequefio descenso (-0,86%). Estas dos cifras nos
dan una idea de la atonia del mercado. El saldo comercial es fuertemente positivo ya que el nivel de ex-
portaciones sigue siendo muy superior al nivel de importaciones. La tasa de cobertura de las exportacio-
nes se ha mantenido estable a lo largo de los ultimos afios, siendo sus principales clientes Reino Unido,
Estados Unidos, Alemania, Bélgica y Japon en 2006.

En volumen, las importaciones francesas relativas a esta partida arancelaria fueron de 1,12 millones de
hectolitros, frente a 9,82 millones de vino embotellado exportado.

COMERCIO EXTERIOR FRANCES DE LA PARTIDA 22.04.29 (>2 litros)
2002-2006 miles de euros

22.04.29 2004 2005 2006 Var. 02-06
Importaciones 133.147 146.422 170.859 158.120 144.759 8,72%
Exportaciones 313.841 332.379 297.324 278.988 275.069|  -12,35%
Saldo Comercial 180.694 185.957 126.465 120.868 130.310]  -27,88%
Tasa cobertura exportaciones 235% 227% 174% 176% 190%

Fuente: Aduanas Francesas

En cuanto al vino en recipientes de mas de 2 litros, las exportaciones francesas han caido en los ultimos
cinco afios (-12,35%), habiendo aumentado el valor de las importaciones en torno al 8%. El saldo co-
mercial sigue siendo superavitario y aunque ha disminuido la tasa de cobertura, la misma sigue siendo
favorable para Francia. En volumen, Francia importé 4,13 millones de hectolitros a granel y export6 3,35
millones.
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3.2 Evolucion de las importaciones por paises

El primer proveedor de vinos de Francia en volumen es Espafia, con 2,3 millones de hl., es decir el 43%
del volumen total importado por Francia.

Espafia ocupa ese primer puesto gracias a sus exportaciones de vino a granel. El vino a granel repre-
senta el 61% del volumen y el 70% del valor del vino exportado por Espafia a Francia, excluidos los vi-
nos espumosos. En el apartado de vinos embotellados, Espafia ocupa el tercer lugar como proveedor de
Francia, tanto en volumen como en valor.

3.2.1 Vino en recipientes de capacidad igual o inferior a 2 litros

Dentro de los principales paises proveedores de vino en recipientes iguales o inferiores a 2 litros, desta-
can Portugal, Italia y Espafia. Portugal es el primer proveedor de vino en este tipo de envases, términos
de valor. En volumen, es Italia el primer proveedor de Francia, con casi 3 millones de litros vendidos en
2006.

Dentro de las exportaciones portuguesas a Francia, hay que tener en cuenta que, segun sefiala ONI-
VINS, el 80% del valor de las mismas corresponde a los vinos de Oporto. Por orden de cuota de impor-
tacion en 2006 le siguen a Portugal (30,85%), Italia (15,73%), Espafa (8,33%) y Estados Unidos
(5,86%). Destaca durante los ultimos 5 afios, la disminucién del valor de las importaciones francesas
con origen en Espafia, -8,09% desde el afio 2000 hasta el 2006. Los paises cuyas exportaciones a
Francia han aumentado en mayor medida durante ese periodo han sido Estados Unidos, Reino Unido y
Chile.

EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES DE LA PARTIDA 22.04.21 (<=2 litros)
2002 - 2006 miles de euros

2002 2003 2004 2005

2006  Var. 2002-2006

Portugal 98.266 95.622 97.600 95.503 95.019 -3,30%
Italia 48.131 44.028 43.092 41.200 48.618 1,01%
Espana 27.914 23.876 26.210 26.050 25.656 -8,09%
Estados Unidos 12.825 10.084 11.761 13.574 18.045 40,70%
Reino Unido 12.832 11.682 11.600 14.797 15.746 22,711%
Chile 10.232 10.067 9.742 10.956 11.896 16,26%
Australia 16.272 15.877 16.238 12.067 11.187 -31,25%
Alemania 9.381 9.221 12.963 11.404 9.206 -1,87%
Resto 57.306 94175 53.436 61.268 72.633 26,75%
TOTAL 293159 274.632 282.849 286.819 308.006 5,06%

Fuente: Aduanas Francesas
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EVOLUCION DE LA CUOTA DE IMPORTACION
DE LOS SUMINISTRADORES DE LA PARTIDA 22.04.21 (</= 2 litros)
2000-2004 - en valor (miles euros)
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Como se puede observar, alrededor del 77% de las importaciones de vino embotellado provienen de 8
paises. Portugal, ltalia y Espafia son responsables de méas del 53% de las importaciones.

Si tenemos en cuenta que, tal y como hemos sefialado, las exportaciones portuguesas se centran en el
vino de Oporto, podemos decir que los principales proveedores de Francia son Italia, Espafia y Estados
Unidos.

En estos ultimos cinco afios, Portugal, Italia, Espafia, Australia y Alemania han perdido puntos de cuota
de importacién. Han ganado cuota de importacion Estados Unidos y Reino Unido. Se mantienen esta-
bles Chile y Alemania.
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3.2.2 Vino en recipientes de capacidad superior a 2 litros

Esta partida arancelaria hace referencia al vino envasado en recipientes de capacidad superior a 2 litros,
por ejemplo, BIB (bag in box) o cubitainer. Gran parte del vino en recipientes de més de 2 litros importa-
do por Francia con origen en la Unién Europea se destina a la produccién de vinos de mesa.

Por lo que respecta a esta partida arancelaria, Espafia se sitta como primer proveedor de Francia,
habiendo aumentado en més del 30% el valor de las exportaciones a este mercado en cinco afos. Des-
taca el aumento registrado durante el afio 2004, debido a la mala cosecha sufrida por Francia en 2003 y
a su necesidad de vino a granel. Segun fuentes de AVIMES- Asociacion Empresarial de Bodegas de Vi-
nos de Espafia, durante los afos siguientes, las exportaciones han disminuido considerablemente res-
pecto a 2004 por causa de la recuperacion de la recoleccion francesa de vino durante 2004.

En 2006, Espafia suministré a Francia el 40% del vino correspondiente a esta partida, dentro de la cual,
la casi totalidad de las exportaciones espafiolas a Francia corresponden a camiones cisterna (90% del
volumen exportado), siendo el formato de mas de 2 litros muy minoritario, con el 10% en volumen, y re-
ferido casi exclusivamente a BIB.

Paises como ltalia o Portugal disminuyen desde hace afios sus ventas a granel a Francia. Destaca tam-
bién el aumento considerable de importaciones de vino a granel procedentes de Grecia (+ 287% entre
2003 y 2006).

EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES DE LA PARTIDA 22.04.29 (> 2 litros)
2002 — 2006 miles de euros

PAIS 2002 2003 2004 2005 2006 Evol.

Espaia 44,934 64.347 80.413 75.267 59.897 33,30%
Italia 43.451 24.199 24.190 25.021 30.546 -29,70%
Chile 8.100f 7.428 9.795 11.921 7.973 -1,57%
Australia 3.8221 4181 5.405 7.254 6.817 78,36%
Portugal 9.737) 17.571 15.263 8.601 6.715 -31,04%
Grecia 1.648 6.572 4.632 6.381 287,20%
Marruecos 5.786| 8.564 7.678 9.522 5.749 -0,64%
Africa del Sur 4452 4921 4.562 4.293 5.292 18,87%
Estados Unidos 3.616f 3.622 4.418 4.649 5.084 40,60%
Resto 9.249  9.941 12.563 10.960, 11.305 22,23%
TOTAL 133.147| 146.422/170.859)  158.120] 144.759 8,72%

Fuente: Aduanas Francesas
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EVOLUCION DE LA CUOTA DE IMPORTACION
DE LOS SUMINISTRADORES DE LA PARTIDA 22.04.29
2000-2004 - en valor (miles euros)
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Fuente: Aduanas Francesas

En este gréafico se pone de manifiesto que el 60% de las importaciones francesas de vinos a granel pro-
ceden de Espania e ltalia. Destaca la disminucion de las exportaciones portuguesas y la irrupcion del vi-
no procedente de Grecia.
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3.3 Importaciones francesas de vino con origen en Espana

3.3.1 De vino en hotella y en recipientes de capacidad superior a 2 litros

Como se ha sefialado anteriormente, Espafia es el tercer proveedor de Francia de vino embotellado y el
primero en vino en recipientes de capacidad superior a 2 litros. Esta claro que el ritmo de las exportacio-
nes de ambos “formatos” no es similar: las exportaciones de vino en botella disminuyeron entre 2002 y
2006 el 8,09%, frente al aumento del 33,30% de compras de vino a granel.

IMPORTACIONES FRANCESAS DE VINOS DE ESPANA
2002-2006 miles de euros

2002 2003 2004 2005 2006 Ev. 02-06
Recipientes </=2 litros 27.914 23.876 26.210 26.050 25.656 -8,09%
Recipientes > 2 litros 44934 64.347 80.413 75.267 59.897 33,30%
TOTAL 72.848 88.223 106.623| 101.317| 85.553 17,44%

Fuente: Aduanas Francesas

La proporcion del vino importado en recipientes de mas de 2 litros sobre el valor total de las importa-
ciones ha crecido ligeramente, mientras que la proporcion del vino embotellado sobre el valor total

ha disminuido.

Evolucion del porcentaje de las importaciones francesas de Espaiia

de vino embotellado y a granel sobre el total de las Importaciones 2002-2006
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Fuente: Aduanas Francesas
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3.3.2 Seglin denominacion de origen

Se incluye aqui, simplemente como recordatorio, el ranking de paises compradores de vino espafiol:

Segun datos de la base de datos ESTACOM (ICEX), Francia es el undécimo cliente de Espafia de
vino embotellado, con el 2,35% del total del valor de las exportaciones de vino embotellado en 2006,
por detrés de Reino Unido (20,58%), Alemania (14,29%), Estados Unidos (13,29%) y Suiza (6,6%).

En el vino envasado en recipientes de capacidad superior a 2 litros, Francia es el primer cliente de
Espafia, adquiriendo el 22,49% del total del valor exportado en 2006, por delante de Rusia (18,17%),
Alemania (10,98%) y Portugal (7,00%).

En el caso de importaciones francesas de vino espafiol embotellado con DO, entre 2002 y 2006 el valor
de las importaciones disminuy6 el 32% entre 2002 y 2006, frente a un descenso del 8% en el conjunto

de importaciones de vino embotellado espafiol.

Si en 2002, el porcentaje de las ventas de vinos sin DO dentro de las ventas totales de vino embotellado
era del 64%, en 2006 ese valor alcanza el 73%, es decir, cada vez mas se exporta mas vino de mesa y
del pais, en detrimento del vino con DO. Los precios de los vinos espafioles importados por Francia son
cada vez menores.

IMPORTACIONES FRANCESAS DE ESPANA
DE VINO EMBOTELLADO CON D.O. - 2000-2004 miles de euros

2002

2003

2004

2005

2006

Var. 02-06

Vino tinto Rioja 5.769 4825| 4745 4.326 4.130 -28,41%
Vino tinto Navarra 839 799 1.079 621 822 -2,03%
Vino de Jerez 2.138 907 979 567 612 -71,38%
Vino blanco Rioja 205 519 579 422 174 -15,12%
Vino blanco Valencia 522 403 272 384 341 -34,67%
Vino tinto Valdepefias 228 210 188 636 194 -14,91%
Vino tinto Penedés 93 72 129 339 225 141,94%
Vino blanco Penedés 140 105 112 154 243 73,57%
Total D.O 9.934 7.840| 8.083| 7.449 6.741 -32,14%
Vinos sin D.O 17.980| 16.036| 18.127| 18.601| 18.915 5,20%
Total 27914 | 23.876| 26.210| 26.050| 25.656 -8,09%

Fuente: Aduanas Francesas
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EXPORTACIONES EN VALOR DE ESRANA A FRANCIA DE VINO EMBOTELLADO
CON DENOMINACION DE ORIGEN (en valor)

100% -

80%

@ Vinos sin D.O

60% - O Vino blanco Penedés

M Vino tinto Penedés
O Vino tinto Valdepefias
O Vino blanco Valencia

o
~
N
o
~
w
o
(o)
©

O Vino blanco Rioja

1,87
40% O Vino de Jerez
i 169 147 M Vino tinto Navarra
 — w 1.62 O Vino tinto Rioja
7,66 - 221
3,80 374
20% S0 - -2 18
P0,67 0,21 18 1d 16.61
0% . . . .
2002 2003 2004 2005 2006

El vino espafiol con DO que mas éxito tiene en Francia es con mucha diferencia el vino tinto de Rioja,
que representa el 61% del total del vino con denominacién de origen exportado a este pais y el 16% del
total de importaciones de vino embotellado. A pesar de ello, el valor de las exportaciones disminuyd
desde 2002 el 28%.

Los Unicos vinos que han aumentado su cuota importacién durante los Ultimos 5 afios son los vinos de
Penedés. El resto (Jerez, tinto de Valdepefias, blanco de Valencia, blanco de Navarra...) van perdiendo
peso en las importaciones francesas a lo largo de los afios.
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3.3.3 Exportaciones espafiolas de vinos espumosos a Francia

La introduccion del cava en Francia es lenta y costosa, sobre todo teniendo en cuenta que Francia cuen-
ta con una importante produccién de “champagne” y apenas importa vinos espumosos (éstas represen-
tan el 6,6% del valor total de vinos importados).

No obstante, las exportaciones espafiolas de vinos espumosos a Francia han aumentado en valor cerca
del 75% desde el afio 2000 hasta finales del 2006.

Asi y segun fuentes espafiolas, en 2006, Francia ocupd el sexto lugar como cliente de Espafia, con una
cuota del 2,42% del total de las exportaciones espafiolas de espumosos, siendo el valor las exportacio-
nes esparolas a este mercado de 6,98 millones de euros.

Evolucion de las exportaciones espaiolas de vinos espumosos
1999-2004 (miles euros)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 Var.2000-2006

Francia 1.760| 2.086| 3.394| 5919| 4.572| 6.036 6.986 74,80%
Resto del mundo | 226.686 | 243.213 | 250.248 | 260.997 | 271.912 | 283.635 | 280.920 19,30%
Total 228.446 | 245.299 | 253.642 | 266.916 | 276.484 | 289.671 | 287.906 20,65%

Fuente: ICEX- ESTACOM

Como suele ser habitual, los datos espafioles no coinciden con las fuentes de informacion francesas.
Segun el servicio de aduanas de Francia, durante 2006 este pais import6 vinos espumosos por valor de
32,64 millones de euros, de los que el 4.151 (12,7%) procedian de Espana.

Esparia ha pasado de ocupar la cuarta plaza como proveedor durante los primeros afios 2000 al segun-
do lugar en la actualidad, por detras de ltalia, que a su vez exporté a Francia 4.854 millones €, corres-
pondiente al 14,8% del valor total importado
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3.4 Principales paises competidores de Espaiia en Francia

Segun estimaciones de expertos, la presencia de vinos extranjeros en Francia no alcanza el 3% del con-
sumo en valor. El segmento de vinos extranjeros no compite con los vinos del mercado nacional, debido
principalmente a ese consumo débil. Por ello, realmente los vinos espafioles no compiten con los fran-
ceses, sino que tienen que posicionarse en relacion al resto de vinos extranjeros.

El consumidor francés esta acostumbrado a los sabores y marcas nacionales, y se muestra desconoce-
dory en algunos casos desconfiado ante los vinos extranjeros.

Dentro de los vinos extranjeros presentes en el mercado francés, debemos diferenciar:

- Los vinos procedentes del sur de Europa: de Espafia, de Italia y de Portugal, presentes de ma-
nera tradicional en este mercado, ya sea a través de las ventas a granel, algunas marcas indivi-
duales o vino de Oporto.

- Los vinos del Nuevo Mundo: de EE.UU., Australia, Chile, Argentina y Africa del Sur, presentando
cada uno de estos paises evoluciones diferentes en Francia.

- Vinos procedentes de otros paises europeos: Gran Bretafia y Alemania.

- Vinos procedentes del Magreb: Marruecos, Argelia y Tunez.

En la actualidad, mas del 50% del valor de las importaciones francesas proceden de tres paises euro-
peos (Portugal, Espafa e ltalia) frente al 70% en el afio 2000. La cuota de importaciones de los vinos
europeos en las importaciones francesas ha ido disminuyendo desde finales de los afios 90, en benefi-
cio de los vinos del Nuevo Mundo y del Magreb.

Los vinos del Nuevo Mundo irrumpieron en el mercado francés a mediados de la década de los noventa
e incluso algunos de ellos han alcanzado importantes volimenes de ventas. A diferencia del mercado
atomizado de los operadores de vinos de paises tradicionalmente productores, en el Nuevo Mundo nos
encontramos con grandes grupos industriales que producen vinos, sin restricciones en las practicas eno-
l6gicas como las que existen en Europa.

Estos paises se caracterizan por presentar vinos de alto valor afiadido, que han sabido reformar y es-
tructurar sus canales de distribucién en los principales mercados estratégicos. Los ultimos cinco afios
han demostrado dos hechos fundamentales que afectan a la economia del vino a medio plazo: los limi-
tes de una produccion de vino a precios bajos (siendo Australia el ejemplo perfecto) y la estructuracion
de la distribucién por los lideres mundiales de la distribucién. Hoy en dia, las empresas que mas benefi-
cios reportan son aquéllas que han sabido invertir al mismo tiempo en marketing y en una red de distri-
bucion de eficaz.

En Francia, estos vinos continuan exportandose a granel: en la actualidad, mas del 70% de los volume-
nes exportados por Australia y Chile a Francia corresponden a vinos a granel, frente al 65% de los vinos
de Estados Unidos.
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Principales paises competidores de Espaina en Francia

* PORTUGAL

El punto fuerte en el que Portugal basa sus exportaciones a Francia (como al resto del mundo) es el
segmento de vinos de mas de 15 grados en el que es claramente lider de mercado. Asi, en el afio 2006,
el 80% del valor de las exportaciones portuguesas de vino a Francia correspondio a vinos de Oporto.

La presencia de los vinos portugueses (excluidos los de Oporto) en los lineales de los hipermercados y
supermercados franceses es limitada, a pesar de que este pais se beneficia de una importante presen-
cia de poblacién de origen portugués en Francia.

El valor de las importaciones francesas de vino embotellado con origen en Portugal ha disminuido lige-
ramente en los ultimos cinco afos, al igual que las importaciones en recipientes de mas de 2 litros.

El 93% del valor de las importaciones francesas de vinos portugueses corresponde a vino embotellado y
el 14% restante, a vino en recipientes de mas de 2 litros.

Vinos que se pueden encontrar: Espigueiro Vinho Verde o Duas Quintas.

» ITALIA

ltalia se situa como segundo pais proveedor de vino embotellado en Francia por detrés de Portugal con
un 15,7% de las importaciones en valor y también en segundo puesto en cuanto a importaciones de vino
en recipientes de mas de 2 litros con un 21,10% del valor de las importaciones francesas, después de
Espana.

La extensa superficie de produccidn y la productividad de los vifiedos italianos hacen posible las expor-
taciones a este pais, a lo que habria que afiadir un gran esfuerzo en comunicacién y promocién. Italia ha
conseguido introducir sus vinos en este mercado gracias a una imagen-pais favorable, que posibilita al
mismo tiempo una amplia difusion de sus productos y un buen conocimiento de éstos por parte del con-
sumidor francés. Los italianos venden su vino y lo introducen al mismo tiempo que su gastronomia, muy
apreciada en los restaurantes y pizzerias.

Durante el ultimo afio, las exportaciones de vino italiano a Francia han aumentado (1,5 millones de hl. en
2006, +31,4% respecto a 2005). Ello se debe al aumento de las exportaciones de vinos a granel.

Entre los vinos que se venden en Francia se distinguen: Lambrusco, Moscato d’Asti o Donatella Cinelli
Colombini.
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« ESTADOS UNIDOS

Estados Unidos se situa como cuarto pais proveedor de vino embotellado con un 5,86% de las importa-
ciones totales en valor de Francia. Es el pais que ha registrado mayores crecimientos en valor dentro del
mercado francés durante los ultimos cinco afios.

Los norteamericanos han conseguido situarse en apenas dos siglos entre las primeras potencias inter-
nacionales del mercado vinicola; no s6lo como consumidores, sino también como productores. En las dl-
timas décadas, coincidiendo con una demanda interior ascendente, el crecimiento del sector ha sido ver-
tiginoso en todos los aspectos, incluyendo los vinos de alta gama. Dado el importante mercado
domestico al que poder vender sus vinos, EE.UU. ejecuta su estrategia de internacionalizacion sin
urgencias, tratando de estudiar los mercados extranjeros para elegir la gama de productos que mejor les
convenga.

Plan estratégico: WINE VISION: con el objetivo de ser el primer proveedor mundial en 20 afios.

Las principales empresas vitivinicolas estadounidenses son ERNEST AND JULIO GALLO (que apuesta
por la variedad Zinfandel), CONSTELLATION BRANDS, MONDAVI ROBERT CORP, THE WINE
Group...

La mayoria de los vinos americanos vendidos en Francia son de las variedades de uva siguientes: Ca-
bernet Sauvignon, Chardonnay, Zinfandel y Pinot Noir de California. Estos vinos encuentran una fuerte
competencia por parte de los productores nacionales y de los proveedores lideres de la UE (ltalia, Es-
pafa y Portugal) asi como de Chile, Australia, Alemania, Marruecos o Sudafrica.

E&J GALLO lleva presente en Francia desde 1998 y tiene contratos con algunos de los detallistas mas
importantes de Francia (Carrefour, Auchan...). Gallo también vende a restaurantes en Francia y Europa
asi como en tiendas especializadas. MONDAVI lleva en Francia desde el 2000.

* REINO UNIDO

Reino Unido se sita como quinto proveedor de vino embotellado de Francia con una cuota de importa-
cion de 5,86%. En los ultimos cinco afios, la cuota de importacion del Reino Unido ha registrado un au-
mento del 22%. Es junto con EE.UU. el pais que mejores resultados en vino embotellado presenta a
desde 2002. El valor de las exportaciones a granel a Francia no alcanzé el millén de euros en 2006.

En el mercado del vino de Reino Unido se puede diferenciar entre:

- British made wine: vino elaborado a partir de zumo de uva concentrado importado de otros paises y
considerado como producto industrial. Variedades: blanco, tinto, rosado, espumoso y fortificado.

- UK wine: vino producido y elaborado en Reino Unido. Variedades: pequefias cantidades de vino
blanco elaborado a partir de uvas frescas y en menor proporcion espumoso, rosado y tinto.
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Desde 1997 las areas de vifiedos se han ido reduciendo. Las principales areas de produccién son el Su-
deste y Centro-Sur de Reino Unido. En la actualidad hay aproximadamente unas 400 vifias comerciales
ocupando unas 800 hectareas. La mayoria de las vifias son de tamafio reducido, de menos de dos hec-
tareas.

Las marcas mas conocidas son: Bacchus, Phoenix, Ortega, Rondo. Los vinos tintos presentan en oca-
siones precios aproximados a los Burdeos. Otra especializacion en la que los productores ingleses tie-
nen futuro son los vinos blancos y espumosos.

Los vinos britanicos no se encuentran en los lineales de los supermercados, ya que no han conseguido
vencer el desconocimiento de los consumidores. Hay que buscarlos en tiendas especializadas y restau-
rantes. Ademas, los vifiedos ingleses no cuentan con recursos suficientes para poder lanzar grandes
campafias de promocion. El problema de los vinos britanicos son sus altos precios, que se explican por
los costes laborales mas elevados, por la necesidad de utilizar variedades adecuadas al clima inglés, por
el alto precio de la tierra y, sobre todo, por la pequefia escala de la produccion.

» AUSTRALIA

Australia es el séptimo proveedor del mercado francés en cuanto a vino embotellado y el cuarto, en vino
a granel. El valor de las importaciones francesas de vino embotellado con origen en Australia ha dismi-
nuido el 31% a lo largo de los ultimos 5 afios, a pesar de que el volumen de las exportaciones a Francia
aumenta afio tras afo.

Australia se enfrenta a una crisis de superproduccion. Este pais se ha caracterizado por potenciar so-
bremanera el negocio del vino por lo que ha primado la produccién de uva. Es un pais capaz de crear
grandes vinos mezclando uvas de pagos separados por miles de kildémetros de distancia. El rapido desa-
rrollo de este mercado amenaza con stocks no vendidos por un exceso de produccion para el mercado
interior, por lo que este pais centra sus esfuerzos en aumentar sin pausa las exportaciones de vinos al
resto del mundo. Con el plan STRATEGY 2025 pretende alcanzar los 2.5 billones de AU $ en exporta-
ciones de vino.

Los principales Grupos Australianos de vinos son:

- BRL HARDY-CONSTELLATION BRANDS: lider mundial nacido de la fusién con el americano
Constellation Brands a principios del 2003.

- SOUTHCORPE el n°1 australiano.

- BERINGER BLASS FOSTER'S

El éxito de los vinos australianos fuera de Australia se ha debido a una politica comercial eficaz, agresi-
va y a un marketing que ha orientado las técnicas de produccion a las necesidades del consumidor. Se
han visto beneficiados también gracias a una técnicas de produccion més flexibles que en Europa. Ade-
mas son vinos que se identifican a menudo con marcas y modernos packaging que los hacen mas atrac-
tivos.
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* ALEMANIA

En 2006, Alemania se situé como octavo proveedor de vino embotellado de Francia con un cuota del
2,99% (correspondiente a méas de 9 mill. €), frente al 4,58% de la cuota de importacidn en al afio 2004.
El valor de las exportaciones de vinos a granel apenas alcanza el millén de euros.

Alemania esta impulsando la produccién de vinos de alta calidad, muchos de ellos blancos procedentes
de la variedad Riesling. Las denominaciones mas importantes son QbA, Kabinett, Spatlese, Auslese,
Beerenauslese, Trockenbeerenauslese o Eiswein.

Alemania cuenta también con vinos dulces de producciones muy limitadas (Eiswein y Trockenbeere-
nauslese), que son muy codiciados, tanto que incluso pueden llegar a ser vendidos sélo en subasta. Los
altos precios que alcanzan se igualan con los caros borgofias de la Romanée-Conti.

Los vinos alemanes tienden a hacerse mas secos, pero también se orientan cada vez mas a acompanar
las comidas mas variadas.

» CHILE

Chile es el sexto pais proveedor de vino embotellado en recipientes de mas de 2 litros de Francia, con
un 3,86% de las importaciones totales de vino. En cuanto al vino a granel, el 5% de las importaciones
francesas proceden de Chile, siendo este pais el tercer proveedor, en términos de valor y el cuarto, en
volumen. Chile exporta esencialmente vinos a granel a Francia, manteniéndose estables las exportacio-
nes a este pais durante los ultimos afios.

Chile no cuenta tampoco con un gran mercado interior por lo que las exportaciones, constituyen la salida
a la creciente produccion. Este pais ha recibido una fuerte inversién extranjera, materializada en nume-
rosas “joints-ventures”, que han permitido a ciertas marcas chilenas colocarse en el segmento super-
premium. Las principales variedades chilenas son Cabernet Sauvignon, Merlot, Chardonnay y Sauvig-
non Blanc.

Algunas de las grandes empresas chilenas presentes en Francia son CONCHA Y TORO, SANTARITAy
SANTA PEDRO. Entre las marcas mas vendidas se encuentran: Carta Vieja, Los Vascos o Casa Silva.

+ MAGREB

Los vinos de Marruecos, Argelia y Tunez alcanzan cerca de un cuarto de la cuota de mercado en valor
de la gran distribucion, dominando junto a Espafia las ventas de vinos extranjeros en este canal.

Las exportaciones de los tres paises se realizan fundamentalmente a granel, constituyendo el méas del
25% del volumen del vino importado a granel por Francia.
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Las marcas lideres en el mercado francés son:

=  BOULAOUANE, vino rosado que alcanza una cuota de mercado del 52,1% del volumen del segmen-
to. Pertenece al grupo WILLIAM PITTERS

= SIDI BRAHIM, vino tinto que posee el 57,3% en volumen de este segmento. Pertenece al grupo
SVF.

Las estrategias promocionales varian de una marca a otra. Mientras que una realiza campafas en dos
momentos claves al afio, otras mantienen la presion promocional a lo largo del afio. Asimismo, los pro-
ductores del Magreb son conscientes de que la calidad se esta convirtiendo en un elemento clave en el
mercado francés, por lo que apuestan por una reestructuracion de sus técnicas de produccion, intentan-
do mejorar la calidad de su oferta.

Estos vinos se benefician, como es normal, de un amplio contingente de poblacion de origen magrebi
presente en Francia.

» ARGENTINA

Argentina ha logrado situarse en los primeros puestos como productor de vino a nivel mundial. En los ul-
timos afios esta viviendo una reconversion del sector, abandonando la filosofia de apostar por la canti-
dad para apostar por la calidad. Para ello esta invirtiendo en tecnologia, asesoramiento, etc... Los resul-
tados de este cambio comienzan ahora a apreciarse. Este pais es quizas el mas destacado especialista
mundial en la variedad Malbec.

Argentina es el décimo proveedor de vino en botella de Francia, siendo las ventas a granel poco impor-
tantes.

Una de las marcas que se puede encontrar en las tiendas especializadas es Bodega Fitzory.

« OTROS PAISES

Destaca la irrupcion de Africa de Sur como proveedor tanto de vino embotellado como a granel, por de-
lante de Argentina, asi como Grecia, que en cuatro afios ha conseguido imponerse como sexto provee-
dor de vino a granel de Francia.
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I I I = ANALISIS CUALITATIVO DE LA DEMANDA

1. DATOS DE CONSUMO

1.1 Consumo mundial

Francia es el primer consumidor mundial de vino.

Francia sigue siendo el primer consumidor de vino del mundo, aunque se prevé que esta situacion cam-
bie ya que el consumo estd aumentando en paises no productores, como en Reino Unido y paises del
Europa del Norte y en nuevos paises (Rusia y China). De hecho, en Estados Unidos, el vino esta adqui-
riendo una gran popularidad por lo que se espera que en 2008 este pais sea el primer consumidor de vi-
no a nivel mundial.

PRINCIPALES PAISES CONSUMIDORES DE VINO - 2005
(millones de hl.)

PAISES VOLUMEN 2005 VARIACION 2004-2005

Francia 32,6 -1,60%
Italia 27,6 -2,50%
Estados Unidos 25,4 3,30%
Alemania 19,6 0,20%
Espaiia 13,9 1,20%
Reino Unido 11,9 5,30%
TOTAL MUNDO 235,6 0,10%

Fuente: OIV- Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino
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Previsiones 2007

El consumo mundial se estima que sea de cerca de 240 millones de hectolitros, lo que equivale
a 90.000 millones de euros.

Las principales zonas de consumo seran América y Asia, y entre los 10 primeros paises consu-
midores apareceran dos nuevos paises: China y Rusia.

El primer consumidor seré Estados Unidos. Sin embargo, Europa seguira representando el 70%
del consumo mundial en volumen.

En 2010, Francia pasara al tercer puesto por detras de Estados Unidos e Italia, y el consumo por
habitante y afio seguira descendiendo.

Los consumidores buscan cada vez mas los productos de alta gama. Se espera también que
descienda el consumo de los vinos del Nuevo Mundo, representando sélo el 2,2% en 2010 en el

mercado francés.

1.2 Consumo en Francia

1.2.1 Estructura del consumo

Como se ha sefialado con anterioridad, el consumo de vino en Francia fue de alrededor de 33 millones

de hl. en 2006.

Segun el color y la categoria del vino, el consumo se estructura de la siguiente manera: el vino tinto si-
gue ocupando el primer lugar del mercado, siendo los VQPRD, los que obtienen el mayor volumen y va-

lor de ventas.

Francia 2005 - Estructura del consumo de vinos en valor

Blancos VINOS DE VINOS
20% EXTRANJ.
0 MESA
3%
9%
Rosados Tintos VINOS DE
) 64% PAIS VQPRD
16% 0 15% 73%

Fuente: Le Marketing Book
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FRANCIA 2005 - ESTRUCTURA DEL MERCADO DE VINOS

ESTRUCTURA DEL MERCADO % Volumen % Valor Tasa de penetracion de hogares
(parte del mercado)  (parte del mercado) %
VINOS 100,0 100,0 88,1
Tintos 64,4 63,3 76,9
Rosados 19,1 16,4 51,1
Blancos 16,5 20,3 69,2
VQPRD 54,8 72,9 81,9
Burdeos 14,8 22,8 52,2
Valle de Rhone 8,7 94 36,5
Valle del Loira 8,0 9,2 40,2
Languedoc-Roussillon 5,7 53 284
Grand Sud-Ouest 5,6 6,4 36,2
Provence 3,9 45 27,0
Alsacia 2,8 51 247
Bourgogne 2,3 53 20,8
Beaujolais 1,6 3,0 21,7
Savoie 0,3 0,7 55
Jura 0,2 0,6 2,2
Corse 0,1 0,2 2,7
VINOS DE PAIiS 23,4 15,3 46,0
VINOS DE MESA 16,4 8,9 39,8
VINOS EXTRANJEROS 54 3,0 24,7

Fuente: TNS Worldpanel
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2. TENDENCIAS DE CONSUMO

2.1 Las nuevas tendencias de consumo

* Aumento del nimero de los no-consumidores de vino:

- En 2005, el 38% de los franceses se declaré no-consumidor frente a un 19% en 2004. Los con-
sumidores regulares son, sobre todo, los grupos de edades mas avanzadas.

- Entre 2000 y 2005, un millén de franceses dejo de beber vino: en 2005 consumian el 62% frente
al 69% de 1995 y el 67% en 2000. Y entre los consumidores, los regulares no son mas que un
tercio contra el 60% de 1980.

» Aparece el consumidor ocasional. Cerca de 41% fueron consumidores ocasionales en 2005.
* Aumento de la demanda de vinos de mayor calidad y de mayor gama (7,5 € / botella).
» Nuevas costumbres a la hora de la comida:

- Lajornada continua de trabajo y el tiempo reducido para almorzar han favorecido la disminucion
del vino, que ya no acompafia a las principales comidas del dia

- El agua embotellada es la bebida preferida por todas las franjas de edad para acompafiar la co-
mida.

- Los jovenes no beben alcohol a la hora de la comida sino en otros momentos. Los jovenes 15-24
prefieren bebidas sin alcohol (productos sustitutivos del vino) con las comidas: sodas, zumos de
frutas, coca cola, agua embotellada, agua del grifo, etc.

» Nuevas leyes para controlar el consumo de alcohol. El objetivo del Gobierno francés es reducir el
consumo medio por habitante un 25% de aqui a 2008. Ademas, el Ministerio de Sanidad Francés es
muy severo en lo que a los requisitos en el etiquetado del vino se refiere, sobre todo, en los que se
advierte a las mujeres embarazadas sobre los efectos negativos del alcohol por un consumo excesi-
vo del mismo.

» Busqueda de nuevos sabores.

* Aumento del consumo de vino rosado ya que se puede consumir en todo tipo de ocasiones. En
2005, su volumen y valor de ventas aumentaron el 2% y el 3% respectivamente. La region de Pro-
venza, en el sur de Francia, es lider gracias a su produccion de rosado, con el 8% de la produccion
mundial de este vino. Segun los expertos, los consumidores buscan los vinos “faciles de beber” y un
sabor que llame tanto a consumidores regulares como ocasionales, y el rosado satisface ambos re-
quisitos. Gracias a su frescura y que combina con todas las comidas, su popularidad esta aumen-
tando entre los consumidores y ha hecho que los productores desarrollen sus lineas de rosados. Los
vinos rosados extranjeros también se benefician de esta tendencia, al igual que el champan rosado,
el cual registro un 20% de crecimiento en volumen y un 24% en valor en 2005.

No obstante, el vino tinto sigue siendo el preferido por los consumidores franceses con 1.444 millo-
nes de litros vendidos en 2005, lo que equivale a cerca de 10.000 millones de euros.
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2.2 Criterios de compra del vino

Segun una encuesta realizada por TNS Sofres, los consumidores franceses se guian por los siguientes
criterios a la hora de comprar un vino:

- Precio: 42%.

- Regién: 38%.

- Afio cosecha: 18%.

- Cepas: 18%.

- Productor (“chateau”...): 16%.
- Clasificacion: 15%.

- Denominacion origen (AOC): 13%.
- Origen francés: 12%.

- Lugar de embotellado: 10%.

- Consejos del vendedor: 7%.

- Etiqueta: 7%.

2.3 Como puede responder la oferta antes los cambios en la demanda

Posibles respuestas a las nuevas tendencias de consumo

- Evolucion de los sabores.

- Simplificacion del etiquetado.

- Vinos con menos graduacion de alcohol.

- Nuevos formatos: 50cl., 25c¢l.

- Modernizaci6n de los embalajes.

- Fomentar nuevas ocasiones de consumo.
- Relanzar las ventas “fuera de los hogares”.
- Consejos para combinar con platos.

- Clarificar la oferta en niveles de calidad.

Muijeres y jovenes

Todas estas soluciones pretenden ayudar a mejorar las ventas de vino, sobre todo, entre la poblacion
mas joven y entre las mujeres, ya que cerca del 80% del vino consumido en Francia es adquirido por las
mujeres. Por ello, un buen marketing, marca y posicionamiento claro son esenciales para atraer a estos
dos grupos de compradores.

“Vignobles de France”

Otra nueva medida dirigida a atraer a mas consumidores es la creacion de una nueva categoria de vinos
para captar a los consumidores jovenes. Esta nueva categoria creada por Francia son los vinos de pais
Vignobles de France, Vifiedos de Francia, creados a partir de la mezcla de vinos del pais, de diferentes
regiones de produccidn pero del mismo afio. Con ello, se pretende mejorar la oferta y la claridad para fa-
cilitar el acto de compra a los consumidores, dar mas importancia a las marcas, adaptarse al gusto de
los consumidores y crear una denominacion sencilla y de origen francés. Con este nuevo proyecto tam-
bién pretenden potenciar la exportacién y las ventas en la gran distribucién.
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2.4 Variables de consumo

2.4.1 Consumo de vino segun edades y consumidores regulares

- Consumidores menores de 35 afios: un estudio encargado por ONIVINS indica que entre las bebi-
das alcohdlicas, los adultos prefieren vino, mientras que los jovenes buscan bebidas mas exdticas.

Segun otro estudio realizado por el Instituto Nacional de Investigacion Agrondémica (INRA) de entre
los consumidores menores de 35 afios, los cuales representan el 23% del total de los hogares fran-
ceses y cuentan con una tasa de penetracién del 84%, al menos el 88% de ellos compr6 un vino
tranquilo y el 48% uno espumoso, en el ultimo afio. En este grupo las ventas de vino rosado han
aumentado un 8,2%, y los vinos de VQPRD representan mas del 68,5% del volumen de compras.

- Los consumidores de 35 a 49 afios (el 30% de los hogares franceses) representan el 25% del total
de las compras de vino, con una tasa de penetracion del 87%. Suelen comprar vinos blancos tran-
quilos y espumosos (excepto champan) en mayores cantidades que cualquier otro grupo.

- El grupo que comprende a los consumidores entre 50-64 afios es el lider en todas las categorias,
con una tasa de penetracion del 92% y con una clara predileccion por los vinos tintos (el 65% del to-
tal de ventas), aunque en este Ultimo afio el nivel de compra ha descendido en todas las categorias
y tipos de vinos. Dentro de este grupo los VQPRD representan el 53% de las compras, los vinos de
pais el 23%, los de mesa el 17% y los extranjeros el 7,5%. Los consumidores a partir de 50 afios
son los consumidores mas importantes de champan consumiendo el 11% del nivel medio.

- Los consumidores de mas de 65 afios, con una tasa de penetracion del 91%, son los mayores con-
sumidores de vinos tranquilos, sobre todo, de vinos de mesa, aunque en esta ultima campafia el ni-
vel de compra también ha descendido un 4%, afectando a los vinos tintos, rosados, los vinos del pa-
is, de mesa y los extranjeros.

2.4.2 Consumo de vino segun regiones

Los hogares franceses se dividen en nueve regiones geograficas segun la agencia de estudios de mer-
cado SECODIP: Norte, Este, Region Parisina, Oeste Norte, Centro Oeste, Centro Este, Sudeste y Su-
doeste.

En la campafia 2005/2006, las compras de vino tinto y blanco han descendido en todas las regiones, Lo
mismo ha ocurrido con los vinos de mesa. Los vinos rosados han mostrado aumentos en casi todas las
regiones. En cuanto a los vinos de calidad, VQPRD, sus ventas han aumentado Unicamente en la re-
gién Norte, con un aumento del 4%, y la region Este (+8,7%), pues en las deméas han descendido. En
cuanto a los vinos de pais también han mostrado descensos en todas las regiones.

Los vinos extranjeros han mostrado un fuerte descenso en la region Parisina, cerca del 36%, lo mismo
ha ocurrido en el Centro Oeste, Sudoeste y Sudeste. Sin embargo, en la regién Centro Este han regis-
trado un aumento del 9%, y en las regiones del Sudeste y Oeste Sur han mostrado un fuerte aumento
con una progresion del 39% y 27%, respectivamente.
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Intensidad de compra segun regiones
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2.4.3 Consumo de vino segun precio

El precio medio de compra en la campafia 2005/2006 ha sido de 2,82 €/litro. La suma media por hogar
se eleva a 117,46 euros, lo que supone un descenso del 6,9% respecto a la campafia anterior. Tenien-
do en cuenta las diferentes categorias de vinos y los precios, ONIVINS facilita los datos siguientes:

Los vinos de VQPRD empiezan a comprarse a partir de los 1,50 euros.

Los vinos de pais dominan en la franja de precios de 1,00 euros a 1,50 euros.

Los vinos de mesa representan mas de un tercio de las ventas en las franjas de precios inferio-
res a 1,50 euros.

Los vinos extranjeros tienen un peso significativo de las compras realizadas de menos de 1 euro
el litro, siendo las ventas mas representativas en volumen la de los vinos de mesa espafioles e
italianos.
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Fuente: ONIVINS
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2.4.4 Consumo de vino segun nivel econdmico del consumidor

En los hogares “acomodados” el nivel de compra ha bajado en todos los vinos tranquilos, sea
cual sea el color o la categoria.

En los hogares con un estatus financiero medio, el nivel de compra también ha descendido cer-
ca del 7,5%, sobre todo, en lo que a los vinos de mesa se refiere.

En cuanto a los hogares con una renta inferior, todos los vinos han descendido, excepto los
blancos.

Mientras que en los mas modestos, se ha registrado un ligero aumento (0,8%), sobre todo, de-
bido al consumo de vinos blancos, rosados y a los vinos extranjeros, con cerca del 51% de au-
mento.
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I V . PRECIOS Y SUFORMACION

1.- MARGENES COMERCIALES

No existe apenas informacion disponible sobre la formacion de los precios y los margenes que aplican
los diferentes intermediarios. Los distribuidores aplican un margen comercial calculado en funcién de
su facturacion. El margen de los importadores y mayoristas suele ser de un 15 a 20%. Las grandes y
medianas superficies aplican un margen que va del 30% al 40%. En el caso de los productos vendidos
en establecimientos de tipo “gourmet” el margen aplicado por el vendedor puede llegar hasta el 100% o
superarlo. Los restauradores pueden llegar hasta triplicar el precio de una botella de vino, por lo que
habitualmente no les interesa comercializar vinos vendidos en puntos de venta ordinarios (especializa-
dos, hipers y supers).

Segun fuentes de la empresa editora de estudios de mercado XERFI, el margen comercial medio del vo-
lumen de negocios del sector del vino en Francia seria del 29,5%. A continuacion, se muestra la evolu-
cion de este margen.
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El precio de base corresponde al importe que el productor recibe del comprador por unidad, disminuido
por los impuestos a pagar menos las subvenciones que reciba por la produccién o por la venta. Se inclu-
yen también los eventuales margenes de transporte que aparecen en la factura establecida por el pro-
ductor.

La venta directa puede hacer incrementar las ventas de un 15 a 20%, y para algunas propiedades viti-
colas puede incluso representar mas del 50% de su produccion. Este modo de venta resulta interesante
puesto que genera habitualmente mayores margenes dada la ausencia de gastos de comercializacion.

Dada la tendencia a un menor consumo de vino, acompaiiada, por otro lado, por el auge de los hard-
discounts, muchas bodegas centran todos sus esfuerzos en abaratar precios, pero, sin embargo, estas
reducciones no llegan al consumidor. Ante la brutal competencia, muchas firmas estan reduciendo cla-
ramente los precios, pero como no lo hacen detallistas, tenderos y sobre todo restaurantes, los cuales se
limitan a aumentar su margen, la rebaja no llega al consumidor final que sigue retrayéndose.

El mercado de los vinos de gama alta continia dando buenos resultados, incluso si los precios han dis-
minuido, pero los margenes son comodos. Sin embargo, la situacion es bastante mas critica para los vi-
nos en recipientes de mas de 2 litros, en el que los margenes se reducen mucho mas.

Pequefia advertencia:

Por ultimo, hay que tener en cuenta que por ejemplo los restauradores franceses multiplican por tres el
precio de la botella como minimo, dependiendo del volumen de compras. No hay que caer en el error de
creer que ese margen constituye un beneficio integro para el restaurador, sino que con esa diferencia se
paga al “sommelier”, las copas, el almacenamiento... es decir, todos los gastos en que éste debe incu-
rrir para introducir un nuevo producto. Al tratarse de un mercado muy competitivo, los distribuidores se
ven obligados en ocasiones a realizar un gran esfuerzo de promocién y comunicacion para dar a cono-
cer los vinos esparioles.

Por ello, el fabricante espafiol no debera en un primer momento vender mucho mas caro en Francia que
en Espafia, sino que una vez introducido el producto, cabré la posibilidad de negociar mayores marge-
nes de beneficio.
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2. PRECIOS DE VENTA ONIVINS

A partir de las transacciones de vinos de mesa y del pais, tintos, rosados y blancos entre el productor y
el primer comprador, se obtienen los siguientes precios medios de vinos constatados por ONIVINS, del

12 al 19 de abril de 2005.

U U ROSADU
Vinos de mesa ° - = :
Menos de 10° 117 12,77 1,33
De 9°a 10° 642 26,69 2,53
De 11°a 12° 20.682 34,86 2,96
Mas de 12° 28.032 32,75 2,58

Total Vinos de Mesa

49.473

33,51

2,73

. , Volumen Precio medio
Vinos de pais :

Hectolitros Euros/HI Euros/Grados HI
Menos de 11° 2.635 32 2,96
De 11°a 12° 49.900 37,95 3,27
Mas de 12° 110.628 48,06 3,71
Total Vinos del pais 163.163 44,71 3,57
Total vinos tintos y rosados 212.636 42,1 3,38

Fuente: Onivins-Viniflhor

VINOS BLANCOS

Vinos de mesa

Volumen

Precio medio

Hectolitros | Euros/HI | Euros/Grados HI
Menos de 10° 100 20 2,22
De 9°a 10° 20 25 2,5
De 11°a 12° 5.806 36,02 3,06
Mas de 12° 3.670 415 3,2
Total Vinos de Mesa 9.596 37,93 3,11
. . Volumen Precio medio
Vinos de pais -
Hectolitros | Euros/HI | Euros/Grados HI
De 11°a 12° 5.011 57,79 4,91
Mas de 12° 24.617 61,98 4,74
Total Vinos del pais 29.628 61,27 4,76
Total vinos tintos y rosados 39.224 55,56 4,37

Fuente: Onivins-Viniflhor
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V » PERCEPCION DEL PRODUCTO ESPANOL

1. PERCEPCION DEL VINO POR PARTE DE LOS CONSUMIDORES FRANCESES
La percepcidn del vino en Francia puede resumirse en los siguientes puntos:

- La mayor parte de los consumidores regulares no conciben una comida sin vino.

- Todas las categorias de consumidores perciben el vino como un producto caro.

- EI' 70% de los consumidores, incluidos los consumidores regulares, opina que escoger un vino
es dificil.

- EI'75% opina que el vino es bueno para la salud.

- La aversion a su sabor es la razén principal por la que una parte de la poblacién no consume vi-
no.

- Las generaciones mas jovenes se decantan por otro tipo de bebidas antes que el vino.

2. PERCEPCION DEL VINO ESPANOL EN FRANCIA

La imagen de los vinos de Espafia se ve perjudicada por su historial de ventas de vino en recipientes de
mas de 2 litros. En Francia la gama alta esta dominada por vinos franceses.

El consumidor medio francés se acerca a los vinos espafioles, en muchas ocasiones, tras una estancia
turistica en nuestro pais. Es a la vuelta de las vacaciones, cuando se dirige a su hipermerca-
do/supermercado en busca de los productos que ha podido apreciar en Espafia. Es ésta una de las ra-
zones para que en los hipermercados franceses nos encontremos con algunas de las marcas mas cono-
cidas de vino espariol. Esta presencia se debe también a las propias actividades de promocién que rea-
lizan los fabricantes de estos vinos en Francia.

En general, los vinos espafioles se asocian a un modo de vida joven (imagen de Espafia como un pais
de “marcha” y mucha vida social) y transmiten una idea de fuerza y de identidad propia. Se perciben
como “épicés”, en concordancia con los platos de la cocina espafiola y algunos los consideran demasia-
do fuertes para el paladar francés.
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Una de las caracteristicas mas valoradas por los compradores franceses es la buena relacién calidad
precio de los vinos espafioles. Algunos vinos como Torres, Marqués de Riscal, Marqués de Caceres, o
Freixenet en espumosos, gozan ya de notoriedad en Francia y las expectativas de estos productores
son buenas para este mercado.

El consumidor francés reduce los vinos espafioles de calidad a la DO Rioja sin conocer siquiera las bo-
degas y los vinos que representa. También se conoce algo la DO Ribera del Duero, y el Jerez por no
existir un producto similar en Francia. Pero hay muchas otras DO importantes que tienen poca o ninguna
notoriedad en Francia. El vino espafiol mas vendido en Francia es el Gran Corpas de la DO Carifiena.

Algunos de los vinos espafioles presentes en este mercado se han servido para su introduccion y difu-
sion de la experiencia y savoir faire de estructuras de distribucidén especializadas en vinos franceses y
con las que han llegado a un acuerdo de colaboracién.

Hay que sefialar de todos modos que en el caso de consumidores conocedores — que no son pocos en
un mercado como el francés — el origen del vino es importante. Estos consumidores exigen calidad y se
interesan por el tipo de cepa y las caracteristicas del vino. A pesar del descenso generalizado del con-
sumo de vino se ha constatado un aumento del consumo de vinos de calidad. El consumidor francés be-
be menos que antafio pero cuando compra esta dispuesto a gastarse dinero en un buen vino. Por ello
Espafia debe desarrollar una imagen de calidad para una implantacién estable y duradera en el mercado
francés. El segmento con mejores perspectivas para la exportacion espafiola es el de los vinos tintos y
rosados embotellados con DO.

3. LA RESTAURACION - INSTRUMENTO PARA LA PROMOCION DEL VINO ESPANOL

Los vinos esparioles tienen mas éxito en la restauracion que en la gran distribucion. Por ello, la gastro-
nomia aparece como vehiculo ideal para potenciar los caldos espafioles en Francia, al igual que sucede
con la restauracion italiana 0 marroqui.

Aunque, como se ha visto, se ha registrado un importante descenso en el consumo de vino en la restau-
racion, algunos exportadores espafioles e importadores franceses aconsejan servirse del canal HORE-
CA para su introduccion en Francia.

El vino espafiol puede, ademas, beneficiarse de la imagen culinaria de Espafia. La gastronomia espafio-
la se ha convertido en uno de los lideres de la Nouvelle Cuisine, alcanzando una altisima calidad y una
buena reputacidn entre los restauradores franceses.

En otro orden de cosas, se constata que muchas veces las ventas de vinos extranjeros en general y es-
pafioles en particular en las tiendas estan ligadas a operaciones del tipo “Vins du Monde”. No existe una
sistematica de compra de vinos espafioles por parte de los establecimientos sino que son las bodegas
espafiolas las que contactan con los distribuidores y presentan sus vinos.

Por ultimo, en Paris, los distritos VIl y XVI son los que concentran la mayoria de la poblacion de origen
espafiol por lo que las ventas de vino espafiol son mas importantes que en otras zonas de la capital.
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= DISTRIBUCION

1. CANALES DE DISTRIBUCION

La distribucion final se divide en:
» Venta destinada al consumo en los hogares, en la que destaca:

- La venta en las grandes superficies alimentarias. Dentro de este circuito se distinguen los su-
permercados, hipermercados y los hard discount.

- Tiendas especializadas en vinos, en las que el vendedor conoce bien el sector y se encuentran
vinos de alta calidad.

- La venta directa, que es la venta a particulares sin intermediarios. Se puede destacar en este
grupo: la venta del productor, venta a distancia (correspondencia, Internet, catélogo, etc...),
venta en ferias y venta en grupo de productores.

- Otros: mercados callejeros, efc.

La venta en los hogares representa el 84% del total de las ventas en volumen, lo que significa 33 millo-
nes de hectolitros consumidos en Francia, mientras que la venta para el consumo fuera de los hogares
equivalié al 16% del volumen.

« Venta para el consumo fuera de los hogares (restauration hors foyers). Esta engloba las ventas que
se hacen para restauracion, dentro de este grupo encontramos:

- Larestauracion comercial, que es la restauracion tradicional en restaurantes, hoteles, bares.

- La restauracion colectiva para empresas, hospitales, colegios o universidades. En este estudio
solo se analizara la restauracion para empresas.
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1.1 Venta para el consumo en los hogares

Como se ha sefialado con anterioridad, los canales de distribucién dirigidos al consumo en el domicilio
acaparan en Francia el 84% del volumen de las ventas del vino consumido en Francia.

Dentro de las ventas destinadas al consumo en los hogares, cabe destacar el canal de la gran distribu-
cion (hipermercados, supermercados y hard-discount), ya que supone cerca del 84% de las ventas en
volumen, mientras que el 16% restante proviene de las ventas en los canales especializados, donde las
tiendas especializadas acaparan el 6% del total de ventas en este circuito.

FRANCIA - VINOS
CUOTA DE MERCADO EN VOLUMEN ]
DE LOS DIFERENTES CANALES DE DISTRIBUCION

2002 2003 2004 2005 Ev. 2002-2005
GRAN DISTRIBUCION ALIMENTARIA 81,10% 81,90% 83,30% 83,50% +2,5%
HIPERMERCADOS 35,40% 35,30% 35,10% 35,30% -0,1%
SUPERMERCADOS 26,60% 27,00% 27,00% 26,60% -0,1%
HARD DISCOUNT 16,60% 17,30% 19,20% 20,30% +3,7%
ULTRAMARINOS 2,40% 2,30% 2,00% 1,30% -1,1%
CANALES ESPECIALIZADOS 19% 18,1% 16,8% 16,50% -2,5%
TIENDAS ESPECIALIZADAS EN VINOS 7,80% 7,10% 6,40% 6,40% -1,4%
VENTA DIRECTA 5,90% 5,90% 5,80% 5,30% -0,6%
OTROS 5,30% 5,10% 4,60% 4,80% -0,5%
TOTAL 100% 100% 100% 100% -2,5%

Fuente: TNS Secodip/Viniflhor

Como se puede observar, todos los canales han mostrado una evolucién negativa en estos ultimos
afos. Solo los hard discount presentan una evolucion positiva que aumenta afo tras afio, llegando en
2005 a representar mas del 20% del volumen en la gran distribucion.
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Cuota de mercado en VOLUMEN segun canal de distribucion
Consumo en el domicilio — 2005

Tiendas Venta directa Otros Hipermercados
especiglizadas 5,3% [4,8% 35,3%
en vinos
6,4%
Ultramarinos Supermercados
1,3% Hard Discount 26,6%
20,3%

Fuente: ONIVINS
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1.1.1 La gran distribucién

En la campafia 2005/2006, alrededor del 83% de los hogares franceses declararon haber comprado vi-
nos tranquilos en este canal. Los hipermercados y supermercados representan cerca del 63% del volu-
men de las compras de vinos tranquilos.

Algunas caracteristicas de las ventas en hipermercados y supermercados: casi el 60% del volumen de
los vinos vendidos en hipermercados corresponde a VQPRD, el 21,1% a vinos del pais, el 17% a vinos
de mesa y el 2,3%, a vinos extranjeros. En los supermercados, los vinos extranjeros representan el 1,7%
de los vinos vendidos, y los vinos de mesa y del pais alcanzan ambos un valor del 24%, y los VQPRD el
50% del volumen.

» Ventas de vinos por color

El vino tinto representa alrededor del 63% del valor de las ventas tanto en hipers como supers, lo que
equivale a 1.153 millones de euros, frente al 16% del valor de ventas de vinos rosados y 19% de vinos
blancos. Respecto a la evolucion entre 2005 y 2006, la venta de blancos y de rosados ha aumentado de
un afio para otro tanto en volumen como en valor, siendo la evolucion del volumen del rosado del 9%.
En cuanto a los tintos, aunque siguen siendo tipo de vino mas vendido, su evolucion ha sido negativa
respecto a 2005 (-2%).

En los supermercados los valores son muy similares a los hipermercados. Las ventas de tintos ascien-
den al 62%, aunque han descendido con respecto a 2005 cerca del 4%. Por su parte, los rosados han
aumentado un 4%.

» Ventas de vinos segun categoria

En cuanto a las ventas por categorias, los que presentan mayores valores son los vinos VQPRD (78%
del valor de las ventas en hipers), ademas de haber mostrado una evolucion positiva tanto en volumen
como en valor. Por su parte, los vinos de mesa son los que muestran mayores descensos en ambos ca-
nales. La evolucidn mas significativa es para los vinos de pais, que en los hipermercados han aumenta-
do un 6% en volumen y en valor, aunque en los supermercados han descendido ligeramente.

Por su parte, las ventas en volumen de vinos extranjeros han aumentado en los supermercados, mien-
tras que en los hipermercados sus volumenes han descendido ligeramente. El valor de ventas en hipers
y supers es de poco méas del 2%.

» Venta de vinos por tipo de envase
Los principales formatos de envase vendidos en Francia son:

» Botella de vidrio no reciclable: principalmente de 75 cl. y 1 litro.
» Botella de vidrio reciclable: de 1 litro.

» Botella de plastico.

*  Brick o cartdn de litro.
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» Cubitainer: recipiente plastico cubierto o no de un envase de cartén, que se utiliza para el consumo
de vino por los particulares e incluso detallistas y restauradores, y cuya capacidad suele variar entre
5y 33 litros.

» BIB-bag in box (outre a vin en francés): constituido de un recipiente plastico, un envase de cartén y
un pequefio grifo que permite extraer el vino sin que entre el aire. La capacidad varia entre 2 y 28 li-
tros.

El Unico tipo de envase que sigue una evolucion positiva es el bag in box (BIB), con un crecimiento del
17% tanto en volumen como en valor. Las ventas en este tipo de envase representan el 15% del volu-
men y el 9,5% del valor de los vinos adquiridos en gran distribucion.

Entre 1998 y 2006, las ventas de BIB se han multiplicado por 10, pasando de 137 millones de hectolitros
a 1405 millones de hectolitros. Esto se puede observar en los lineales, pues en 8 afios el porcentaje de
establecimientos que ofrecen vino con este tipo de envase ha pasado de 45% al 98%.

Volumen de ventas segun tipo de envase

Botella de Botella de litro
plastico 204
4%

Cartén de litro

0,
Cubitainer 1%
8%
Bag in box Botella 75 cl.
15% 70%

Fuente: ONIVINS

» Venta de vinos con marca de distribuidor (MDD) o marca blanca

En Francia, las ventas de vinos tranquilos bajo marcas blancas se han elevado a 2.922 millones de hec-
tolitros, lo que equivale a 739,1 millones de euros en la campafia 2005/06.

Las ventas de vinos con marca blanca representaron en 2006 el 30,7% del valor y el 23,6% del volumen
de las ventas La presencia de vinos con marcas blancas en los lineales es de cerca del 23% respecto al
total de vinos.

Por color, el 60% del volumen de ventas corresponde a vino tinto (412 mill. €). Le siguen los rosados
con el 21,6% del volumen, y unas ventas que ascienden a 150 millones de euros. Por ultimo, los blancos
con el 18,7%, del volumen de ventas y un valor de 177 millones de euros.
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» Venta de vinos extranjeros en gran distribucion

Los vinos extranjeros en la gran distribucion representan menos del 2% de las ventas de vinos tranqui-
los. Sin embargo, en la campafia de 2005/06 este sector ha vivido una ligera progresion que ha benefi-
ciado a los vinos rosados con un crecimiento del 4,2% y a los tintos con el 0,4%, mientras que los blan-
cos han registrado un descenso de casi el 5%.

Los vinos mas comunes en los lineales son los precedentes de Africa del Norte, Espafia, Italia y los vi-
nos del Nuevo Mundo (Chile, Australia, Sudafrica, Nueva Zelanda y los Estados Unidos, sobre todo, los
de California).

% del valor de las ventas de vinos extranjeros en gran distribucion

ltalia Alemania

10,1%\ 2,1% Espafia
Portugal N 29,3%

10,2%

Magreb Nuewvo Mundo
24,0% 24,3%

Fuente: IRI France-Infoscan/Viniflhor- ONIVINS

- Los vinos espafioles representan el 52% de los volumenes y el 29% del valor de las ventas de vinos
extranjeros en este canal, con un aumento de la demanda del 1,3% respecto al afio anterior. Esta
progresion viene a su vez acompafiada por un descenso del 4,7% del precio medio de venta (€/litro).

- Enun contexto de precios medios orientados a la baja, los vinos procedentes del Magreb han regis-
trado un descenso de la demanda del 2,2%, con 36 millones de hectolitros comercializados en 2006
(19% del volumen) y una cuota de mercado que se acerca al 24% del valor de ventas de vinos ex-
tranjeros.

- Los vinos portugueses han representado el 7,3% del volumen de las ventas.

- Los vinos italianos han vivido un descenso del volumen de ventas, aunque este descenso viene
acompafiado por una revalorizacion del precio medio de venta del 2,5%.

- Los vinos del Nuevo Mundo (California, Argentina, Chile, Africa del Sur y Oceania) registraron un
aumento del 3,4%. El aumento de la demanda en los vinos de California, los de Argentina y los chi-
lenos, contrasta con el descenso de los vinos australianos y sudafricanos.
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VENTA DE VINO EXTRANJERO POR ORIGEN EN GRAN DISTRIBUCION (HIPERS Y SUPERS)
Volumen y valor en 2006

PRECIO MEDIO

VOL.1000 HL  EVOL. EVOL. VENTA - €/L EVOL.
ESPANA 99 1,30% 16,9 -3,50% 1,71€ -4,70%
ITALIA 11 -6,20% 58 -3,90% 540 € 2,50%
PORTUGAL 14 6,30% 59 8,40% 427 € 2,00%
ALEMANIA 4 -7,30% 1,2 -9,20% 2,85€ -2,10%
MAGHREB 36 -2,20% 13,8 -3,60% 3,79€ -1,50%
NUEVO MUNDO: 24 3,40% 14 4,40% 584 € 0,90%
- Africa Sur 2| -15,50% 0,9 -14,30% 4,76 € 1,40%
- Argentina 2 9,70% 1,1 17,90% 6,76 € 7,40%
- Australia 41 -14,10% 2,6 -11,90% 6,25 € 2,60%
- California 7 18,90% 4.4 13,90% 589€ -4,20%
- Chile 8 6,00% 4,7 8,50% 5,58 € 2,30%
TOTAL 190 0,60% 58,6 -0,80% 3,09€ -1,30%

Fuente: ONIVINS

Los vinos espafioles presentes en la mayoria de los hipermercados pertenecen a grandes grupos viti-
vinicolas; son vinos con renombre y con marcas fuertes que pueden competir en la gran distribucion. Los
mas frecuentes son:

- Sangre de Toro, de las bodegas Torres, con D.O. de Catalunya.
- Marqués de Riscal, de la D.O. Rioja y Rueda.
- Marqués de Caceres, D.O. Rioja.

Entre las denominaciones de origen més frecuentes destacan las siguientes: Rioja, Alicante, Jumilla, Ri-
bera del Duero, Rueda, Catalufia. En los hipermercados y supermercados franceses se pueden encon-
trar vinos esparioles desde 3,5 euros la botella hasta vinos de 33 euros. En las Galerias Lafayette, se
encontraron vinos con precios mas elevados, alrededor de 15 € la botella, predominando las denomina-
ciones de origen Penedés y Navarra. En las grandes superficies de alimentacién, como Auchan y Carre-
four, se pudo encontrar una amplia variedad de vinos espafioles procedentes, sobre todo, de Alicante,
Navarra, Catalufia y Rioja.

Entre los vinos procedentes de otros paises los que cuentan con un mayor nimero de referencias son
los vinos de Chile, de California, Argentina e Italia. Pero también hay que sefialar la presencia de los vi-
nos de Marruecos o de Australia.
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1.1.2 Tiendas especializadas

Un 7,5% de los hogares franceses confiesa haber comprado vinos tranquilos en este canal. Teniendo en
cuenta que la venta de vino en los circuitos especificos representa el 16% del total vendido, dentro del
mismo, las tiendas especializadas son el primero de los establecimientos en ventas, aun asi, su cuota
esta disminuyendo afio tras afio, pasando del 7,8% en 2004 al 6,4% en 2005. Normalmente, en este tipo
de establecimientos se ofrecen vinos de alta calidad. Las tiendas especializadas pueden ser cadenas de
tiendas (Nicolas , Le Repaire de Bacchus...) o establecimientos independientes.

En el caso del vino espafiol, las denominaciones de origen mas comunes en las tiendas especializadas
son Ribera del Duero, Priorat, Rioja y Jumilla.

Los precios son mas elevados que en las grandes superficies de alimentacion, de hecho, los precios os-
cilan entre los 4 euros a los 20 euros. Caso aparte es la tienda, Cave Augé, una de las tiendas parisinas
con mas referencias de vinos espafioles, alrededor de 45, y con precios mucho mas elevados que en el
resto de establecimientos. Aqui se pueden encontrar vinos espafioles desde los 13 euros a los 800 eu-
ros.

En términos de volumen, los vinos de pais son los vinos mas vendidos en las tiendas especializadas,
seguidos por los vinos de mesa, los cuales remontaron en 2005 tras un declive durante varios afios. En
valor, los vinos VQPRD acumulan el 46% de las ventas, frente al 28% de los vinos del pais y el 26% de
los vinos de mesa.

Algunas de estas tiendas especializadas son:

- CAVAVIN: 106 establecimientos en Francia y un volumen de negocios de 8,04 millones de eu-
ros. www.cavavin.fr

- NICOLAS: con 8 referencias de vino espafiol. Cuenta con 420 establecimientos en toda Francia,
30 de ellos en Paris y una facturacién de 270 millones de euros. www.nicolas.com

- LE REPAIRE DE BACCHUS: Cuenta con 10 establecimientos en Paris. Las referencias de vino
espafiol ascienden a 10.

- INTER CAVES: 180 tiendas en Francia y un volumen de negocios de 26 millones de euros.
www.intercaves.fr

- LA CAVE AUGE: establecimiento minorista parisino. 43 referencias de vino espafiol.

- LAVINIA: tiene 121 referencias de vino espariol. Posee tiendas en Francia y en otros paises.
www.lavinia.fr
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1.1.3 Venta directa

Se puede definir como la venta a particulares sin intermediarios. Los clientes en este tipo de circuitos
suelen ser turistas, tanto franceses como extranjeros, comités de empresas y grupos de particulares. El
acto de compra tiene lugar en las bodegas, en salones y ferias, o por Internet. La venta en la propia finca
representa el 96,6% del total de ventas en este circuito. Cerca del 45,5 % de los viticultores practican la
venta por correspondencia. El 4% de los viticultores utilizan Internet para vender directamente y el
16,7% lo utilizan como herramienta de promocién.

El 55,5% de los productores vende en ferias o salones. Los viticultores estan presentes en salones loca-
les, nacionales y regionales en un mismo porcentaje, el 30%, y en los internacionales un 8,5%. También
existen los mercados, aunque es una forma de venta directa marginal. Sdlo el 4,1% de los viticultores va
a los mercados cada semana, un 2% una vez al mes y un 5% algunas veces. La venta a través de gru-
pos de productores es realizada por el 6,8%.

La mayoria de los productores quiere fomentar la venta directa antes que la venta por Internet o en las
ferias. Para ello, existen varias soluciones:

- Desarrollo del “enoturismo”.

- Las “bodegas del pueblo”. Abrir las bodegas para la venta al publico requiere tener personal de-
dicado unicamente a la venta y establecer unos horarios fijos de atencion al publico, pero esto
es un gasto que no todos pueden soportar. Para ello, se han creado las “bodegas del pueblo” o
caveaux de villages, una especie de depdsitos para la venta de vino donde se encuentran los vi-
nos de los viticultores de la region y los productos gastronémicos y artesanales locales.

En cuanto a las ventas por categorias de vino a través de la venta directa, son los vinos VQPRD los que
poseen una mayor cuota de mercado, con un 6,2% del volumen, seguidos por los vinos del pais y los vi-
nos de mesa.
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1.2 Consumo fuera de de los hogares

El vino consumido fuera del domicilio sigue dos canales preferentes: la restauracion comercial y la res-
tauracion colectiva. En 2005, el consumo de vinos tranquilos y efervescentes en Francia en ambos cana-
les de restauracion alcanzé el 16,6% del volumen total consumido en Francia.

El nivel medio de compra se elevé a 1.173 litros de vino por establecimiento o local, lo que representa un
descenso del 3,4% en relacion a 2004. Esta disminucion viene acompafiada por un descenso en el pre-
cio medio de compra a 3,82 euros el litro, es decir, un 3% menos que en 2004. El mercado de vinos
tranquilos en restauracion ha descendido en 2005 cerca del 3% en volumen y un 6% en valor, afectando
a todas las categorias y colores.

La restauracidn comercial: comprende la restauracion tradicional en restaurantes, cafés-
restaurantes, hoteles, etc.

Ha representado cerca del 88% de las compras de vinos tranquilos en volumen y mas de un 92% en
valor. En total se han comprado 1736 litros por establecimiento, siendo los mas demandados los vi-
nos de calidad producidos en regiones determinadas, VQPRD. En este circuito los vinos extranjeros
representan un 5% del volumen.

Restauracion colectiva para_empresas: con un 8% del volumen de compra de vinos tranquilos, los
vinos VQPRD son los mas demandados alcanzando la mitad del volumen del total adquirido y cerca
del 71% en valor.

Compras por color de vino:

- Los vinos tintos representaron el 57,5% de las compras en volumen y el 60,3% en valor, lo que
significa un leve descenso respecto al 2004 (un 4% en volumen y un 7,5% en valor), en el que
fueron del 58% y 61,4%, respectivamente. El precio medio del litro en 2005 fue de 4,01 euros.

- Los vinos blancos han representado el 23% del volumen y el 26% en valor, manteniendo los
mismos niveles que el pasado afio, siendo el precio del litro equivalente a 4,25 lo que significa
un descenso del 3% con respecto a 2004,

- Los vinos rosados han representado el 18% de las compras en volumen y el 13% en valor, mos-
trando también los mismos porcentajes que el pasado afio, con un precio medio del litro de 2,71
euros, lo que supone un crecimiento del 2,3% respecto a 2004.

Compras de vino en restauracion por categoria: si se realiza un analisis por categorias de vinos po-
demos observar como los vinos mas vendidos siguen siendo los vinos de VQPRD, con un 52% del
volumen total y un 77,3% del valor. Hay que sefialar el auge de los vinos extranjeros en restaura-
cion, pues cerca del 26% han declarado haber comprado vino extranjero durante el 2005. De hecho,
el presupuesto destinado a la compra de estos vinos ha aumentado un 40% y la cantidad adquirida
por cada establecimiento es de 284 litros lo que muestra un aumento del 49% con respecto a 2004.

Los vinos de mesa y de pais han representado el 11% y 8% del valor, respectivamente.
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Compras medias de vino por establecimiento - 2005

. Presupuesto € EV. VOL.
, litros/ . EV. PRESUPUESTO
Categoria . . vino/ ADQUIRIDO

establecimiento establecimiento 2004/05 DESTINADO 2004/05
VQPRD 913 5.179 -6% -9,20%
VINOS DE MESA 615 908 1,40% -1,50%
VINOS DE PAIS 311 710 -8% -4,30%
VINOS EXTRANJEROS 284 898 49% 40%

Fuente: TNS Secodip/ONIVINS

Compras por tipo de envase: en 2005, mas del 41% de las compras fueron de vino embotellado en
envases de 75cl. De las ventas en envases de capacidad superior (bag in box, cubitainer) cerca de
dos tercios de las mismas se realizan en el circuito de las cafeterias. Mientras que los pequefios en-
vases (25cl. y 50cl.) son los mas demandados por los restaurantes colectivos para empresas.

Compra de vinos tranquilos para restauracion segtn tipo de envase - 2005

Pequefios
envases
A granel 10% Botellas 75 cl.
22% | 42%

Botellas 1 litro
26%

Fuente: TNS Secodip/ONIVINS

Situacién de los vinos extranjeros: cerca del 80% de los vinos consumidos en restauracion proceden
de la Unidn Europea, siendo los vinos espafioles los mas demandados con un 38% de volumen. Le
siguen los caldos italianos con el 25% del volumen. A continuacion, encontramos a los vinos proce-
dentes del Magreb con el 17%.

Los vinos extranjeros se venden, sobre todo, en botellas de 75cl. Por regiones, la region parisina es
la primera consumidora de los vinos extranjeros con el 36% del volumen de compras destinadas a
restauracion segunda de la regién Sudoeste, Oeste y Centro Este.

El 98% de estos vinos van destinados a la restauracion comercial y sélo el 2% a la colectiva. Por co-
lor, los mas demandados son los tintos (50% volumen de ventas), pero con las nuevas tendencias
de consumo, los rosados se ven beneficiados y estan adquiriendo una cuota importante de mercado
(33%).

El precio medio de compra se eleva a 3,16 €/litro, lo que supone un descenso del 6% con respecto
al afio anterior.
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» CONDICIONES DE ACCESO AL MERCADO

1. COMO ACCEDER AL MERCADO - ASPECTOS CUALITATIVOS

+ Seleccion de canales:

Segun la opinion de algunos distribuidores contactados, para introducirse en Francia, es necesario
disponer de un buen importador, que cuente con buenas marcas, pocas de ellas espafolas y dis-
puesto a luchar por el vino de uno. Para ello, los distribuidores-importadores deberén apoyarse en la
gastronomia espafiola existente en Francia.

» Aspectos a tener en cuenta: la restauracion, la notoriedad, la calidad...
- Importancia de la restauracién

Segun fuentes de un gran importador francés de vino espafriol, griego y del Magreb, la introduccion
de un vino extranjero no resulta sencilla en el mercado francés. Ello se debe a dos razones principa-
les: en primer lugar, Francia es un gran pais productor de vinos (los paises no productores admiten
con mayor facilidad vinos de otras procedencias). En segundo lugar, la crisis de consumo de vino
que se vive hoy en dia ha afectado al consumo de vinos extranjeros en Francia.

En opinion de la misma fuente, en Francia es necesario asociar el consumo de vino extranjero a un
soporte gastrondmico, si se quiere vender a la gran distribucion. Asi, gran parte de los vinos extran-
jeros presentes hoy aqui han conseguido introducirse gracias a su paso por este canal: muchos pro-
ductores extranjeros han conseguido beneficiarse de los contactos que tienen en la restauracion pa-
ra vender a las grandes superficies. Este objetivo resulta complicado de desarrollar dado que el con-
sumo se encuentra en un periodo de regresion. El aumento de los controles de alcoholemia ha su-
puesto que los importadores-distribuidores dirijan todos sus esfuerzos a la introduccion de vinos pa-
ra su consumo en el hogar.

Por otra parte, para introducir los vinos en la restauracion, es necesario disponer de una estructura
de establecimientos que corresponda con la procedencia de vinos que se pretende comercializar.
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Por ejemplo, los restaurantes marroquies en Francia distribuyen practicamente todo el vino marroqui
exportado a este mercado. Otro ejemplo: en la region parisina existen mas de 5.000 restaurantes ita-
lianos.

- Importancia de la notoriedad

Para poder introducir vinos esparioles en Francia, es necesario presentar productos de calidad y que
a la vez, sean conocidos por los consumidores franceses, es decir, se requieren vinos con notorie-
dad.

Una vez que se ha elaborado el vino, se recomienda al bodeguero espafiol se haga un hueco en la
prensa espafola. Para poder exportar vino, es necesario gozar de un reconocimiento en Espafia y
posteriormente a nivel mundial, si es posible. Es necesario invertir en la creacién de una imagen y
de una marca. Para ello, suele ser recomendable la presencia de la misma marca en varios merca-
dos internacionales. El hecho de que la marca sea conocida suele tener un efecto multiplicador.

- Importancia de la calidad y de la originalidad

Segun fuentes de un responsable de LAVINIA, el potencial de la vitivinicultura espafiola en Francia
reside en ser moderna y tradicional al mismo tiempo. El principal punto fuerte de que disponen los
vinos espafioles son las variedades autdctonas (tempranillo, mencia, albarifio, garnacha, bobal...)
que no se cultivan en ningun otro lugar del mundo. Esta riqueza de variedades constituye la verda-
dera diferencia de los vinos espafioles.

Por otra parte, es necesario disponer de productos de calidad. Calidad no significa ausencia de de-
fectos o desarrollo tecnoldgico, que se puede encontrar en cualquier lugar del mundo. La calidad es
la diferencia. Los vinos vendidos en ese establecimiento deben contar con una historia y un gusto di-
ferente.

El principal competidor del vino espafiol es el italiano, que también se caracteriza por una riqueza de
variedades autdctonas. A pesar de ser vinos excelentes y muy variados, es muy dificil vender los vi-
nos italianos por su elevado precio. Los vinos espafioles destacan por su buena relacion calidad-
precio.

Por ultimo, hay que tener en cuenta que el consumidor francés no busca un gusto de madera en el
vino, sino que el vino tiene que ser complejo, con personalidad, auténtico.

- Seleccién geogréfica

Algunos exportadores de vino espariol a Francia recomiendan a los nuevos exportadores comenzar
a exportar por la zona del suroeste o la costa mediterranea. En la region parisina, es necesario con-
tar con un buen importador, preferentemente HORECA.
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2. NORMATIVA FISCAL - DERECHOS DE CIRCULACION - LA “CAPSULE CONGE”

La comercializacion de vino en Francia esta sometida a una serie de reglamentaciones de tipo fiscal y
publicitarias. Ademas, se incluye una serie de indicaciones sobre envases y etiquetado.

Ademas de todos los requisitos previstos por los reglamentos de la UE para la circulacion del vino en la
UE, hay que tener en cuenta en este mercado el impuesto de circulacion especifico creado por el dere-
cho francés para la comercializacion de vinos. Se trata de un derecho de circulacion.

Este impuesto permite el control de las salidas de vinos desde el productor o el negociante hasta el pun-
to de venta o consumidor final. El hecho que genera el impuesto es el transporte del vino desde la bode-
ga (francesa o extranjera) hasta el consumidor o detallista.

Dos sistemas controlan el pago del impuesto, un documento que acompafia el vino (acquit-a-caution) o
unas capsulas que precintan cada botella (capsule-congé).Este ultimo sistema es comercialmente muy
practico, porque el destinatario no tiene que preocuparse de nada y, en caso de control, Hacienda o Re-
presion de Fraude controlan que estan las capsulas sobre cada botella y deducen que el impuesto co-
rrespondiente ha sido pagado.

Estas capsulas proceden de la administracion francesa, quien las proporciona a las bodegas o a los ne-
gociantes que disponen de una contabilidad controlada por Hacienda (entrada / salida de vinos, cantidad
de capsulas). No hay problemas cuando una bodega extranjera vende sus vinos a un negociante fran-
cés: este ultimo se encarga de las gestiones, hasta puede pedir las capsulas para enviarlas a la bodega
e incorporarlas en el proceso de embotellamiento.

El problema se plantea cuando una bodega extranjera pretende vender sus vinos en Francia a clientes
finales: al no tener la personalidad juridica, reconocida por Hacienda, de negociante de vinos, no puede
beneficiarse del sistema de la “capsule-congé” y esto constituye una dificultad, que es en cierto modo
una barrera a la comercializacion de vinos en Francia.

La “capsule-congé” puede ser de dos colores: verde para los vinos AOC (denominacion de origen con-
tralada) y VDQS (vinos de calidad superior) y azul para los vinos de mesa y del pais.

La tarifa que hay que pagar por derecho de circulacion de los vinos espumosos es de 8,40 euros por
hectolitro y de 3,40 euros por hectolitro para los demas vinos. El IVA (TVA) es del 19,60%.

CAPSULE CONGE
PRODUCTO IMPUESTO (por hectolitro)
Vinos tranquilos 3,40 euros
Vinos espumosos 8,40 euros
Sidra, “poirés”, hydromels, espumosos a base de uva 1,20 euros
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3. RESTRICCIONES DE LA PUBLICIDAD

En Francia la publicidad de bebidas alcoholicas esta restringida por una serie de normas (ley Evin).

Queda prohibido dar, distribuir o enviar a menores material escolar u objetos que nombren o evo-
quen una bebida de mas de 1,2 grados de alcohol o que lleven la marca o nombre de un fabricante
de bebidas alcohdlicas.

Los horarios de publicidad estan restringidos: la propaganda y la publicidad directa o indirecta por
via de radiodifusion sonora a favor de las bebidas cuyo grado volumétrico de alcohol sea superior a
1,2 % s6lo estan en determinadas franjas horarias.

La publicidad autorizada para las bebidas alcohdlicas se limita a la indicacion del grado volumétrico
de alcohol, el origen, la denominacion, la composicidn del producto, el nombre y la direccién del fa-
bricante, los agentes y los depositarios asi como el modo de elaboracion, las modalidades de venta
y el modo de consumo del producto.

Toda publicidad de bebidas alcohdlicas, salvo circulares comerciales destinadas a personas actuan-
do a titulo profesional o siendo objeto de envios nominativos asi como los carteles, tarifas, menus u
objetos en el interior de los lugares de venta de caracter especializado debe ir acompafiada de un
mensaje sanitario precisando que el abuso de alcohol es peligroso para la salud.

Las bebidas se clasifican, en cuanto a la fabricacion, la puesta a la venta y el consumo en 4 grupos.

- Bebidas sin alcohol.

- Bebidas fermentadas no destiladas: vino, cerveza, sidra, hidromiel, a los que se suman los vinos
dulces naturales y las cremas de cassis y zumos de frutas o verduras fermentados con 1,2 a 3
grados de alcohol.

- Vinos dulces naturales distintos a los nombrados en el apartado 2), vinos de licor, aperitivos a
base de vino y licores de fresas, frambuesas, cassis o cerezas, que no contengan mas de 18
grados de alcohol puro.

- Rons, tafias, alcoholes procedentes de la destilacion de vinos, sidras o fermentados de frutas,
sin ningun tipo de aditivo de esencia.

En 2005 hubo variaciones en la ley para intentar conciliar los objetivos de la salud publica y los in-
tereses de los productores, autorizando a los viticultores que enfaticen en la idea “de la tierra”, dan-
do detalles sobre la variedad de uva o el area de produccion.

En octubre de 2006 se aprob6 un decreto por el que se exigia que en las etiquetas aparecieran ad-
vertencias sobre los efectos del alcohol en las mujeres embarazadas. Se espera que esta ley entre
en vigor en octubre de 2007.
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4. NORMATIVA SOBRE ETIQUETADO DE LAS BOTELLAS DE VINO

La etiqueta debera estar redactada en francés (ley de 04/08/1994 y directiva CE n° 2000/13/CE de 20 de
mayo), de manera facilmente comprensible, localizada en un lugar visible y de manera legible e indele-
ble. Puede estar redactada en otros idiomas también. No debe incluirse ninguna mencién que pueda
confundir al consumidor.

Menciones obligatorias:

» Denominacion comercial: nombre bajo el que se vende el producto.

» Nombre del productor o comercializador: deben figurar obligatoriamente y de manera clara el nom-
bre y la direccién completa exacta ya sea del productor o del comercializador. De esta manera se
podra identificar al responsable de comercializacion de un producto para el caso en que la Adminis-
tracién o los consumidores franceses deban exigir responsabilidades. El tamafio de las letras del
nombre y la direccion en la etiqueta no sobrepasara los dos tercios del tamafio de la letra de la de-
nominacion de origen en si.

» Contenido: generalmente 75 cl. para los vinos embotellados.

» El volumen de graduacién.

» La categoria de vino: AOC; AO-VDQS; vinos del pais y vinos de mesa.

En Vinos AOC - vinos de denominacién de origen controlada:

- Cuando la etiqueta lleva como indicacién geografica la de la denominacion controlada o reglamenta-
da, la mencion “denominacion de origen” o “denominacion regulada (“appellation reglamentée”) debe
figurar en la etiqueta con letra en tamafio grande justo debajo de la denominacion.

- Cuando la etiqueta lleva el nombre de una marca comercial, debera situarse entre la palabra “appe-
llation” y la palabra “controlée” o “reglamentée”, todo en letra de gran dimensién y con el mismo co-
lor.

- La palabra “Haut.” no se puede utilizar salvo que forme parte del nombre de la denominacion de ori-
gen.

Vinos del pais y de mesa: el empleo de palabras que hagan referencia a la calidad de los vinos sin de-
nominacion de origen como “grand” “garantie” “réserve” “grand réserve” “‘cuvée” “‘cuvée réservée” ellos
solos o con una marca comercial, se admiten con la condicién de que no lleve a confusidn con los vinos
con denominacion de origen. El etiquetado no podra inducir al consumidor a error acerca de las caracte-
risticas del vino.

” o ” oW ” o ” o
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VI I I . ANEXOS

1. EMPRESAS

Centrales de compras

La Oficina Comercial puede facilitar un listado de las centrales de compras de los grandes grupos de
distribucion (CARREFOUR, AUCHAN, INTERMARCHE, E.LECLERC, SYSTEME U, etc...) asi como
de sus respectivas filiales, algunas de las cuales disponen de su propia central de compras y capaci-
dad de negociacién independiente a la del grupo superior.

Cadenas de tiendas especializadas

NICOLAS
SA, 2 Rue du Courson -94320 THIAIS CEDEX,
Tel: + 33(0)1.41.73.81.81 - www.nicolas.com

Esta cadena cuenta con 420 establecimientos en Francia. Ademas de los puntos de venta, Nicolas
es conocido por sus Bars a vins, en los que se puede degustar los diferentes vinos. Tiene una repre-
sentacion importante de vinos espafioles.

LAVINIA
3 - 5 Boulevard de la Madeleine — 75008 PARIS
Tel: + 33 (0)1 42 97 20 20 - www.lavinia.com

Lavinia Paris es el mayor espacio (1500 m2) dedicado al vino en Europa. Se trata de tiendas dedica-
das exclusivamente al vino y a los destilados. Situada en una de las zonas comerciales de mayor
prestigio, la tienda dispone de unas 6.000 referencias procedentes de 43 paises (3.000 referencias
de vinos franceses, 2.000 referencias de vinos extranjeros, 1.000 referencias de “destilados”), en
una superficie de venta distribuida en tres plantas. Venden al afio alrededor de 20.000 botellas de
vino espafiol, superando en 2005 al numero de botellas de origen italiano.
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LE REPAIRE DE BACCHUS
33 rue Poterne - 77620 Egreville
Tfno. : +33(0)1 64 29 57 42 - Fax: +33(0)1 64 29 60 91

Esta cadena tiene 38 establecimientos en Francia. Ofrece vinos franceses y extranjeros, aunque la
penetracion del vino espafiol en estas tiendas no es aun muy elevada (una media de 3 referencias
por establecimiento).

GECI - GROUPEMENT EUROPEEN DE CAVISTES INDEPENDANTS
18 Av. du Marché, LA BAULE ESCOUBLAC - 44500 LA BAULE

Tel +33(0) 2.51.75.06.70 - Fax: +33 (0)2.51.75.06.71
Director de compras: M. Stéphane Morin

Vinos y destilados: M. Etienne Boivin

www.cavavin.fr

Agrupa a 112 establecimientos CAVAVIN.

CAVES DU VAL D’OR

5, rue du Closeau - 71640 MERCUREY

Tel. : +33(0) 385 87 51 36 Fax : +33(0)385 87 51 39
Con 30 establecimientos.

LE SAVOUR CLUB

Le Savour Club - BP 459 - 69658 VILLEFRANCHE-SUR-SAONE CEDEX
Tel. 0033 (0)8 20 72 03 33 /01 55 39 34 56 Fax. 0033 (0)4 74 09 33 34
Sociedad de venta de vino por catalogo

www.savourclub.fr

INTERCAVES

Parc d’Activités La Haie Griselle

29, rue du 8 mai 1945 — 94478 BOISSY-SAINT-LEGER cedex
Tfno. : +33(0)33 145 69 22 99 - Fax: +33(0)14598 13 75
http://www.intercaves.fr

180 puntos de venta Inter Caves

» Distribuidores de vinos y productos espafoles en Francia

En la Oficina Comercial esta disponible un listado de los principales distribuidores e importadores
franceses de vino espafiol asi como de productos agroalimentarios de calidad. Estos contactos se
proporcionaran a peticion de los interesados
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2. FERIAS
En Francia se celebran con caracter bienal dos importantes salones profesionales del vino.

e VINEXPO - www.vinexpo.fr

Es la feria internacional més importante del sector del vino y bebidas alcohdlicas a nivel mundial. Tiene
caracter bienal y se celebra en Burdeos. Punto de encuentro de importadores, mayoristas, detallistas,
compradores de grandes superficies, restauradores y sumilleres de todo el mundo, acoge en cada edi-
cion a aproximadamente 2.400 expositores de 41 paises, 45.000 visitantes de 140 paises y a mas de
1.200 periodistas.

Proxima edicion: Burdeos, del 17 al 21 de junio 2007.
Lugar de celebracion : 2, cours du XXX juillet

33074 Bordeaux Cedex Francia

Tel: +33 5 56 56 00 22 - Fax: +33 5 56 56 00 00

e VINISUD - www.vinisud.org

Saldn profesional de caracter regional especializado en los vinos del mediterraneo que se celebra cada
dos afos en Montpellier. Se trata del primer mercado para las transacciones de vinos mediterraneos. En
su Ultima edicion ha acogido a 1.500 expositores y 32.500 visitantes profesionales de 53 nacionalidades.
Cuenta con un numero elevado de expositores espafioles.

Participan, entre otros paises, ltalia, Espafia, Portugal, Tunez, Marruecos, Argelia, Grecia, Israel, Liba-
no, Chipre, Malta, Turquia, Croacia, Bosnia-Herzegovina, Yugoslavia, Bulgaria, Eslovenia, y Macedonia.
En cuanto a vinos franceses, estan presentes los de las regiones de Languedoc, Roussillon, Provence,
Vallée du Rhone, Suroeste francés y Corcega.

Préxima edicion: Montpellier, 18 al 20 de febrero de 2008.

e SIAL — www.sial.fr

Otra feria importante, aunque no especializada en vino, es SIAL. De caracter bienal, es la segunda feria
de alimentacion y bebidas del mundo. En su ultima edicion, 2004, se registraron méas de 5.000 exposito-
res, de los cuales 384 eran espafioles y alrededor de 135.000 visitantes.

Lugar y fecha de celebracion: Paris Nord Villepinte =19 al 23 de octubre de 2008

Aparte, existen una serie de ferias regionales que se pueden consultar en las siguientes direcciones:
http://www.foiresalon.com
http://www.salons-online.com
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3. PUBLICACIONES DEL SECTOR

3.1 Publicaciones profesionales especializadas en vino (PP)

RAYON BOISSONS - LE MAGAZINE DES BOISSONS EN GRANDE DISTRIBUTION
(del Groupe Linéaires)

BP N° 6359 — 35063 RENNES - Tfno.: +33(0)2 99 32 21 21 - Fax: +33(0)2 99 32 14 17
http://www.editionsduboisbaudry.fr/bo

Noticias del mercado del vino, enfocada al consumo. Mensual.

REVUE VINICOLE INTERNATIONALE - RVI

34-48, rue Victor Hugo — 92532 LEVALLOIS PERRET CEDEX

Tel: +33(0)1 41 40 23 79 - Fax: +33(0)1 41 40 23 71

http://www.larvi.fr Mensual — 36.000 lectores, tirada de 8.500 ejemplares.

Dirigida a los profesionales del sector (productores, comerciales y distribuidores) y enfocada a la produc-
cion.

VSB (L’agence de presse des Vins, Spiritueux & Boissons).

http://www.vsb-lalettre.fr

Publicacion semanal asociada a RVI y dirigida a profesionales de la produccion y de la distribucion del
vino. Cuenta con 2850 lectores.

LA JOURNEE VINICOLE

Parc Industriel Cresse Saint-Martin — 34660 COUMONSEC
Tfno. : + 33467 415959 - Fax : + 334 67 41 59 58
e-mail : contact@journee-vinicole.com

Diario (5 dias a la semana) http://www.journee-vinicole.com

3.2 Publicaciones especializada en vino - gran publico (PGP)

RVF - LA REVUE DU VIN DE FRANCE

9, rue de Vanves — 92100 BOULOGNE-BILLANCOURT FRANCE

Tel. 0033 (0)1 46 21 54 11 Fax 0033 (0)1 46 21 70 52 - info@idealwine.com
http://www.larvf.com Mensual
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3.3 Publicaciones sector agroalimentario - caracter profesional y gran publico

POINTS DE VENTE

Revista profesional destinada a todos los actores del sector: distribuidores, industriales y prestatarios de
servicios. (Liaisons, s.a.) - Semanal

84, bd. Sébastopol — 75003 Paris - Tfno.: +33 (0)142.74.28.83 — Fax: +33 (0)142.74.28.10

Servicio abonos: +33 (0)142.74.28.13 - www.pointsdevente.com

LINEAIRES (Editions du Boisbaudry) www.lineaires.com
Revista mensual sobre la gran distribucion.

Tirada: 13 809 Suscripcién anual: 120 EUR

2, rue des Landelles — 35577 Cesson — Sevigne Cedex
Tfno.: +33 (0)299.32.21.21 — Fax: +33 (0)299.32.14.17

L.S.A. - LIBRE SERVICE ACTUALITES (Groupe LSA) www.Isa.fr
12-14, rue Médéric — 75815 Paris Cedex 17 - Tfno: +33 (0)156.79.43.00 — Fax: +33 (0)156.79.43.02
Para abonarse: +33 (0)156.79.43.14/43.85 - Semanal

FAIRE SAVOIR FAIRE (Faire Savoir Plus, S.A.) - www.fairesavoirfaire.com

Mensual

9, rue Moncey - 75 009 Paris - Tel: +33 (0)140 16 17 82 — Fax: +33 (0)140.16.17.88

Dirigida a empresas de distribucidn, responsables de compras, responsables de marketing. Mensual -
Tirada: 28 836 ejemplares.

E-LETTRE VITISPHERE (Vitisphere) http://www.vitisphere.com/
1500, av. de la Pompignane — 34000 Montpellier — France

Tel. : +33 (0)4 67 02 48 20 - Fax : +33 (0)4 67 40 17 72

E-lettre Vinimarket - Dos veces al mes

RIA http://www.ria.fr

8, cité Paradis 75493 PARIS CEDEX 10

Tel: 00 33 (0)140 227900 - Fax: 00 33(0)140 227072

Revista de la innovacion agroalimentaria. Tirada: 8 277 - Suscripcion anual: 125 EUR (por 25 EUR mas,
doble suscripcion) Precio unitario: 15 EUR.

AGRAAlimentation

84, Boulevard de Sébastopol 75003 PARIS.

Tél +33(0)142742800 - Fax +33(0)142742936

L'Agence de 'Economie alimentaire et de la distribution. Semanal, suscripcién anual: 1150 EUR. Precio
unitario 25 EUR. Editada por ABC, SA, http://www.agraalimentation.fr

AGIA ALIMENTATION
4, rue Pierre Sémard 75009 PARIS Tel: 00 33 140 16 03 88 Fax: 00 33 143 87 79 11
Mail: contact@sediac.fr
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3.4. Publicaciones sector HORECA

L’HOTELLERIE (Semanal) www.lhotellerie.fr
5, rue Antoine Bourdelle - 75017 PARIS - Tfno.: +33(0)145 48 64.64 - Fax: +33(0)145 48 04 23

LA REVUE H.R.C. (HOTELS - RESTAURANTS - COLLECTIVITES) http://www.la-revue-hrc.com
11, rue des Réglises - 75020 PARIS - Tfno. : +33(0)146 59 00 00 - Fax : +33(0)146 59 00 22

NEO RESTAURATION www.neorestauration.com
12-14, rue Médéric - 75815 PARIS CEDEX - Tfno.: +33 (0)156 79 43 00 - Fax: +33(0)156 79 43 05

El grupo LE CHEF edita una serie de revisAtas: B.R.A., COLLECTIVITES EXPRESS, EDITIONS DE LA
RHF, GRANDES CUISINES, LE CHEF, MAITRES D’'HOTEL ET SOMMELIERS

LE CHEF - www.lechef.com
9, rue Labie - 75838 PARIS CEDEX 17 - Tfno. : +33(0)145 74 21 62 - Fax : +33(0)145 74 01 03

4. ASOCIACIONES

ONIVINS - OFFICE NATIONAL INTERPROFESSIONNEL DES VINS - http://www.onivins.fr

ONIVINS es una institucién publica de caracter industrial y comercial, dotada de autonomia financiera.
Ejerce una serie de competencias relacionadas con la gestion del potencial vinicola, la regulacién de los
mercados, la inversion y promocion, la mejora del conocimiento del mercado del vino, etc. Se encarga
también de las acciones en el ambito técnico, medioambiental y de control de la calidad.

INAO - INSTITUTO NACIONAL DE DENOMINACIONES DE ORIGEN - http://www.inao.gouv.fr
La INAO es el organismo encargado de autorizar las AOC (Apellation d'Origine Contréllée) y las IGP (In-
dication d’Origine Protegée).

OIV - ORGANIZACION INTERNACIONAL DE LA VINA Y EL VINO - http://www.oiv.int/es/

La OIV es un organismo intergubernamental de caracter cientifico y técnico, con una competencia reco-
nocida en el campo de la vifia, el vino, las bebidas a base de vino, las uvas de mesa, las uvas pasas y
otros productos derivados de la vid.

OIV - 18 Rue d’Aguesseau - 75008 Paris

Tfno. : +33 (0)1.44.94.80.80, Fax : +33 (0)1.42.66.90.63, E-mail : contact@oiv.int

FEVS - FEDERATION DES EXPORTATEURS DE VINS ET SPIRITUEUX
95, rue de Monceau - 75008 PARIS

Tfno.: +33 145227573 -Fax : + 331452294 16

www.fevs.com
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