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PERFIL DE LA FERIA

1.1. FICHA TECNICA

Pharmagora 2007
Feriadelafarmacia

Ambito: productosy equipos para la farmacia.

Fecha: 24/03/2007 al 26/03/2007

Edicion: 222edicion

Frecuencia: Anual

Lugar de celebracion: Paris Expo - Port de versailles, Paris. Hall 7

Horario delaferia: 9:30 a 19:00 todos los dias, los dos primeros diasy € ultima de 9:30 a 18:00.

Entrada gratuita reservada exclusivamente a los profesionales de la salud acr editados.

Medios de transporte: Desde Paris, metro linea 12, estacién Port de Versailles, 1.40€ billete
sencillo de metro (Existen bonos de diez viaj es mas economicos).

Cercania (RER) C, estacion Bb. Victor
Taxi desde el centro entorno alos 16€. ( Port de versailles, puerta A)
M ltiples lineas de autobus dependiendo del punto de parida, consultar en www.ratp.fr

Director / Organizador: Wolters Kluwer
Case Postal 817

1, rue Eugéne et Armand Peugeot

92856 Rueil-M almaison

France

TIf: +33(0) 1.76.73.30.85

Fax: +33 (0) 1.76.73.48.66

E-mail: info@pharmagora.com
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Colaboradores:

A) Prensa

- LeMonuteur (Revista especializada en é mundo de la farmacia)
B) Television:

Canal Pharmagora TV
Superficie: 200.000 m?

Serviciosofrecidos;  Parking
Servicio de restauracion
CCF_ Banco de cambio de Moneda
Espacio de Negocios
Air France
SNCF (sociedad ferroviaria francesa)
Cajero Automatico
Relay
The Kiosgue
Cash and Carry
Guardarropa
Centro Médico
Policia
Centro de Informacion

Carécter: Profesional
Fecha de la préxima edicién: 2008

Otrasferiasrelacionadas. - Feriainternacional dela farmacia (Cosmofarma) Bolonia,l T
WWWw.cosmofar ma.com

1.2. SECTORESY PRODUCTOS REPRESENTADOS

Los sectores representados en la feria estuvieron representados de la siguiente forma:
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mobiliario para farmacias, equipos para la distribucion y organizacion de farmacos, y rétulos
exteriores.

Productos farmacéuticos.

Productos de cuidado del cuerpo (belleza) que se quieren introducir en € cana de las
farmacias.

Otros productos o servicios complementarios para las farmacias.

1.3. ACTIVIDADES DE PROMOCION DE LA FERIA POR PARTE DE LA
OFCOMES

Por parte de la OFCOMES de Paris, € 24 de marzo acudieron a la feria € becario PIPE, Julio
Escudero, asi como la becaria de bienes tecnolégicos, 1sabel de la fuente, con el objetivo de entrevistar
alas empresas espafiol as que expusieron durante la edicion 2007.
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s DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA

2.1. ORGANIZACION Y EXPOSITORES

Entre los dias 24 y 26 de noviembre de 2006 tuvo lugar en e parque de exposiciones puerta de
versdlles, € salon profesiona PHARMAGORA cuya organizacion corrio a cargo de la sociedad Wolters
Kluwer France. Este acontecimiento "multiespecialista’ totalmente dedicado a la oferta de productosy
servicios para los farmacéuticos La feria contd con presencia internacional especialmente proveniente
de las excol onias francofonas de Francia en Africa.

Por otra parte, en esta edicion de PHARMAGORA, se organizaron las jornadas de debates y coloquios
retransmitidos en e canal Pharmagora Tv. Unas 150 conferencias y 600 participantes, entre cuyos
temas se trataron: los retos del sector en Francia y Europa, la innovacion, la automedicacion, la
educacion y la sanidad, etc.

Entre la seccion de novedades de la feria, destacan los aparatos de automatizacion para la distribucion
de los farmacos y demés procesos en las farmacias, asi como y la decoracion del futuro.

2.2. DATOSESTADISTICOS DE PARTICIPACION

En esta edicion de EMBALLAGE expusieron sus productos 500 empresas, en su mayoria francesas (mas
del 60%) y con una importante presencia de los paises francofonos de Africa(10%) . El nimero de
expositores internacionales permanecio estable frente a otras ediciones.

Durante los tres dias de la feria se contabilizaron 35,000 visitantes, de los cuaes destacd laimportante
proporcion de compradores e importadores (30%). Provenientes de Francia, asi como de |os paises
francofonos de Africa. La afluencia de publico internacional se concentré durante los primeros dias de
la feria, seglin comentan varios expositores. El resto de los dias la mayor parte de la afluencia fue
francesa.
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s |ENDENCIASY NOVEDADES PRESENTADAS

En esta edicién de EMBALLAGE, e elenco de nuevos productos reflgjan las tendencias del sector. En lo
gue se refiere a equipamientos para farmacia, destaca | as innovaciones enfocadas a la maximizacion de
los espacios, asi como al disefio, y por otra parte a la mecanizacion de los procesos de almacenamiento
en las farmacias.

Otras ferias relacionadas en Europa:

Achema (Francfort, Alemania)

www.achema.de

Apteka (Moscu, Rusia)

www.msi-fairs.com

Cosmofarma (Bolonia, Italia)

www.cosmofarma.com

Chemspec Europe (Amsterdam, Holanda)

Www.chemspeceurope.com

Para mas informacion de las ferias antes mencionadas, busque en la pagina web del ices
WWW.iCeX.es 0 pongase en contacto conla oficina comercial del pais en cuestion.
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4. VALORACION

4.1. DEL EVENTO EN SU CONJUNTO

Esta edicion de PHARMAGORA ha confirmado la vitalidad de la industria e la farmacia en Francia,
pais donde segun fuentes de |os propios expositores, que cuenta con un ratio de renovacion de material
mobiliaria muy superior a de la media europea, |0 que convierte a Francia en un mercado muy
importante.

Podemos afirmar que B presencia de las empresas espafiolas en PHARMAGONA es una inversion
eficaz y que la feria se emplea principamente para conseguir nuevos contactos comerciales y
consolidar su relacion con los clientes habituales locales. A pesar de esto, la gparicion de multitud de
salones sectoriales més especializados obliga a muchos de los expositores tradicionales a escoger entre
estosy harepercutido tanto en la afluenciay tipologia del visitante como del expositor.

PHARMAGORA, no obstante, se confirma asi como wna gran oportunidad para las empresas que,
mostrando sus productos en este gran escaparate francés y de los paises de su érbita de influencia
(Francofonia), deseen hacerse un hueco y consolidarse en un mercado muy concurrido, pero que en la
actualidad se encuentra en auge anivel global.

4.2. DE LA PARTICIPACION ESPANOLA Y PRINCIPALES PAISES
COMPETIDORES

Aunque Espafia no cuenta con una participacion agrupada bajo un sello comin marca-Espafia como en
la edicién anterior de la feria (la cua fue organizada por CPHI con 28 empresas) , la presencia de
empresas espariola estuvo formada por una decena de empresas repartidas por |as diferentes secciones
delaferia

Por su parte la competencia espafiola se encuentra presente por empresas de paises como Francia,
Alemania, o Italia, en lo que a cdidad de refiere y paises del este y Iejano oriente a respecto a precio.

Durante los Ultimos afios y gracias a esfuerzo y € trabgo bien hecho de las empresas espafiolas, la
imagen de Espafia respecto a produccién de calidad ha mejorado mucho en comparacion a los grandes
paises de Europa.
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La principa dificultad a la que deben hacer frente las empresas espafiolas de este sector radica en la
necesidad de proporcionar a sus clientes un servicio posventa de elevada cobertura, paralo cua seven
obligados a hacer uso de un distribuidor in situ.

L as empresas espariol as presentes con estad propio fueron:

- Apotheka

- Bueno Hermanos
- Dermofarm

- Feto

- Medissmo

- Tecn.-Farma

- Apoteka

4.3. RECOMENDACIONES

La mayor parte de los entrevistados coincidieron en recomendar de manera entusiasta a las empresas
espafiolas que quieran darse a conocer y penetrar en e mercado francés y de la francofonia (Africay
oriente medio). La feria es un punto de encuentro entre empresas y clientes habituales y una forma
mostrar necesariamente su presencia en un mercado muy concurrido.

Muchos de los encuestados resaltaron la importancia de contactar con clientes actuales y potenciaes
antes del desarrollo de la feria con e fin de poder concertar entrevistas durante |os dias de Pharmagora
y sacar asi e méximo provecho a este encuentro internacional.
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« ANEXOS

- Premios“Caducée’ delaferia
- Pano delaferia

Productos galardonados con los premios “ Caducée’ (Caduceo) en laferia.

Nueve premios fueron entregados durante la feria, votados por los farmacéuticos y entregados por € Sr.
Jean-Christophe Goulemont, Comisario genera de Pharmagora:

1)Premio alainnovacion médica: Laboratorio PFIZER.

2)Premio a nuevo medicamento de automedicacion: Dlirhume Pro del laboratorio SANOFI-AVENTIS.
3)Premio innovacion dermo cosmética: La creme réve de miel de laempresa Nuxe

4)Premio innovacion complemento alimentario: Minceur J-15 del laboratorio FORTE PHARMA.

5)Premio a la mgor iniciativas de formacion de los productos provenientes de utilizacion hospitaaria:
Laboratorios ROCHE
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