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SIA 2007

» PERFIL DE LA FERIA

1.1. FICHA TECNICA

SALON INTERNACIONAL DE LA AGRICULTURA - SIA 2007

Ambito:

Fecha:

Edicion:

Frecuencia:

Lugar de celebracion:
Horario de la feria:

Precio de la entrada:

Medios de transporte:

Director / Organizador:

Colaboradores:
Superficie:

Tipo de visitantes:

Fecha de la proxima edicién:

Otras ferias relacionadas:

Internacional

Del 3 al 11 de marzo de 2007

442 (la primera fue en 1964)

Anual

Paris Expo-Porte de Versailles

De 9:00 h. a 19:00 h. (viernes 9, hasta las 23:00 h.)

Tarifa integra: 12 euros. Existen tarifas especiales para grupos, ni-
fios, estudiantes de agricultura, agencias de viajes y miembros de
comités de empresa y colectividades (desde 6 a 10 euros).

Metro (linea 12) / Autobus (80 o PC 1) / Taxi y coche (salida de la
circunvalacion de Paris en Porte de Versailles, Porte de Sevres o
Porte de Vanves)

Centro Nacional de Exposiciones y Concursos Agricolas (CENE-
CA) y Comexpo Paris

Ministerio de Agricultura y Pesca francés.

148.000 m?

Gran publico y profesional.

2008

FARMexpo (ganaderia) y SIAL, que tendran lugar en el 2008.
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1.2. SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS
El salon se ha organizado en torno a cuatro temas principales:

- ANIMALES (Pble Animaux): sector ganadero, el principal de la feria: vacas lecheras y de car-
ne, bueyes, cerdos, cabras, ovejas, conejos, caballos, asnos, etc.

- PRODUCTOS (Pdle Produits): sector agroalimentario y gastronémico (fundamentalmente, vi-
nos y productos tipicos de las regiones francesas y de los departamentos de ultramar, junto a
una pequefia representacién internacional donde destacaba el “Espacio Italia™)

- NATURALEZA Y VIDA (Péle Nature-Vie): sector de servicios a la agricultura (representa-
cién de la administracion, de asociaciones, centros de formacion y empresas de servicios con
productos adaptados al medio, como aseguradoras, centros de formacion, bancos y cajas de
ahorro).

Como novedad con respecto a la pasada edicion, se han presentado los siguientes cuatro espacios:

o Tierras de cria, la pasiéon de la profesion (Hall 1): es una reconstruccion fiel de una
granja y un mercado de animales, en un espacio de 1.000 m.

o0 Laronda del conocimiento (Hall 4): espacio destinado a mejorar los conocimientos so-
bre el ganado equino: razas, caracteristicas,...

0 Los gatos (Hall 4): El top ten de las razas felinas.

0 Boténicay jardineria ecol6gica (Hall 2.3.): demostracién y consejos sobre buenas prac-
ticas y soluciones alternativas a los productos quimicos.

1.3. ACTIVIDADES DE PROMOCION DE LA FERIA POR PARTE DE LA
OFCOMES

La Ofecomes de Paris no ha participado en esta feria, en la que la presencia de empresas espafiolas es
practicamente inexistente. Del sector agroalimentario, tan sélo han participado dos empresas de charcu-
teria y una de confiteria cuya produccién estd ubicada en Espafia, a pesar de que sus propietarios son
franceses.

Por su lado, el Ministerio espafiol de Agricultura, Pesca y Alimentacion, ha tenido un stand, situado
cerca de la entrada del Hall 1, en el que exhibia varios ejemplares de cabras de raza “Murciano-
Granadina”. Asimismo, incluia una original muestra de cria de caracoles que ha despertado el interés de
los visitantes. El ministerio participa en este salon desde hace 17 afios.
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» DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA

2.1. ORGANIZACION Y EXPOSITORES

El Salén de la Agricultura es la mayor feria agricola de Francia. Con més de 40 afios de historia, este
salon es, afio tras afio, testigo de la vitalidad del mundo rural en el pais y un verdadero escaparate para
el publico de la ciudad que lo visita, a menudo en familia. Por supuesto, también es un importante punto
de encuentro para los profesionales del sector, fundamentalmente, ganadero, quienes pueden presentar
sus animales, competir, establecer nuevos contactos, comerciales o no, y vender directamente.

El Centro Nacional de Exposiciones y Concursos Agricolas (CENECA) es el fundador y principal or-
ganizador de este evento. Sin embargo, desde 1992 cuenta para ello con la ayuda de Comexpo Paris,
empresa especializada en organizacién ferial.

Entre las actividades organizadas durante el SIA 2007 destacan:

- El Concurso General Agricola: entre los mejores animales criados en Francia y los productos de
mayor calidad gustativa (organizado por el Ministerio de Agricultura y Pesca francés).

Este afio no se han presentado ni el Salén del Queso y de los Productos Lacteos ni el de FARMexpo,
gue solo se realizan los afios pares.

Asimismo, se ha desarrollado un extenso programa de conferencias y animaciones, subastas y pujas y
varias visitas organizadas a Rungis, el mayor mercado de productos frescos del mundo, situado a las
afueras de Paris. Es de destacar la existencia de un gran ring, en el hall 1, y de una pista canina, en el
hall 7.2, para la celebracion de gran parte de las exhibiciones y animaciones con animales.

En cuanto a los expositores, fueron 1.000 los comercios, empresas, granjeros e instituciones que estu-
vieron presentes en el salén, de los cuales 90 eran extranjeros.

2.2. DATOS ESTADISTICOS DE PARTICIPACION

Este afio, el Saldn de la Agricultura ha registrado mas de 590.703 visitantes, un 20% mas que el afio pa-
sado. Es tangible la recuperacion que experimentado el salon después de que en el 2005 la asistencia
descendiese un 20% después del récord conseguido en el 2004 con 700.021 visitantes. Esta bajada se
atribuyd a razones como la gripe aviar, las obras por el tranvia que tuvieron lugar justo delante de la en-
trada principal al recinto feria asi como el hecho de que las vacaciones escolares en Paris y sus alrede-
dores no coincidieron con la celebracidon del salon, como en los tres afios anteriores.
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Del total de visitantes del sal6n, 122.315 eran profesionales del sector agricola y agroalimentario, es de-
cir, el 20,7%. De ellos, 6.677 era extranjeros procedentes de 100 paises y 9.620 eran estudiantes. 54.190
nifios visitaron la feria, un 56,24% mas con respecto a la edicion anterior.
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» TENDENCIASY NOVEDADES PRESENTADAS

Este afio, no se han presentado innovaciones especialmente destacables, a parte de una mejor distribu-
cion de los pabellones feriales y una nueva orientacion mas pedagogica del salén. Como tendencias po-
demos mencionar la importancia, cada vez mayor, de las energias renovables. Estas han cobrado mayor
importancia y se han abordado, sobre todo, en stand institucionales (CGB, Passion Céréales, Proléa) y
constructores de automocidn. El afio pasado participaron Ford y Saab y este afio se les han unido Re-
nault, Peugeot y Citrden.

Este afio, gracias a “La Maison au Naturel”, los visitantes pudieron descubrir todas la soluciones para
un “eco-habitat”: paneles solares, paredes calefactores, pinturas naturales, paredes vegetales, calderas
de madera, juntas aislantes de cafiamo, calderas a granulos y cereales, ...

Ademas se introdujeron dos animaciones culinarias:

- “Regal et Vous, le Theatre du golt » : degustaciones junto con explicaciones de productos re-
gionales.

-« Savourez le yeux fermés » : degustaciones en la oscuridad de los productos ganadores del
concurso general agricola, que se realizo en la feria.
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» VALORACION

4.1. DEL EVENTO EN SU CONJUNTO

Tal y como se desarrolla en la actualidad, hay varios factores de este salon que le restan interés para los
exportadores espafioles del sector agroalimentario. En primer lugar, el hecho de que apenas un quinto
de los visitantes sean profesionales. Efectivamente, al SIA asisten, sobre todo, particulares que viven en
Paris y sus alrededores y que van acompafiados de sus familias con el objetivo de acercarse y conocer
un entorno rural que les queda lejos. Es la oportunidad de ver, en directo, animales vivos de granja y
aprovechar para degustar y comprar productos de las demas regiones o de las DOM-TOM (territorios
franceses de ultramar), que no siempre son faciles de encontrar. Es en este entorno en el que la feria or-
ganiza un buen nimero de animaciones, juegos y actividades para los nifios, con una excelente acogida.
También son muy numerosas las visitas de estudiantes de institutos y centros de formacion profesional,
en busca de orientacion y salidas laborales. Uno de los objetivos explicitos del SIA es, de hecho, la
promocién de la actividad en el entorno rural.

Por otro lado, el espacio que la feria dedica a la presentacion de productos agroalimentarios se encuen-
tra muy concentrado en los pabellones sobre las regiones francesas, por lo que la presencia de empresas
extranjeras practicamente no tiene lugar. Asimismo, en los pabellones dedicados los productos, las mar-
cas brillan por su ausencia (a excepcion de las bodegas) pues la mayor parte de la oferta expuesta es de
tipo artesanal y se identifica mas con una denominacidn de origen que con una marca de renombre.
También en la zona dedicada a la gastronomia se pueden encontrar alimentos, pero el objetivo de las
empresas que estan presentes en esta zona, en la que abundan los restaurantes y stands de fast food, es
la venta directa, mucho més que la localizacidn de contactos, agentes comerciales o proveedores.

4.2. DE LA PARTICIPACION ESPANOLA Y PRINCIPALES PAISES COM-
PETIDORES

La participacion espafiola se ha limitado en esta edicion al stand del Ministerio de Agriculturay a tres
empresas ubicadas en Espafia, una de ellas, Planet Arome, del sector de la alimentacion y el cuidado de
los animales y otras dos, fabricantes de charcuteria: Keesho J. Curo y J. Vila. Ambas se encontraban en
la zona de gastronomia, “Agriculturas y delicias del mundo”, con profusién de banderas espafiolas y ca-
talanas, y de otros iconos como el toro negro para atraer la atencion de los visitantes. Sin embargo, ca-
recian de vendedores que hablaran espafiol porgue, en realidad, se trata de empresas creadas por france-
ses, que han adaptado sus productos al gusto francés (menos ajo y especies fuertes, por ejemplo) pero
gue, por cuestiones de coste, tienen su produccion en Espafia.
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Es de destacar, en la zona de “Agricultura y delicias del mundo”, la profusion de stands dedicados a los
productos italianos: pizza, pasta, charcuteria, masa almendrada, bombones y caramelos, etc., con gran-
des carteles indicando los precios al pablico. Sobre ellos, una gran pancarta con la bandera italiana y la
mencion “Espace Italie” (Espacio Italia).

4.3. RECOMENDACIONES

Feria que podria recomendarse para empresas espafiolas dedicadas a la ganaderia con algin tipo de im-
plantacion en Francia y personal bilingiie, dado que en la préactica, tiene un caracter mas nacional que
internacional. De hecho, el sector mas profesional de SIA, el correspondiente a los animales, es muy
similar a la Semana Verde de Galicia.
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»  ANEXOS

5.1. PLANO DE ACCESO
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