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SIMA 2007

s PERFIL DE LA FERIA

1.1.FICHA TECNICA

MONDIAL DES FOURNISSEURS DE L’AGRICULTURE ET DE LEEVAGE

SIMA 2007
Ambito:

Fecha:

Edicion:

Frecuencia:

Lugar de celebracion:

Horario de la feria:

Precio de la entrada:

Medios de transporte:

Director / Organizador:

Maquinaria Agricola (sembrado, cosechado, recoleccion, fertili-
zacion y abono de la tierra, irrigacion, etc.), enal y productos
para la ganaderig remolques, transporte y manutencion, almace-
namiento...

4-8 de Marzo del 2007

722 Edicion (afio de creacion 1922)

BIANUAL

PARC DES EXPOSITIONS-PARIS NORD (VILLEPINTE)
9:00 A 18:00 Horas

15 Euros

26 Euros el Catélogo Oficinal

Entrada mas catélogo :35 Euros (solicitud electaini
RER B (direccién Aeroport Charles de Gaulle)
Taxi

Tranvia 3 desde Porte de Versailles y RER B

EXPOSIMA/SIMA

1, rue du parc

92593 LEVALLOIS PERRET CEDEX
France

Telf.: +33.(0)1. 41.62.15.66 (SIMA Hotline)

http://www.exposium.fr
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SIMA 2007

Colaboradores:

Superficie:

Precios:

Servicios incluidos:

Servicios ofrecidos:

e-mail: sima2007 @pluriels.com
http://www.simaonline.com

CUMA France, Goodyear, SAC Christensen, EdilfibAgriest
Emily, C.G.A.O., NUTRAL, Lucas G., Institut ° d'éege, AD-
ME, POTTINGER, AGRIEST, etc.

220.000 rfAbrutos de superficie de exposicion
Halls: 1-2-3-4-5a-5b-6+zona exterior
Stand va- Stand Stand llave Stand Optimi

cio basico en mano mun
Sands . 103¢/m2  345€/m? :
2
é?arr?d; 183€/m? (1) 13835/3;2(1()1;
50m2 162€/m? 31€/m?2 !
g 17oeme (1) 1900 )

(1) Coste a afadir al precio del stand vacio
Montaje del stand.
Decoracién basica.

El coste del equipamiento debe aiiselial precio del stand va
(no incluido)

La limpieza del stand cuesta 3,3 €/ m? (no inclpido

Fecha de cierre de inscripciones: 31 de mayo de 2006

Caracter:

Tipo de visitantes:

Fecha de la préxima edicién:

Otras ferias relacionadas:

profesional

empresas de maquinaria agricola y riego, agri@gioganderos
cooperativas, etc.

Marzo- Abril 2009

SIA (Salon Internacional de I'Agriculture)
FIMA (Zaragoza)

EIMA (Bolonia)

EUROTIER (Hannover)
AGRITECHNICA (Frankfurt)

1.2.SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS

» Materiales y productos para la ganaderia (Halls2) &

» Transporte y Manutencion (Hall 3 & 4)
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» Tractores- trabajo de la tierra-siembra y recotatcMateriales y productos para la produccion
vegetal. (Halls 5a, 5b y 6)

* Remolacha-Patatas-frutas y verduras (Parte delgyall
* Agua e irrigacion (Hall 5a)

» Mantenimiento del Espacio rural y forestal- Enesg&novables.

1.3.ACTIVIDADES DE PROMOCION DE LA FERIA POR PARTE DEA OFE-
COMES

La Ofecomes de Paris no realizé ninguna actividathpcional especial sino que se limito a visitar la
feria, concretamente, el Jefe de Estudios de laddies, Marcial Garcia Gil, la Becaria tecnolégica
Isabel de la Fuente y el becario PIPE se entregistacon los representantes de ICEX/AGRAGEX,
asociacion promotora de la participacion agrupaussitaron todos los expositores espafioles, para re
copilar sus opiniones sobre la organizacién, dellary evolucién de la feria.
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s DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA

2.1.ORGANIZACION Y EXPOSITORES

La organizacion corri6 a cargo de la empresa EXPRBSIdel grupo EXPOSIUM.
(http://www.exposium.com

Los servicios de PROMOSALONS desarrollaron una emmgampana de marketing basada en la pro-
mocioén exterior de la feria en méas de 40 paisdsmaeketing directo entre antiguos visitantes del s
I6n. La agencia organizadora asimismo, edit6 fodlénformativos inserté anuncios en prensa profesio
nal (en los 40 paises en que la firma represeSidMaA, 102 publicaciones y mas de 18 lenguas distin-
tas), llevé a cabo conferencias de prensa, oper@gide relaciones publicas en 15 paises, invitasion
para compradores, prescriptores y periodistagaskExgctividades se han visto complementadas por las
acciones promocionales daleptay Ubifrance dos organismos que patrocinan misiones inversas d
compradores procedentes de paises estratégicaprenttarios para los expositores de los diferentes
sectores de actividad de SIMA.

En esta edicion, han participado 1.361 expositates$os cuales el 37% procedian de Franciay el 71%
restante de otros 39 paises distintos. Ademasitafaede preciarse de haber contado con la geatici
cién de 280 nuevos expositores. La mayoria deXpesitores extranjeros, tanto en nidmero como en
superficie ocupada fueron italianos, seguidos @samente por Alemania, Reino Unido, Espafia,
Holanda y Bélgica. Los expositores de Europa d&,E3hina e India, que habian hecho sus primeras
incursiones en la edicion del 2005, confirman serés por SIMA, mediante participaciones de mayor
importancia en namero y superficie, asi como meedipabellones agrupados.

Espafia cont6 con la presencia de 35 expositorésbdeantes de maquinaria agricola, en su mayoria
presentes a través de la participacion agrupadmiapa por la asociacion AGRAGEX, con la colabo-
racion de ICEX. Asimismo, dos publicaciones det@eda revista Agricultura y la revista Ganaderia
contaron con un stand propio en el salén.

Dentro del marco SIMAGENA, participaron 294 ganadeprocedentes de 8 paises distintos: Alema-
nia, Espafia, Francia, Gran Bretafa, Irlanda, Jthliangria y Suiza. Casi el 20 % de estos expositore
procedian de fuera de Francia.

Los sectores de actividad expuestos fueron losesites:
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- Tractores.

- Material de trabajo del campo.

- Material para cosechar, plantar.

- Material de irrigacion.

- Material para abonos, fertilizantes...

- Material para el cuidado y proteccion de las alarfpulverizadores, atomizadores...)
- Cosechadoras.

- Material post-recoleccién (limpieza, selecciérgradicionamiento...)

- Equipos de manutencion, transporte y almacendmien

- Productos, técnicas y equipos para la ganaderia.

- Alimentos para animales de granja.

- Equipos y materiales para el mantenimiento de$pscios rurales y forestales.
- Piezas y accesorios.

- Semillas, abonos y productos fitosanitarios.

2.2.DATOS ESTADISTICOS DE PARTICIPACION

Ha quedado patente que después de un periodcedézation del mercado de la maquinaria para agri-
cultura y la ganaderia los constructores e importsdde maquinaria estaban esperando que llegase un
repunte de la mano del Salén SIMA. Asi ha sucedagpyuntura es actualmente més favorable, lo
gue ha generado una gran satisfaccion en los égpEsipor la calidad y diversidad de los contactos
realizados durante el salon. En SIMA 2007 el nungderaisitantes ha crecido el 8% con respecto a la
edicion anterior. En total el salon ha acogido @@&<13.761 visitantes mientras que el salon SIMA
2005 fue visitado por 142.840 personas.

Evolucion de la participacion en SIMA 1995-2005:

EXPOSITORES VISITANTES
TOTAL +37% +41%
INTERNACIONAL +71% +104%

Se ha dado a conocer también que casi uno de uatta wisitantes es extranjero, siendo especiaknent
remarcable la presencia de visitantes procedeptpsides de Europa Central y Oriental. Compradores
y prescriptores de mas de un centenar de paigegatisse sucedieron en la visita a la sec€lub In-
ternational y los stands de los expositores.
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s TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTA-
DAS

Al igual que en las ferias de otros sectores, deset marco del salon SIMA 2007 se desarrollamn a
tividades paralelas dirigidas a la promocién det@ey a la formacion de los diferentes agentesiue
tervienen en la feria.

En este sentido, este salon propuso diversos del@snferencias, galardones a la innovacion, glama
técnicas y mesas redondas sobre una tematica fecsmeicofeos de la ganaderia que se podrian resu-
mir de la siguiente manera:

« En el marco de SIMAGENA, espacio de SIMA 2007 dadica la ganaderia se presentaron 500
ejemplares de diversas razas bovinas, de 7 rad@exées y 2 razas de cria. La participacion de ariad
res con tan elevado numero de ejemplares permii®eganizacion plantear un gran concurso inter-
nacional en el que participaron entre otras lasianges razadolstein, Montbéliarde, Limousine,
Charolaise Salers, Blonde d’Aquitaine, AubraEn este mismo ambito se desarroll6 también un
concurso de ganado para carne, donde particip&@rej2mplares diferentes procedentes de mas de
una decena de paises.

e También tuvieron también lugar diversas present@sicomerciales y animaciones profesionales
en torno a la cria de ganado.

« La Feria SIMA dedico varias jornadados siguientes paises:

RUMANIA: jornada dirigida a las empresas interesadas eptasunidades de mercado representadas
por la agricultura rumana, extremadamente arcaifadty de mecanizacién a pesar de tratarse del 4°
productor europeo de cereales uno de los prodsotier@ino europeo mas prolificos.

BULGARIA: oportunidades de mercado presentadas por la dgracbulgara que representa el 17 %
del PIB del pais.

En el marco de la seccion Business se realizoamaga técnica sobre las oportunidades y amenazas
presentadas por plercado Ucranianode la maquinaria agricola u ganadera.
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Del mismo modo tubo lugar una mesa redonda debsega en que los visitantes pudieron entrevistarse
con constructores, asociaciones y autoridades @traitivas del pais.

Por otra parte, en el salon se establece un pamaré innovacidren el que se otorgan medallas de
oro y medallas de plata a las soluciones mas adwras en materia de siembra, recoleccion, irriga-
cion, etc. Del mismo modo, se dota de una merespecial al resto de los participantes que noeacib
ninguno de estos dos reconocimientos.

* Se organizaron también espacios dedicados a l@sigs tematicas:
0 Buenas Practicas en la Agricultura
o Espacio del aguay lairrigacion

0 Agriculturay Energias

Dentro de estas secciones tematicas se desampltamferencias, mesas redondas y jornadas técnicas
especializadas:

» Se propusieron 6 visitas guiada al sakimcolaboracion con la prensa del sector.

» Otras_ animaciones$el dia de mafiana, seré agricultor”, animaciaresorno a la formacion de
jévenes agricultores, etc.

» Completo la feria un programa de once conferensi@®e maquinaria, practicas y consejos pa-
ra la agricultura y la ganaderia, energias renegaklc.
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= VALORACION

4.1.DEL EVENTO EN SU CONJUNTO

La satisfaccion con el evento ha sido generalizasia es la conclusién desvelada por la encuesta de
opinion llevada a cabo por EXPOSIMA. Tanto visietomo expositores han manifestado su profun-
do acuerdo con la organizacién, condiciones deragry evaluacion de la feria.

De los méas de 213.000 visitantes que recibié SINMB72casi el 97% afirmo estar satisfecho o0 muy sa-
tisfecho con la feria. La encuesta realizada pardanizacion desvela también que casi el 50% sle lo
visitantes habria debido pasar una segunda joeraéarecinto, para concluir su visita.

Al celebrarse bianualmente, SIMA se convierte @mt@ de encuentro de todos los agentes econdmicos
del sector de la maquinaria agricola y ganademarelevancia de una feria de estas caracteriggas
solo comprensible si tenemos en cuenta que elrsagticola y ganadero es de capital importancia en
economiay en la sociedad francesa. Este hechica@talen parte tan numerosa presencia de exposito
res, organizaciones profesionales, prensa espeaally organismos publicos de origen francés.

Esta feria se dirige fundamentalmente a los opeeadeconomicos de los sectores agricola y ganadero
en Francia y de la orbita francesa (paises afrcéiamcéofonos, excolonias, etc.). Por este motieo,
sulta necesario destacar una de las grandes paitieides del mercado francés, su elevado grado de
concentracion a través de grandes asociacionesperativas de agricultores y ganaderos que agluti-
nan a la mayoria de agentes econémicos del sea@armuchos casos actian como centrales de com-
pras.

A lo largo de las ultimas ediciones, el sectoridga ha perdido peso en esta exposicion, a favéa de
feria EIMA de Bolonia. Por otra parte, los orgadiages han deseado dar mayor importancia relativa al
sector de la maquinaria para la ganaderia (genéticdados del ganado, etc.), puesto que la compete
cia entre salones internacionales de maquinaria @aricultura es creciente (p.e. AGRITECHNICA,
etc.) No obstante la feria SIMA continla siendoreferente a nivel internacional y esta posicionada
como una de las mas importantes del mundo.
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4.2.DE LA PARTICIPACION ESPANOLA Y PRINCIPALES PAISES@MPETI-
DORES

Han participado 35 expositores espafioles en egt@redle SIMA, veinte de los cuales lo hicieron a
través de la participacion agrupada de AGRAGEX. €@ ha mencionado anteriormente, participa-
ron también dos publicaciones especializadas catamd propio.

Los expositores esparfioles se mostraron satisfedmosl desarrollo del salon, tanto desde el puato d
vista de la organizacion como de la calidad y daigtide visitantes, entre los que se cuentan funtdame
talmente los distribuidores de maquinaria agrigdks cooperativas.

Muchos de ellos estan ya presentes en el mercadoéls. Dependiendo del producto de que se trate,
las ventas se realizan directamente al clientd firem través de un distribuidor/importador, si bgn
trabaja frecuentemente con concesionarios queaprestservicio post-venta (asistencia técnica,reepa
ciones, suministro de piezas, etc.). La mayoritoglentrevistados coincidieron en subrayar la impor
tancia de asistir a ferias de esta naturalezavadrde una participacion agrupada y como una jtic
cion conjunta ayuda a mejorar la imagen de “masda*p

Para la mayor parte de los expositores Franci@septa un mercado de expansion natural y una eleva-
da proporcién de la exportacion total. Algunasatedmpresas espafiolas disponian ya de red de distri
bucién propia, si bien constituian una minoria. eogpresarios destacaron la dificultad manifiesta de
encontrar un “buen distribuidor”. Esta dificultadegen parte puede deberse a que se trata de ua-merc
do maduro se ve agravada por la extrema retic@ace cambiar de proveedor por parte de los mayo-
ristas franceses, sobre todo cuando el producteidfy compite directamente con un producto francés.

4.3.RECOMENDACIONES

Es muy recomendable desarrollar las actividadesgeg@ecesarias para conseguir que asistan ada fer
clientes potencialesmailings, phoningsenvio de, catalogos, invitaciones y muestras), etsi como
otros clientes ya consolidados que pueden reftazaaragen de la empresa en el mercado. Las acciones
previas pueden determinar la eficacia de la asistet salon.
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s ANEXOS

El dossier de prensa y el catalogo de la preselitée de SIMA estan a disposicién de todo aquel qu
los requiera.

Expositores espafioles: dentro de la participadipupmda de AGRAGEX:

- AGRATOR, S.A.
- AGRIC-BEMVIG, S.A.
- AGROTECNICA, S.A.
- ARCUSIN, S.A.
- BELLOTA HERRAMIENTAS, S.A.
- CAMARA FABRICA Y COMERCIAL, S.A.
- CHAMSA (GRUPO CAHAMRTIN, S.A))
- ELMEGA, S.A.
- SERRAT (CONSTRUCCIONES MECANICAS ALCAY, S.L.)
- LA MAGDALENA, S.L.
-J. DELGADO, S.A.
- MAQUIANRIA AGRICOLA SOLA, S.L.
- MORESIL, S.L.
- MOMA, S.A.
- AGUIRRE (NAVARRA MAQUINARIA AGRICOLA, S.L.)
-TENIAS, S.A.
- SILOS, S.A.
- SYMAGA, S.A.

- ORVIPESA, S.A.

- RAESA.
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