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SALON DU LIVRE 2007

s PERFIL DE LA FERIA

1.1. FICHA TECNICA
SALON DU LIVRE
Ambito:

Fecha:

Edicion:

Frecuencia:

Lugar de celebracion:

Horario de la feria;

Precio de la entrada:

Medios de transporte:

Internacional

Del 23 al 26 de marzo de 2007

27

Anual

Paris: Paris Expo, Porte de Versailles / Hall 1

9:30 - 20:00
Horario nocturno: viernes, 23 y martes, 27 hasta 22:00
Jornada profesional: lunes, 26 de 9:30 a 18:30

Entrada: 5 euros
Pase Salon du Livre: 15 euros

Acceso gratuito:

» Editores, libreros y bibliotecarios previa presentacion de
justificativo profesional.

* Estudiantes de 11 a 17 afios.

* Menores de 12 afios.

* iNuevo! Estudiantes menores de 26 afios.

* Metro: linea 12, parada Porte de Versailles; linea 8, Balard
» Tranvia: linea 3, Porte de Versailles

e Autobuses: lineas 39, 80y PC

« Taxis: Borne 1, bd Lefebvre, 75015, tel: +33 1 48 28 00 00
e Parking: bd Victor, av de la Plaine, rue d’Oradour

Acceso a todas las salas de exposicion para personas disca-
pacitadas.
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Director / Organizador:

Colaboradores:

Reed Expositions France

11, rue du Colonel-Pierre-Avia

BP 571 - 75726 Paris Cedex 15 - Francia
Tel : +33 (0)1 41 90 47 40

Fax +33 (0)1 41 90 47 49
livre@reedexpo.fr

Bajo el auspicio del Syndicat national de I'édition (SNE)
115, bd Saint Germain

75006 Paris, Francia

Tel : +33 (0)1 44 41 40 50

Fax +33 (0)1 44 41 40 77

www.sne.fr

Colaboradores oficiales: France Télévisions y Radio France.

Empresas e instituciones: Archos, Artic Paner, Les Ateliers
du voyage, Bureau internacional de I'Edition francaise,
Caisse d’Epargne, Centrale des Opticiens, Centre National
du Livre, Chapitre.com, Dilicom, Electr, France Billet, Gi-
bert Joseph, Mairie de Paris, Médéric, Ministere des Affai-
res Etrangéres, Ministére de la Culture et de la Communi-
cation, Ministére délégué a la Recherche, Réunion des
Musées Nationaux, Sciences-Po Edition, Société des gens
de Lettres, SNCF, SriLankan airlines, Thé des écrivains,
Ticketnet, Val’hol, Virgin Megastore.

TV: Arte, France 2, France 3, France 4, France 5, RFO.

Radio: FI, France Bleu lle de France, France Culture,
France Info, France Inter, Le Mouy, RFI, Radio Notre-
Dame, RTL.

Prensa escrita: 20 Minutes, A nous Paris, Arts et Métiers
du Livre, Astrapi, dBD, Cerveau & Psycho, Ciel et espace,
Connaissance des Arts, Courrier International, Elle, En
vue, L'Express, L'Humanité, L'Objet d’'art / L'Estampille, La
Tribune, Le Figaro, Le Figaro Magazine, Le Journal du
Dimanche, Le Monde 2, Le Monde, Le Monde des Ados,
Les Cahiers du Cinéma, Les Clés de I'actualité Junior, Les
Echos, Les Editions écrites et sonores de Radio France,
Les Inrockuptibles, Libération, Lire, Madame Figaro, Ma-
gazine Littéraire, Mémoire des arts, Mon jardin & ma mai-
son, Muze, Paris Match, performArts, Philosophie Maga-
zine, Phosphore, Pif Gadget, Pour la Science, Sciences
Humaines, Techniques de I'Ingénieur, Technikart, Téléra-
ma, Toc Magazine, Transfuge, Zoo.
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» Sitios Internet: Antéchrista, aVoir-aLire.com, Bibliomonde,
conferencesetdebats.fr, Indeaparis.com, Indes Réunion-
naises, Infos Loisirs, Maman a Paris, National Geographic,
Parents.fr, parisetudiant.com, Paris Tirbu, Play The Game,
Urbanbike, Vogaye.fr, Radio France Multimédia.

Superficie: 50.000m?

Precios: Consultar 5. Anexo.
Caracter: No profesional

Tipo de visitantes: Profesionales y gran publico

1.2. SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS

El Salon du Livre es una ocasiéon Unica de descubrir, en cuatro dias, todas las modalidades
en torno a un unico tema: el libro. Los profesionales del mundo editorial presentaron al gran
publico multitud de albumes, comics, novelas, ensayos, poesia, el panorama editorial mas
amplio del momento; debates, entrevistas, coloquios sobre politica, dedicatorias, encuentros
con escritores; animaciones y actividades relacionadas con la palabra, el sonido, el ritmo...

En la feria se dan cita escritores, periodistas, libreros, bibliotecarios, editores, impresores y je-
fes de fabrica, entre otros.

1.3. ACTIVIDADES DE PROMOCION DE LA FERIA POR PARTE DE LA
OFECOMES

La Ofcome de Paris no desarroll6 ninguna actividad de promocion especial relacionada con el
Salon du Livre, aparte de la visita a la feria del becario de Promomadrid, Pedro Garcia Gar-
cia, y de la becaria ICEX especializada en la promocién de las Industrias Culturales, Leticia
Quintanilla Denise. Pedro y Leticia se desplazaron a la Feria para entrevistarse con los expo-
sitores espafioles y solicitar informacion sobre los servicios ofertados en Francia para la edi-
cion e impresion de libros.
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s DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA

2.1. ORGANIZACION Y EXPOSITORES

La feria esperaba dar cabida a 1.200 editoriales, de las que 300 serian extranjeras, repartidos
en unos 500 stands y 50.000m? de exposicion.

Los principales sectores representados fueron: arte, comic, derecho, edicion regional, juven-
tud, literatura extranjera, literatura francesa, profesiones relativas al libro, ciencias, teatro, etc.

La feria conté con diferentes espacios de debate, encuentro, exposiciones, conciertos y es-
pectaculos divididos en las secciones siguientes:

Le Plateau de France Télévision: espacio de debate, dedicatorias, rodaje, difusion de
emisiones y entrega de premios. Animadores, periodistas y distintos equipos ofrecie-
ron diariamente una programacion literaria.

Les Studios de Radio France: el grupo Radio France dedico varias emisiones a la gra-
bacién de programas en directo desde los estudios instalados en la Porte de Versai-
lles (stand B18) y en la Maison de Radio France.

Le Carré des Arts: espacio presentado por el grupo “Arte” del Sindicato francés de la
edicion (SNE en francés) para toda aquella persona interesada en iniciarse en la his-
toria del arte, con la participacion de editores y realizacion de conferencias y anima-
ciones para nifios.

La Terrase Art de Vivre c6té Jardin: nuevo espacio de encuentro en torno al tema del
jardin (en la ciudad, en el mundo, entre la literatura y la poesia), ademas de talleres
sobre jardineria propuestos por Mon jardin & ma maison.

L’Escale BD: espacio de exposicion sobre las Gltimas tendencias y la actualidad edito-
rial: albumes, mangas, novelas gréficas, etc., que incluia una sala de lectura con mul-
titud de comics y cursos de dibujo a diario; sesiones speed book donde dibujantes y
guionistas pusieron a prueba sus cualidades para lograr seducir a un editor en cinco
minutos; un pabell6n de firmas independientes con nuevos editores; y dos exposicio-
nes.
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L'Agora International: espacio dedicado a las culturas foraneas donde editores y auto-
res extranjeros propusieron una veintena de debates. Se contd con la presencia de
expositores venidos de Africa, Alemania, Argelia, Bélgica, Canada (Québec), China,
Corea, Grecia, India, Israel, Italia, Luxemburgo, Marruecos, Polonia, Republica Checa,
Rumania, Eslovaquia, Suiza y Tunez.

Club Jeunesse: espacio dedicado a los mas jovenes de la feria que en la edicion 27
propuso una ruta por las Indias, ademas de encuentros con personalidades de litera-
tura, animaciones a partir de canciones y una libreria con 400 volumenes dedicados a
India y el viaje. El Club present6 por primera vez el sitio blog.topolivres.com, con in-
formacion sobre concursos, entrevistas, etc. Paris Mémes propuso por su parte una
seleccién de los mejores CD para nifios, peliculas, espectaculos, libros, talleres, etc.:
www.parismomes.fr. El Camion des Mots presentd 4.000 juegos interactivos sobre el
uso, la historia y las dificultades de la lengua francesa para unos 35.000 nifios que vi-
nieron acompafados de sus profesores: www.camiondesmots.com.

Lecteur Studio SNCF: por primera vez en la feria, la SNCF, red de ferrocarriles fran-
ceses, propuso un espacio de lectura y escucha donde el publico tuvo la oportunidad
de grabar su intervencion en solitario 0 acompafiado por su autor favorito. Se trabajo
con la voz, el ritmo y el estilo. También se presentaron varios libros audio de distintos
géneros (grandes clasicos, novela policiaca, romances, poesia, juvenil, etc.) y un sitio
de escucha y descarga de libros accesible desde www.sncf.com.

Terrasse Politique: espacio de debate sobre las elecciones francesas (medio ambien-
te, educacion, paridad, etc.). También propuso kioscos donde consultar bibliografias y
un mostrador “chapitre.com” con una amplia oferta de libros sobre politica.

Bar des Sciences: espacio en donde periodistas, investigadores y directores de colec-
ciones abordaron temas relacionados con las ciencias (expediciones, comunicacion
animal, etc.).

Vision du Monde sur le théme des voyages: espacio dedicado a los viajes donde
ademas el publico pudo hacerse examinar la vista de manera gratuita por opticos pro-
fesionales.

Virgin Megastore: les 7 péchés capitaux: espacio donde escritores, sociélogos, artis-
tas y politicos se reunieron para dialogar en torno a los placeres de la vida, el hedo-
nismo y los pecados capitales.

La feria cont6 asimismo con espacios mas privados:

Sérail: salén de acogida VIP reservado a escritores y a otros participantes en la feria.
Espacios de descanso para el publico asistente.

Cuatro salas para conferencias privadas.
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2.2. DATOS ESTADISTICOS DE PARTICIPACION
Las cifras publicadas del Salon du Livre 2006 fueron las siguientes:
» 2.000 periodistas acreditados
* 4 estudios de radio: France Culture, France Inter, RFl y RTL:
- 47h de radio
- 600 emisiones (+55%)
» 1 plat6é de France Télévisions:
- 16h de tiempo de antena en television
- 280 emisiones (+45%)

e 1500 articulos (prensa e Internet)

Los resultados registrados entre enero y marzo de 2006 del sitio oficial
[http:/imwww.salondulivreparis.com] fueron los siguientes:

» 175.223 sesiones (+34,79%)
* 6.750.201 paginas vistas (+173.29%)

» Duracion media por visita: 8 minutos

Con cerca de 180.200 visitantes (frente a los 174.000 de 2006), la edicién numero 27 de 2007
contd con una patrticipacion de 3,5% mas que la ediciéon de 2006, incluso si la feria fue un dia
mas corta. También se celebro este afio, por primera vez, un encuentro nocturno que conto
con cerca de 30% mas de visitantes. Asimismo, el fin de semana fue muy exitoso, con 24% y
15% mas de visitantes el sdbado y el domingo respectivamente. Se vendieron un 10% de en-
tradas suplementarias, incluso si el acceso era gratuito para nifios y estudiantes.

Este éxito de participacion se debid a algunas novedades entre las que se contaron: la gra-
tuidad de entrada para nifios y estudiantes menores de 26 afios; la invitacion de India como
invitado de honor, que cont6 con el visto bueno de los alli presentes; y el facil acceso a la fe-
ria, sobre todo, desde la apertura del nuevo tranvia T3.

Por otro lado, se contd con la participacién de 2.000 escritores, hubo 3.000 sesiones de dedi-
catorias y 600 encuentros.
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s TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTADAS

En la edicion 27 del Salon du Livre se presentaron tres espacios nuevos: la Terrasse Art de
Vivre spécial Jardin, Lecteur Studio SNCF y la Terrasse Politique, ademas del sitio
blog.topolivres.com (ver 2.1. Organizacion y expositores).

Se entregaron numerosos premios durante la feria:
« Premio del gran publico A la découverte de I'lnde para Vikas Swarup
e Premio RTL-Lire para Marc Dugain
* Premio de ensayo de France Télévisions 2007 para Alain Bentolina
* Premio France Culture / Télérama para Régis Jauffret

* Premio France info 2007 de Comic para Kris y Etienne Davodeau

Hubo numerosos encuentros profesionales y debates dedicados a la edicion digital, a la bi-
blioteca Europeana y a Calibre, el lanzamiento de un nuevo instrumento de distribucion para
la pequefia editorial.

Serge Eyrolles, Presidente del Salon du Livre y del SNE, anuncio la presencia de Israel como
pais invitado de honor en 2008.
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= VALORACION

4.1. DEL EVENTO EN SU CONJUNTO

El Salon du Livre es la feria dedicada a la edicion de libros. Se presenta como un show-room
en el hall 1 del recinto ferial de la Porte de Versailles de Paris.

De acuerdo con la opinién general de los expositores alli presentes, se trata de una cita in-
eludible para las empresas del sector. La actividad editorial en 2006 fue considerable, lo que
dejé notar un aumento considerable de las ventas de libros durante la feria.

La edicion juvenil obtuvo unos resultados excelentes gracias, en gran parte, a la operacion de
cheque LIRE—se repartieron 6.000 cheques por un valor de 8 euros en el Salon—, que conto
con el apoyo de la Direction du Livre et de la Lecture. Este éxito se vio reforzado por el hecho
de que muchas familias aprovecharon el horario nocturno para acudir a la feria. El sector se
encuentra en plena fase de desarrollo y supone el 15% del valor de las acciones del merca-
do.

Hubo més publico del habitual en el sector de arte, aunque las ventas no fueron muy eleva-
das. La exposicion del Carré des arts, de Deepack Ananth, comisario de la exposicién india,
fue muy exitosa.

Las nuevas y numerosas animaciones propuestas en la presente edicion del Salon destaca-
ron por su originalidad. El pabellon indio, con 30 escritores invitados, sorprendié al publico
asistente por su arquitectura elegante adaptada a las obras presentadas. Joseph Gibert, una
de las librerias francesas de mayor prestigio y que se ocup6 de la libreria india, anuncié una
subida de ventas espectacular, alcanzando los 15.000 volumenes de un fondo de 20.000 vo-
limenes y una referencia de 1.200 titulos. Destacd, por otro lado, la venta de ensayos.

4.2. DE LA PARTICIPACION ESPANOLA Y PRINCIPALES PAISES COMPE-
TIDORES

La participacion espafiola en la edicidn nimero 27 del Salon du Livre fue escasa, con un total
de 4 participantes: 1 imprenta, 1 representante de la comunidad autonémica catalana, 1 edi-
tor y 1 escultor de sujetalibros en forma de figuras que particip6 con un grabador francés en
un stand compartido.
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La opinién de los expositores espafioles no coincidié. Por un lado, los profesionales del sector
editorial y de imprenta se mostraron satisfechos con los resultados: consiguieron firmar con-
tratos y ampliar su negocio en el extranjero. Los representantes de la imprenta llegaron inclu-
so a ser invitados a la primera feria del libro en Iran con todos los gastos pagados. Segun la
representacion autonémica catalana el publico echd de menos un pabellén espafiol o una
mayor participacion espafiola. El escultor, que acudia por primera vez a la cita, sefial6é que el
alto precio del stand no se veia compensado por los beneficios obtenidos durante el evento
ya que el publico asistente no se mostrd receptivo con el tipo de mercancia expuesta.

4.3. RECOMENDACIONES

Se trata de una de las mayores ferias del libro del mundo por lo que se recomienda encareci-
damente la participacion de empresas espafiolas relacionadas con el sector editorial y la im-
prenta, pero no tanto de aquéllas que no tengan que ver con el sector directamente.
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s  ANEXOS

Los precios de patrticipacion en el Salon du Livre en 2007 fueron los siguientes (impuestos del
19,6% no incluidos):

Gastos de inscripcion 85 euros
Seguro obligatorio 101 euros
Inscripcion al catélogo e Internet 294 euros

El Salon du Livre propuso cuatro tipos de stands con varias tarifas: la hormal (que es la que
se refleja en el listado siguiente sin tener en cuenta ningun tipo de complemento adicional), la
preferencial para los socios del SNE hasta el 29 de septiembre de 2006 y un forfait para
aguellas editoriales cuya cifra de negocios fuera inferior a 500.000 euros.

Stand despejado (16m* minimo) 312 euros / m?
Stand amueblado (9m? minimo) 380 euros / m?
Stand confort (9m?, 12m? 0 15m?) (o multiple) | 457 euros / m?

Stand prestigio (15m? minimo) 504 euros / m?
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