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MIDEM 2007

s PERFIL DE LA FERIA

1.1.FICHA TECNICA

MIDEM, The World's Music Market m

Ambito:
Fecha:
Edicion:
Frecuencia:

Lugar de celebracion:

Horario de la feria:

Precios de entrada:

Medios de transporte:

Internacional

21-25 de enero de 2007
41

Anual

Palais des Festivals
Esplanade Georges Pompidou
06400 Cannes — Francia
(+33) 493 39 01 01

Expositores:
- 21-24 de enero: 9:00 — 19:00
- 25 de enero: 9:00 — 13:00
Participantes:
- 21-24 de enero: 10:00 — 19.00
- 25 de enero: 10:00 — 16.00

MIDEM &
MIDEM
MidemNet
Antes del 18/01/2007: 950 euros 1500 euros
Entrada el mismo dia: 1050 euros 1600 euros

- Autobus 210 (terminales 1y 2) desde aeropuertdiza a Cannes
- Autobuses de linea
- Lanzaderas desdefblais des Festivalsasta los hoteles
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MIDEM 2007

Director / Organizador:

Colaboradores:

Superficie:
Carécter:

Tipo de visitantes:

Fecha de la proxima edicion:

Otras ferias relacionadas:

Reed Midem

BP 572 — 11, rue du Colonel Pierre Avia

75726 Paris Cedex 15

Tél. +33141904580/ Fax:+33141904570
www.midem.com

Conferencias y eventogync Music, Music 4 Games, Frukt, The
Hollywood Reporter, International Music Managenstsum Part-
ners (Vip Booking, Partners, Musik Markt), Musicldishers As-
sociation of Japan (MPAJ), Rehearsals, A&R Worldwid
Musexpo, Impala, Win, American Association of Indegdent
Music (A2im), DUP, UFI, UPFI, VUT & WIN, Internatimal As-
sociation of Entertainment Lawyers (IAEL), ICMPFQ, IMZ,
Crescendo.

Medios de comunicacionDMW, Informa, Musique Info, Music
Week, Music Ally, Billboard, Stream, France InteMu-
sik.Woche, Market Clusters.

Colaboradores asociadoSocni Bids, Les Inrockuptibles,
9.540m?
Profesional

Profesionales del panorama musical internaciongitatly de te-
lefonia mévil, de todos los estilos y perfiles digraficas, publi-
cistas, directores artisticos, entre otros).

Del 27 al 31 de enero de 2008

Musicota - Festival de musica clasica: Paris, 8adl118 de marzo
de 2007.

1.2.SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS

MIDEM es la mayor feria mundial de la industria ricag que redne cada afio a cerca de 10.000 profe-
sionales del panorama musical internacional, digitie telefonia mévil, de todos los estilos y pest

a saber: compafiias de discos, publicistas, diglobes, importadores y exportadores, compafiias tec-
nolégicas, de comunicacion inalambrica, de produrcde DVD y de produccién de programas para la

televisién, de creacién de bandas sonoras originglanuncios publicitarios, agentes, productores,

promotores, programadores de festivales, fabrisaatgeCD y DVD, minoristas, representantes legales,
organizaciones de derechos de propiedad inteledrtgdnismos industriales, inversores y accionistas

También estan presentes periodistas de radiodigéley medios en papel y online procedentes de 30

paises.
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MIDEM 2007

MIDEM se celebr6 en Cannes del 21 al 25 de enerd08&, y estuvo precedida los dias 20 y 21 de
enero por MidemNet Forum, una conferencia inteoradi sobre nuevas oportunidades de negocio, so-
cios futuros y tendencias y modelos economicos dredustria digital y de telefonia movil.

Los visitantes acudieron a MIDEM con la intenci@ehtablar y mantener contactos duraderos, imagi-
nar y construir el futuro del sector musical, désituinuevas oportunidades de negocio, tendencias y
tos, exponer y promocionar al mundo los producte$ gatélogo de la empresa, y mantener reuniones
con clientes y socios actuales ademas de conamteosanuevos. Todo esto fue posible gracias a-la or
ganizacion de una treintena de seminarios y camfexe, ademas de conciertos en directo de grandes
grupos internacionales y de nuevos talentos.

1.3.ACTIVIDADES DE PROMOCION DE LA FERIA POR PARTEDE L A
OFCOMES

El Ministerio de Industria, Comercio y Turismo aués del Instituto Espafiol de Comercio Exterior
(ICEX) corri6 a cargo de la organizacion y la fineeion del pabellosounds of Spai(08.20/10.19)
junto con el Ministerio de Cultura a través deltim$o Nacional de las Artes
Escénicas y de la Musica (INAEM), la SGAE a trakésdacion Autor, el Institut
Catala de les Industries Culturals de la Genetatia Catalunya (ICIC) y
PromoMadrid, empresa de promocion exterior de len@ovdad de Madrid. En
estrecha colaboracion participaron los Productodes Musica de Espafa
(Promusicae), la Union Fonografica IndependienteFIU la Asociacion
Fonografica de la Comunidad de Madrid (AFOCAM) y Aessociacio de
Productors i Editors i Discografisc i Videografids Catalunya (APECAT). Este afio ademas se incor-
poraron el gobierno de Canarias a traves del pmer@anarias Crea y el Instituto Galego das Artes
Escénicas e Musicais (IGAEM) de la Xunta de Galicia

El pabellén Gnico conté con una superficie de Z45tonde acudieron a la cita unos 160 ejecutivos de
sellos discogréficos, editoriales, distribuidoresmpafias audiovisuales y promotoras musicales. De
este total, 70 empresas se entrevistaron 0 mantavieuniones en la zona comun reservada a tal efec
to. También se dieron cita diversas empresas deridos: La Central Digital de la Sociedad Digital
de Autores y Editores (SDAE), Telefonica.net y A&, entre otras.

Para promocionar las firmas espafiolas se inselticigad en las guias de MIDEM. Asimismo, se co-
locaron paneles publicitarios en el recinto ferial.

A MIDEM 2007 asistio, por parte de la Ofcome dei®da becaria ICEX de Industrias Culturales, Le-
ticia Quintanilla Denise, con el fin de visitarftaia, asistir a los profesionales interesados| emeeca-

do musical espafiol y presentarles a las emprepafiaas alli presentes, ademas de realizar un-segui
miento de la misma junto con Paz Alvarez Puig (Igfto. Industrias Culturales) y Ana |. Esteban Tor-
tola (Jefe Sector Musica) por parte de ICEX Madkieticia aprovecho la ocasion para entrevistarse
con instituciones francesas y algunas de las diaiogs mas importantes del momento con el fin de
recopilar informacion que servira para orientaasadmpresas espafiolas de la industria musicaltduran
el proceso de exportacion. Asimismo, asistieronesmtantes de todas las entidades colaboradoras.

Aparte de las comunidades espafiolas agrupadaslhzgvaguasounds of Spajrestuvieron represen-
tados, con stand propio, el gobierno vasco a trdeds Consejeria de Cultura y las Islas Baleares
través del Instituto de Estudios Baleares.

Oficina Econémica y Comercial de la Embajada deaBiagen Paris 6



MIDEM 2007

s DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA

2.1.ORGANIZACION Y EXPOSITORES

En su edicion numero 41, MIDEM consiguio atraer.489 participantes en sus 3 salones (Palais des
Festivals, Riviera Hall y Penthouse Riviera). Diedns cinco dias de feria se presentaron varios-es
cios relacionados con la industria musical:

» Cientos de stands y salas para encontrar nuevtectasy ampliar las actividades profesionales.

e Zonas y servicios especializados para que loseasist puedan reunirse en torno a diferentes
tipos de musica: clasica, jazz, electronica y uaban

» Conferencias y seminarios que le ofrecen una videsie dentro de los aspectos de mayor in-
terés del sector.

» Actuaciones en directo de grandes estrellas intemnales y nuevos talentos.

4.605 empresas (de las que 2.376 fueron expogiteeesncargaron de presentar todo tipo de material
relacionado con la industria musical internaciodaital y de telefonia mévil de todos los estitopro-
fesionales de perfiles variados (discogréficaslipistas y directores artisticos, entre otros).

llustracion 1: Plano general de MIDEM 2007
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MIDEM 2007

La participacién espafiola en el pabel®ounds of Spaian 2007 fue superior a 2006. Catalufia acudio
a la cita con 43 empresas, Galicia con 10, Madiid42, Canarias con 4 y el resto de las comunidades
autonomas con 17.

MIDEM 2007 significo la primera participacion en mercado extranjero de Canarias Crea y el Institu-
to Gallego de las Artes Escénicas y Musicales (IBAEI bien el nimero de empresas participantes fue
bastante bajo por parte insular, se espera un npayglar de convocatoria en futuras ediciones para ay
darles a difundir sus productos y apoyarles empkuges de exportacion.

2.2.DATOS ESTADISTICOS DE PARTICIPACION

Un afio mas, MIDEM confirmé su posicion como pungoethcuentro internacional de la industria mu-
sical mundial. En esta edicion logro reunir a 9dresentantes internacionales, 9.481 participantes y
cerca de 2.400 expositores en una superficie @8f4Amas de 400fmas que en 2006).

Las compafiias que se dieron cita en MIDEM 2007ofuenuy diversas y de diferentes nacionalidades.

Asia estuvo representada por los pabellones ndemda China e India, que participaron por primera

vez en el evento. Los paises de Europa del Egtenienitaron su presencia en un 15%, con Eslovenia y
la Republica Checa a la cabeza (13%). Cabe destaemente la fuerte presencia estadounidense,
con 153 expositores, lo que supuso un incremerit®sdé respecto a 2006.

Espafa ocupé el octavo lugar de todos los presentesianto a niumero de participantes (136 empre-
sas). Por delante figuraron Reino Unido, con 73%ados Unidos, con 678; Francia, con 532; Alema-
nia, con 368; Italia, con 209; Canad4, con 204pkakida, con 154. Dentro del grueso de los diezpais
mas destacados incluir también a Japdn, con 18diegia, con 114.

El éxito de la agrupacion espafiola en 2006 sejoatuun en un crecimiento considerable de la pre-
sencia en 2007. Se paso6 de 79 empresas partig@hid, un incremento de casi un tercio.

En su octava edicién, MidemNet Forum, que tratdestd oposicion de los profesionales a los cambios
operados en la industria musical en el tiempo, tune asistencia récord de 1.319 delegados. Enla pa
sada edicion la participacion fue de 1.206 delegaldgré reunir a 68 expertos internacionales yaorg
nizé 21 conferencias de alto nivel. A los debasistiaron numerosos ponentes de prestigio del pano-
rama internacional como Rob Glaser, Director GérmwdrealNetworks; Chris Anderson, redactor jefe
de Wired Magazine; Will.l.am, (Black Eyed Peas)e jde marketing de Musicane.com y Miles Flint,
Presidente de Sony Ericsson Mobile Communications.

Un total de 231 periodistas de 26 paises cubrilerarformacion relativa a MIDEM 2007.

CIFRAS CLAVE DE MIDEM 2006

Por actividad de las empresas:

Grabacion: 50% Audio y video: 20%

Publicidad: 33% Digital y Medios: 19%

Gestidn de derechos: 29% Representacion de artistas: 18%
Produccion: 28% Musica en directo: 17%

Distribucion CD/DVD: 20%
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MIDEM 2007

Por géneros musicales:

Pop: 29% Electronica: 19%

Varios estilos: 25% Jazz / Blues: 19%

Rock: 22% Rap / Hip Hop / Urbana: 16%
Dance: 21% Clasica: 14%

Mdusica del mundo: 20%

Reparticidon geografica:

Africa: 2 % Europa Occidental: 65%
América del Norte: 19 % Europa del Este: 31%
América del Sur y Central y el Caribe: 2% Oriente Proximo: 2%
Asia: 6% Oceania: 2%

En MIDEM 2006 participaron 50 pabellones nacionatesegionales, en representacion de mas de
1.600 empresas.
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MIDEM 2007

s TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTADAS

MIDEM es el lugar ideal donde se anuncian las @finrendencias de la industria musical. En 2007 se
hizo especial hincapié en las discogréficas inddipaetes, que se presentaron con el anuncio: “la pri
mera agencia mundial de gestion de derechos deitn®s medios de comunicacion”.

Como viene siendo habitual en cada edicién, MIDE®Epntd un programa de conferencias dirigido a
todos los delegados registrados en la feria. Egiesa centraron en la creacion de los nuevos medelo
de negocio:

1. Music for Images & Listening Sessiomsinferencias donde se expusieron las formas de saca
el mayor provecho de la musica utilizada en pedgula publicidad televisiva y los videojue-
gos. Asimismo, propuso unas sesiones en las gpébdico asistente pudo pinchar su propia
musica.

2. The Live Music Networkespacio dedicado a la esencia de la industria mlusictendiéndose
por esto las dltimas tendencias, los musicos agué funcién de las discograficas y las em-
presas de tecnologia, y la relacion éxito-lanzataide un artista.

3. The Global A&R Forumpor segundo afio consecutivo, MIDEM organiz6 un &wobre los ca-
zatalentos que trabajan en compafias discografidagublicidad, la radio, la masica en direc-
to y, recientemente, el mundo digital.

4. The International Indie Summigspacio de reunién donde organismos y compafiagates
de todas partes del mundo discutieron sobre nexbesstdespecificas del sector independiente
musical. En 2006, la Worldwide Independent Coalif{é/IN) se fundé en esta cumbre.

Asimismo se organizaron debates de caracter mésiapado en torno a las ultimas tendencias de la
publicidad y las musicas clasica, urbana y eleatedn el jazz.

Ademds del programa de conferencias, especiatisiicados (abogados, expertos financieros y con-
sultores experimentados) organizaron talleres seslanagistrales para ofrecer informacion de primera
mano sobre temas legales que afectan directaméamtadustria musical.
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Por otro lado y como colofén a la feria de musloa,visitantes pudieron disfrutar de toda una sdgie
conciertos en directo y recitales de nuevos tatgr@demas de la participacion de figuras ya catesoli
das del panorama internacional. En su edicion naimér MIDEM presentd unas recopilaciones de
musica francofona, britanica y suiza; las actuasote la diva del pop britanico Amy Winehouse, el
gabonés Ebéne Musique y el nipon Victor; nochestepraticas distintas: latina, taiwanesa y jamaica-
na, esta Ultima con Shaggy a la cabeza; un cooderBuika, la Ultima revelacion del jazz; salas co
DJ; y un tributo especial al compositor de musiéaica Henri Dutilleux. El dia 20, antes de la igiau
racion oficial de la feria, tuvo lugar el ya cordiiconcurso NRJ, con las estrellas més destacadas d
actualidad.

Entre las novedades, destac6 una seccion nuelaéflialent Stagecreada para que las figuras mas
prometedoras de la industria musical tuvieran lartopidad de presentar sus trabajos en el concurso
MIDEM Buzz Bands ante destacados cazatalentos.igsio) citar que India estrenaba pabellén bajo el
auspicio de Indian Music Industry (IMI). Asi, esieron presentes en MIDEM todos los mercados mas
importantes y fructiferos del panorama musicakirgeional.

MIDEM 2007 organizo tres ceremonias de entregardmios internacionales: NRJ Music Awards (82
edicién), MIDEM Classical Awards (3?2 edicion) y Bpean Border Breakers Awards (42 edicion). La
Gltima atrajo el interés y la participacion de nuoses ministros europeos.
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MIDEM 2007

= VALORACION

4.1.DEL EVENTO EN SU CONJUNTO

Se trata de la mayor feria mundial de la industiigsical. La participacion de 91 paises atestigua su
marcado cardcter internacional. De acuerdo con REBEM, organizador del evento, la edicién nu-
mero 41 tuvo un éxito rotundo. No se espera measgu proxima edicion.

Segun Dominique Leguern, director de la feria,ushento en el nimero y la variedad de empresas ex-
positoras en 2007 destaca la importancia de MIDEMiea industria musical cada vez mas amplia.
Tanto es asi que para muchos profesionales dduatie musical, la cita con Cannes se ha coneertid
en una tradicion.

Para muchas discograficas pequefias, MIDEM es ia fgre posibilita obtener una amplia gama de
contactos, desde exportadores hasta distribuidonestituciones de gestion de derechos. Tanto ies as
gue muchos vieron sobrepasar sus expectativaalgsci

4.2.DE LA PARTICIPACION ESPANOLA Y PRINCIPALES PAISES C OM-
PETIDORES

La participacion espafiola en MIDEM 2006 fue exit@a llegaron a contabilizar 136 empresas de ori-
gen espafiol. 116 se anunciaron dentro del pabsthands from Spaide forma agrupada mientras que
el resto lo hizo con stand propio (Pais Vascoas IBlaleares).

Muchas de las empresas agrupadas se estrenatmfedna.lSus conclusiones sobre la organizacion del
evento y el apoyo institucional fueron muy posgivaaxime porque no podrian haber acudido a la cita
de otro modo.

Algunas de las que ya habian hecho una primera denwntacto con futuribles desde su sede en Es-
pafia pudieron concluir acuerdos comerciales; of#s se entrevistaban por primera vez con empresa-
rios extranjeros, pudieron establecer un primetasio a la espera de ver materializarse un intdscam
comercial a medio plazo (generalmente de 3 a 6spese

Las empresas ya experimentadas coincidieron elVdDEM es la forma més rapida de establecer
contactos y concluir acuerdos para abrir nuevosades en el sector musical. También apuntaron que
se puede llegar a mantener un elevado nimero devistas incluso no programadas.
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A modo de conclusion, el pabellon espafiol sirvitagdar a conocer a las empresas de las diferentes
comunidades auténomas como entidad conjunta camses: compartidos. Para ello se construyo un
stand amplio y despejado. El objetivo se cumplit ceeces ya que se consiguio reforzar la presencia
espafiola dentro del mercado internacional, cofsltavde cuantiosos agentes y distribuidores intere
dos por la musica de firma espafiola.

4.3.RECOMENDACIONES

No cabe duda de que MIDEM es una feria ineludilalergos profesionales del sector musical. Se re-
comienda encarecidamente la participacion futurtodas aquellas pequefias y medianas empresas es-

pafiolas que todavia no han asistido y que estéresatdas en abrirse camino en el mercado internacio
nal.

ICEX estara presente en MIDEM 2007, en su ediciémero 42, apoyando al pabellén espafiol.
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s ANEXOS

No se adjuntan documentos anexos.
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