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MARCHE DU FILM COURT 2007

s PERFIL DE LA FERIA

1.1.FICHA TECNICA

Marché du Film Court

Ambito:
Fecha:
Edicion:

Frecuencia:

Lugar de celebracion:

Horario de la feria:

Precio de la entrada:

Medios de transporte:

Internacional
Del 29 de enero al 2 de febrero de 2007

22

Anual

Plaza Pierre de Coubertin de Clermont-Ferrand

Videoteca: 27 de enero al 2 de febrero: 9:00 -®1:0
Expositores: 29 de enero al 2 de febrero: 9:0®:60L
Abono 30 sesiones: 56 euros

Abono 15 sesiones: 30 euros

Una sesion (inauguracion incluida): 3 euros

Sesion de clausura (para los no abonadas y depeodie pla-
zas disponibles): 8 euros

Catalogo del Festival: 5 euros (3 euros para lagleEmtes pre-
sentando el carné)

Oficina de turismo de Clermont-Ferrand:
www.clermont-fd.com

Aeropuerto de Clermont-Ferrand:
www.clermont-fd.cci.fr/aeroport

Tren:
www.sncf.com
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MARCHE DU FILM COURT 2007

Director / Organizador: Sauve Qui Peut le Court Métrage La Jetée
6 Place Michel-de-I'Hospital
63058 Clermont-Ferrand cedex 1, FRANCIA
Tel: +33 (0)4 73 91 65 73
Fax : +33 (0)4 73 92 11 93
info@clermont-filmfest.com
www.clermont-filmfest.com

Colaboradores: CNC, SCAM, SACEM, entre otros.
Superficie: 1.000n%
Precios: Ver 5. Anexo

Fecha de cierre de inscripciones: 15 de noviembre de 2006

Caracter: Profesional

Tipo de visitantes: Profesionales del sector audiovisual
Fecha de la proxima edicion: Del 1 al 9 de febrero de 2008

Otras ferias relacionadas: Marché du Film (Cannes)

1.2.SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS

El Festival de Cortometrajes de Clermont-Ferrandl eertamen mas prestigioso y concurrido del cir-
cuito internacional de cortos. Como viene siendoithal desde hace 22 afios, ofrece en paralelo un
mercado del cortometraje, de igual prestigio. Tahtestival como el mercado se desarrollan cada af
durante la primera semana de febrero en la ciudaddsa del mismo nombre.

Entre los cerca de 3.000 acreditados de 82 paiseaapdieron a la reciente edicion del mercado para
comprar cortometrajes, estuvieron representadas tod agentes profesionales del sector audiovjsual
a saber, organismos, instituciones, agencias, @muopes, distribuidores, productores, directores; pr
gramadores, exhibidores, escuelas de cine, actéoescos y medios de comunicacion.

1.3.ACTIVIDADES DE PROMOCION DE LA FERIA POR PARTEDEL A
OFCOMES

Por sexto afio consecutivo, el mercado internacidelatortometraje conté con un espacio y una pro-
gramacioén representativos de la industria espaésta,afio bajo el nombre “Shorts from Spain”.
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MARCHE DU FILM COURT 2007

La coordinacién general de la presencia espafiotéd@ cargo de Trafico de Ideas, que contd con el
apoyo de los organizadores de la “Presencia espaiioCF ‘07": ICAA, EGEDA, ICEX y FAPAE, y
la Fundacion Cultural Media Desk Espafia, ademda ciglaboracion de las instituciones siguientes:

+ Catalan Films & TV

» Consejeria de Cultura de la Junta de Andalucia

» Consejeria de Cultura y Deportes de la Comunidadatrid
» Consorcio Audiovisual de Galicia

* Filmoteca de Extremadura

* Filmoteca Vasca

* Gobierno de Canarias

« Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha

A Clermont-Ferrand asistid, por parte de la Ofcaledaris, la becaria ICEX de Industrias Culturales,
Leticia Quintanilla Denise, con el fin de visitarferia, asistir a los profesionales interesadosl @mer-
cado audiovisual espafiol, ademas de realizar unirsiegto de la misma junto con Javier Martinez
ifiguez (Becario de Industrias Culturales en Madrigticia aprovecho la ocasion para entrevistarse
con los expositores espafioles y recabar informambre las empresas extranjeras alli presentes.

La programacion “Shorts from Spain [, Il & 11" eal mercado internacional se publicité con un banner
en la web profesional durante los dos meses previogrcado, con tres dobles paginas en el catalogo
oficial, y se reforz6 con las tarjetas que se gam@n personalmente a los delegados internaciogales

las banderolas que se utilizaron para su promaaice stand y en la sala de proyeccién.
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MARCHE DU FILM COURT 2007

s DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA

2.1.ORGANIZACION Y EXPOSITORES
Entre los servicios ofrecidos por el mercado piofed destacaron:

« Un &rea de mercado de més de 1.00fedicada a stands informativos de institucionega-or
nismos y empresas distribuidoras de cortometregsun total de 41 stands en representacion
de 85 compafiias.

* Una sala de visionado, donde tenian prioridad dospcadores y distribuidores internacionales,
dotada con 35 equipos de audio-video.

* Un catalogo internacional con mas de 5.000 titd®89 paises de los dos ultimos afios.

* Proyecciones especialesereenings—de distribuidoras, cadenas de TV, agencias débioa-
traje, festivales y escuelas de cine de todo edmun

* Un éarea reservada para encuentros profesionalesrtados ofrecida por el programa MEDIA
de la Union Europea.

* Una sala multimedia para uso de los profesionaisteates.

EL STAND ESPANOL

Los organismos y entidades organizadoras, juntasasocho comunidades autbnomas que participaron
en la reciente edicion (Pais Vasco, Galicia, AndaluCatalufia, Madrid, Extremadura, Castilla-La
Mancha y Canarias), contaron con un espacio prgpiefinido en el stand espafiol “Shorts from
Spain”, que conto con los medios técnicos e infraesiras necesarios para ver cortometrajes y mante
ner reuniones profesionales.

La participacion espafola en el mercado profesimsalltd intensa y claramente fructifera, donde des
tacaron las siguientes acciones:

» Coordinacion y asesoramiento de la presencia ekpafio
» Gestion diaria del stand espafiol de 09:00 a 19:30

» Contactos y reuniones profesionales con compradbsggbuidores y programadores internacionales
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MARCHE DU FILM COURT 2007

* Programacion y difusion de las proyecciones “Spdin& III” en el festival y el mercado
* Visionado de cortometrajes de los productores edpsiasistentes

» Inscripcién de cortometrajes en festivales inteorades

» Asistencia a los medios de comunicacion

» Organizacion y realizacion de la fiesta espafiola

» Gestion y coordinacién del envio de materiales

“SHORTS FROM SPAIN I, I Y HII”

Las proyecciones “Shorts from Spain |, Il y lI'hai seleccién de la reciente produccion del cort@jeet
espafiol, tuvieron lugar el miércoles, 31 de emdriyeves, 1 de febrero, y el viernes, 2 de febaelas
11:00 h. de la manana en la sala Georges Conotocapacidad para 160 personas.

Las proyecciones se hicieron en 35mm, en versigimat subtitulada al inglés, con un total de 108un
tos cada una.

De acuerdo con los datos aportados por Traficaleeasl, a las proyecciones (I, Il y 1ll) acudierorntaemn

tal de 65, 87 y 76 personas respectivamente. Astetlas asistieron una gran representacion de-profe
sionales, 128 delegados de las principales empoesagradoras, distribuidoras y programadoras acti-
vamente interesadas en el cortometraje espafol.

Destaco la presencia de agentes procedentes dpaEQozidental, Polonia y Rusia, ademas de Japon,
Corea, Australia, Canada, EE UU, México y Venezuela

2.2.DATOS ESTADISTICOS DE PARTICIPACION

En la edicibn niamero 22 del mercado internaciomatartometrajes, se dieron cita un total de 2.800
profesionales del todo el mundo repartidos degaisnte forma:

320 realizadores 350 programadores de festivales
305 productores 180 compradores, distribuidores...

306 representantes de organismos

En 2007, destacé especialmente la participacithsde con 8 paises visitantes.
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La representacion espafiola estuvo compuesta gmogsionales repartidos de la siguiente forma:

14 productores 4 organizadores institucionales

13 editores 12 organismos colaboradores

7 distribuidores 2 agentes de prensa y comunicacion
4 compradores de TV 1 técnico de Internet

24 programadores de festivales 2 técnicos de edizidD

4 actores 5 técnicos de la entidad organizadora

Cabe destacar una mayor participacion (+17%) pae @spanola respecto a la edicion anterior. Del to
tal de los asistentes espafioles al mercado, elad@®an por primera vez a Clermont-Ferrand. E pro
medio de estancia fue de 2,8 dias.

La entidad organizadora resalt6 igualmente el mergo de asistentes profesionales a las tres proyec
ciones (“Shorts from Spain |, Il y 1lI") con resfgea@ la edicion de 2006: un 19% mas de compradores,
distribuidores y programadores internacionales.

El precio medio declarado por minuto pagado potdevisiones internacionales fue de 110 euros. La
duracion media de los cortometrajes vendidos fuE2¢ge minutos.
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s TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTADAS

MIDEM es la cita por excelencia donde se dan a cenlws cortometrajes producidos en el Ultimo afio
a nivel mundial. En 2007, el mercado presenté mgmama de conferencias dirigidos a todos los profe-
sionales del sector audiovisual:

» Forums MEDIA presentaciones publicas de profesionales (coropeadie TV, distribuidores,
cazatalentos) destacados de Canal+, Arte (FranceEPS, France 2, TV Man Union (Japon),
SBS (Australia), entre otros, para dar a conocépelde peliculas o proyectos que interesan a
las cadenas de television.

* Mdsique et Cinémagroyeccion de peliculas seguida de un debate raddepor David Reyeés,
compositor y realizador, sobre la muasica utilizadaortometrajes.

» Forum digital foro dedicado a la desmaterializacion y liberaalé los sectores que hacen uso
del formato digital.

» Le courtmétrage et la Coproduction Européernnenando como ejemplo los fondos nacionales
de 3 paises europeos (Francia, Bélgica y Suizddatsede un espacio de reflexion sobre la co-
produccion de hoy, sus ventajas e inconvenientas gerspectivas de desarrollo.

Destacé igualmente el serviditedia Rendez-Vougn colaboracién con el programa europeo MEDIA,
dividido en dos espacios:

e Le Forum Media Rendez-Vousro donde los principales compradores de progsage televi-
sion, distribuidores y organizadores de proyeata®énen para exponer su politica de compra.

* Le Plateau Media Rendé&mus: 10 puntos de encuentro para reuniones pooies.
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= VALORACION

4.1.DEL EVENTO EN SU CONJUNTO

Se trata de la mayor feria internacional de cortosjes, con la participacion de 99 paises en 2087.
edicién numero 22 tuvo un éxito rotundo tal conesttjuan los propios participantes.

4.2.DE LA PARTICIPACION ESPANOLA Y PRINCIPALES PAISES C OM-
PETIDORES

Segun una encuesta realizada a los asistentesoéspaas la clausura del mercado por la entidad or

ganizadora, Trafico de Ideas, la valoracion ddiivfaky el mercado fueron positivos, destacando la

coordinacion y el funcionamiento del stand espa&iotodos los aspectos (atencion, asesoramiento y
gestion de citas profesionales). La coordinaciorodeviajes y alojamiento en casas particulares (34
personas) facilitados por el organizador fue igealt®a buena.

Los acuerdos logrados para la venta y distribud®ios cortometrajes espafioles por parte de les pro
ductores y distribuidores presentes fueron postiya que a pesar de cerrarse habitualmente las neg
ciaciones en los meses posteriores al evento,rsggeieron vender 16 cortometrajes espafioles a tele
visiones y distribuidoras de varios paises durksteinco dias del mercado.

4.3.RECOMENDACIONES

No cabe duda de que Clermont-Ferrand es la citam@srtante del mercado internacional del corto-
metraje. Gracias a la labor de comunicacion y faleeso promocional realizados por los organizadores
y colaboradores esparioles desde la creacion debdwrse ha conseguido dar a conocer y posicionar
la produccién del cortometraje espafiol como undodeprincipales referentes del mercado mundial.
Por ende, se recomienda la participacion futuréodas aquellas empresas espafiolas que todavia no
hayan asistido y que estén interesadas en abers@a en la industria cinematografica internacional
del cortometraje.

La presencia espafiola, por sexto afio consecutieb rercado, resulté altamente positiva en términos
de incremento y notoriedad de la participacion wa@spera menos en la proxima edicion. Icex,ypor s
parte, espera volver a financiar el stand.
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En cualquier caso, éstas son algunas recomendaaen®ejora aportadas por los propios participantes
espafoles:

» Edicién de un programa recopilatorio de los cortivajes incluidos en los programas “Shorts
from Spain I, Il y llI" para su distribucion en sland espafiol.

* Ampliacion del espacio fisico para el trabajo yémmentos de comunicacion de las CC AA.
» Disefo, organizacién y coordinacion de los espamosunes.

» Subvencidn para cubrir los gastos de viaje, digt@sjamiento de los productores y directores
seleccionados para las proyecciones.

» Ayudas para la edicién de nuevas copias en 35mus\carrespondientes subtitulados al in-
glés.
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s ANEXOS

ALQUILER DE STANDS

Lugar: Gymnase Jean y Honoré Fleury (al lado dédison de la Culture).

Servicios / materiales incluidos:

1 stand de 8 fn1.700 euros (IVA no incluido); 2.033,20 eurosAlincluido).

Comprende 1 banco de acogida, 1 taburete, 1 mgsma3bsillones, 1 expositor, 4 acreditacio-
nes, 2 acreditaciones de acceso Pro para proféssordaacceso Wifi (nuevo) con correo elec-
tronico e Internet.

1 pantalla LCD + 2 cascos: 400 euros (IVA no irdgj 478,40 euros (IVA incluido).
1 video VHS: 50 euros (IVA no incluido); 59,80 esi{¢®VA incluido).
1 lector de DVD: 80 euros (IVA no incluido); 95,68ros (IVA incluido).

1 frigorifico con capacidad de 100 litres: 100 sufivA no incluido); 119,60 euros (IVA in-
cluido).

1 linea telefénica.

Acceso a Internet de banda ancha

PROGRAMA DEL MERCADO

1 programaMarché (1 sesion de cortometrajes de una duracion madenb00 minutos): 1.200 euros

(IVA no incluido); 1. 435,20 euros (IVA incluido)ncluye: 1 anuncio en la parrilla de programacion
oficial del festival y el mercado, 2 paginas opaggte informacion en el catalogo del mercado, @-acr
ditaciones y 1 acceso Pro para profesionales.

PUBLICITAR LOS CORTOMETRAJES EN LA VIDEOTECA DEL MERCADO

Espacio reservado para publicitar los programasnéetado o el catalogo de peliculas en el intatéaz
los 35 terminales de video consultados por profiedés (compradores, distribuidores, etc.) en laodd
teca. A Sélo se dard acceso a los cortometrajesmaaios en el Mercado.
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» Publicitar el programa del mercado: 300 euros (RAincluido); 358,80 euros (IVA incluido).

» Publicitar el catalogo de las peliculas, 2 acreditees y 1 acceso Pro para profesionales: 1500
euros (IVA no incluido); 1794,00 euros (IVA inclaid

USO DE TERMINAL DE VIDEO EN EL STAND

Los terminales de video estan conectan a un serdal@ideo e incluyen 1 pantalla LCD, 1 lector de
DVDy 2 cascos.

* Terminal de video que da acceso Unicamente a ttepvipresentados : 1.200 euros (IVA no
incluido); 1.435,20 euros (IVA incluido)

» Interfaz personalizado + resaltado en los termindie video de la videoteca: 300 euros (IVA
no incluido); 358,80 euros (IVA incluido)

» Terminal de video con acceso a las peliculas qgeepta ademas de a todas las peliculas de la
videoteca: 1.700 euros (IVA no incluido); 2.033g200s (IVA incluido)

* Interfaz personalizada: 300 euros (IVA no inclujd2§8,80 euros (IVA incluido)

ESPACIOS PUBLICITARIOS

22 0 32 pagina de la portada del catalogo del rderca700 euros (IVA no incluido); 2.033,20 euros
(IVA incluido).

Banner en la seccién del mercado (durante 3 meB@@)euros (IVA no incluido); 956,80 euros (IVA
incluido).

Descuentos del 20% al 30% segun pedido.
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