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SALON DES FORMATIONS INTERNATIONALES 2007

s PERFIL DE LA FERIA

1.1.FICHA TECNICA

Salon des Formations | nternationales

Ambito: Internacional

Fecha: 13 y 14 de enero de 2007

Edicion: 10

Frecuencia: Anual

Lugar de celebracion: Paris: Paris Expo, Porte de Versailles / Hall 8

Horario de la feria: 10:00 - 18:00

Precio de la entrada: Entrada gratuita con invitacion, presentacion deé&de estudiante

o para grupos de 20 personas inscritas con antelacion
Entrada individual: 6 euros.

Medios de transporte: Metro: linea 12, parada Porte de Versailles
Autobuses: lineas 39, 80 y PC / tranvia T3 / padedgaxis / par-
king
Acceso a todas las salas de exposicion para perdmtapacitadas.
Director / Organizador: L’Etudiant
Colaboradores: Le Crédit Lyonnais
Caracter: No profesional
Tipo de visitantes: Gran publico, especialmente dirigido a estudiantésresados en

estudiar o trabajar en el extranjero.

Otras ferias relacionadas: Expolangue$24-27 de enero de 200Balon de I'Etudiant
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SALON DES FORMATIONS INTERNATIONALES 2007

1.2.SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS

El Salon des Formations Internationales una ocasion unica de descubrir, en un fin casa, el fun-
cionamiento de los estudios, las modalidades @ecambio y los centros universitarios de mayor-pres
tigio de distintos lugares de la geografia mundial.

Asimismo, la feria ofrece a los estudiantes la tpudad de adquirir de primera mano informacion so-
bre temas relacionados con la formacion en el mera: estudios superiores, equivalencias, dobles t
tulaciones, précticas en empresas, empleo tempioi@hciacion de estudios, cursos de idiomas, sjaje

alojamiento, etc.

1.3.ACTIVIDADES DE PROMOCION DE LA FERIA POR PARTEDE L A
OFCOMES

La Ofcome de Paris no desarrolld6 ninguna activideagpromocion especial relacionada corsalon
des Formations Internationalgegparte de la visita a la feria de la becaria IGEYecializada en la
Promocion de las Industrias Culturales, Leticianfanilla Denise. Leticia se desplaz6 a la Feria par
entrevistarse con los expositores espafioles yitaolinformacion sobre los servicios ofertados en
Francia para estudiar o trabajar en el extranjero.
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SALON DES FORMATIONS INTERNATIONALES 2007

s DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA

2.1.ORGANIZACION Y EXPOSITORES

Entre universidades, agencias y escuelas de idjauoagrcio, ingenieria, de comunicacién o turismo,
se contaron mas de 50 expositores procedentesadeeinmiena de paises o regiones diferentes, a:saber
Alemania, Australia, Austria, Bélgica, Canada, @hiEspafa, Estados Unidos, Europa del Este, Fran-
cia, Italia, Irlanda, Japon, Nueva Zelanda, PdBsgss, Polonia, Québec, Reino Unido, Rusia y Suiza.

La participacidn espafiola en la feria se matedadian la presencia de una compainiia lider en lanbrga
zacion de estancias y el aprendizaje del espafiBspafia y Latinoamérica, u otros idiomas en el ex-
tranjero, practicas en empresa y campamentos dawgara los mas jovenes. No es la primera vez que
esta empresa acudiaSalon y suele ser asidua dghlon de I'Etudiany Expolangues

Por otro lado, otras empresas y universidadesrgatess alli presentes se encargaban igualmente de |
promocion de estancias en Espafia, bien para laatede dobles titulaciones bien para la real(aci
de estudios especificos de comercio, disefio y leostgrincipalmentéver Anexo).

2.2.DATOS ESTADISTICOS DE PARTICIPACION

No existen datos estadisticos disponibles sobaefeisa.
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SALON DES FORMATIONS INTERNATIONALES 2007

s TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTADAS

El Salon des Formations Internationalestuvo dividido en los espacios siguientes: coimayestion,
trabajo (con ofertas de empleo, practicas en empsadidasau-pair, entre otros), formacion en el ex-
tranjero, idiomas, universidades y vida cotidiacen(Vocable, Thames Digital Media - SR Media).

Ademads, en el centro del recinto ferial se pus@spodicion del publico un espacio-biblioteca donde
poder comprar titulos de revistas y obras espeatddis, ademas de realizar consultas online y ofrece
direcciones y teléfonos de centros de interés.

En la presente edicion, 8alon des Formations Internationalesganizé 12 conferencias en dos salas
habilitadas para la ocasion, una de las cualeslgarmpn el patrocinio dee Crédit LyonnaisSe tocaron
diversos temas como posibles destinos de intdtélaciones, y carreras y salidas profesionaleBgen
otros, para dar una visién completa de las espigkifies regionales y nacionales (Québec, EE Ulig, Ita
Espafa, Gran Bretafia y Australia), las modaliddddes programas de intercambio, asi como lasiposib
lidades de estudios, practicas y trabajo en ehejearo o dentro de un contexto internacional.

Asistieron a cada conferencia un periodista dedarizacion, responsables del sector educativpe-es
cialistas en relaciones internacionales.
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SALON DES FORMATIONS INTERNATIONALES 2007

= VALORACION

4.1.DEL EVENTO EN SU CONJUNTO

El Salon des Formations Internationales la feria dedicada a los estudios y trabajosl extranjero.
Se presenta como un show-room en el hall 8 detteeéirial de la Porte de Versailles de Paris.

De acuerdo con la directora de una agencia frardesaganizacion de estancias en el extranjero que
suele asistir a la feria cada afo, se trata decimaneludible para las empresas del sector. i lus
resultados concretos no son tangibles, hay queasesciente de la repercusion global de la participa
cion a través de la insercion de la ensefia eni@/\Web de la organizacion, la exposicion a trases
stand, los anuncios en las revistas especializattas,

4.2.DE LA PARTICIPACION ESPANOLA Y PRINCIPALES PAISES C OM-
PETIDORES

La participacion espafola fue escasa (1 exposidien existe un deseo cierto a nivel nacionghale
tenciar el espafiol como idioma de los negociospplgica.

De acuerdo con los expositores franceses entrdoistdos paises que mas interesan a los estudiantes
franceses son los anglosajones, seguido de lejostfus destinos. Espafia ha llevado una trayectoria
desigual: si bien en 2004 la demanda fue buena0@s descendid. Las cifras en 2006 fueron mejores
aungue siempre por debajo de EE UU, Canada, Raioly Australia. Una de las razones hay que
encontrarlas en la competencia de los paises detiedcanos de habla espafiola, en desarrollo y lejos
de Francia, lo que confiere un valor afiadido aelqeedientes académicos y los curriculos a la hera d
buscar/encontrar trabajo.
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SALON DES FORMATIONS INTERNATIONALES 2007

4.3.RECOMENDACIONES

Se recomienda visitar alon des Formations Internationalggrospectar el mercado, incluso si la
participacién general y el renombre no estan taenefidos como los deéxpolangues

No cabe duda de que se trata de una feria delrsegiortante, donde el exportador espaiiol especiali
zado en estancias y estudios en Espafia encontnargiblico francés joven, dinamico e interesado en
desplazarse al extranjero. Hay que tener en caglei@mas que los expositores son mayoritariamente in-
ternacionales en un mundo donde prima la globafimapor lo que se espera una asistencia mas que
satisfactoria.

En cualquier caso, seria conveniente visitarlaetdim Gltimo de estudiar los productos nuevos @nes
tados por otros paises y regiones.
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s ANEXOS

Empresa espafiola presente eBabn des Formations Internationales

ENFOREX

Alberto Aguilera, 26
28015 Madrid

Tel. 594 37 76
info@enforex.es

Empresas con destinos en Espafa participantesSathoel des Formations Internationales

Ecole Hoteliére de Glion
Route de Glion

1832 Glion sur Montreux
Suiza

Tel. (+41) 26 919 78 78
www.glion.edu FE17

Istituto Europeo di Design
Via A.Sciesa 4,

20135 Milan,

Italia

Tel. (+39) 02 55 19 29 63
www.ied.it FE50

SILC

26, rue Faubourg Saint-Antoine,
75012 Paris

Francia

Tel. (+33) 0 825 161 300
www.silc.fr LA10
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Travel Solutions

23, rue de la Condamine,
75017 Paris

Francia

Tel. (+33) 1 45 22 60 00
www.travel-solutions.fr

Université Paris X Nanterre
200, Av. de la République
92001 Nanterre Cedex
Tel. 014097 75 34
www.u-paris10.fr us
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