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s PERFIL DE LA FERIA

1.1. FICHA TECNICA

Nombre oficial de la feria: INTERSELECTION Paris, Salén Internacional de Moda para la
distribucién organizada

Ambito: Internacional

Fecha: 24 al 26 de abril de 2007

Edicién: 552 edicion

Frecuencia: bianual

Lugar de celebracion: Parc des Expositions Paris Nord - Villepinte

Horario de la feria: 9:00 — 18:00

Precio de la entrada: Gratuita para los profesionales de la moda en la distribucién organizada

Medios de transporte: RER B desde Paris y Aeropuertos de Orly y Roissy

Director / Organizador: EUROVET
37-39 Rue de Neuilly
92582 CLICHY Cedex France

Tel: +33 1 47 56 32 32
Fax: +33 14756 329

Superficie: 13.000 m2
Caréacter: Profesional

Tipo de visitantes: grandes almacenes, tiendas multimarca, detallistas, mayoristas, VPCistas,
gran distribucién, cadenas de tiendas, agentes y estilistas

Fecha de la proxima edicion: del 6 al 8 de noviembre de 2007

Otras ferias relacionadas: Casabo, Bijorhca, Interfiliere, Salon de la Maroquinerie, Maison &
Objet, Prét a Porter Paris, Salon International de la Lingerie, Now!, Expofil, Atmosphere d’été,
Scenes d’Intérieur, Tranoi, Workshop, Midec, Fatex, Eclat de Mode y Made in France.
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1.2. SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS

La feria INTERSELECTION reuni6 a todos los subsectores englobados en el sector de la mo-
da.

Los subsectores representados fueron los siguientes:
- confeccién hombre
- confeccién mujer
- confeccion janior
- confeccion infantil
- calzado
- lenceria
- tejidos

- accesorios de moda (bisuteria, bolsos, sombreros, ...)

1.3. ACTIVIDADES DE PROMOCION DE LA FERIA POR PARTE DE LA
OFECOMES

A esta edicion de Intersélection acudieron 4 empresas espafiolas.

La Ofecomes de Paris no ha desarrollado ninguna actividad especial relacionada con Intersé-
lection, aparte de la visita a la feria de la becaria MODA, Laura Calzada y la becaria de Casti-
lla la Mancha, Mar Molina. Se desplazaron a la misma para hacer un seguimiento de su evo-
lucién y para recoger las impresiones de las distintas empresas espafiolas participantes.
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« DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FE-
RIA

2.1. ORGANIZACION Y EXPOSITORES

Expusieron un total de 350 expositores, presentando 1000 colecciones nuevas en todos los
sub-sectores anteriormente listados.

La mayoria de ellos fueron franceses (52.5%) y europeos (20.5%). Sin embargo, entre los
nuevos expositores predominan ampliamente los asiaticos (chinos en su mayoria y core-
anos).

Reparto de expositores por zonas geoqgraficas:

12,2%

O Francia

14,8% B Europa y paises del
Este

52,5% O Gran Internacional

O Tratado
euromediterraneo

20,5%

Con relacion a los sub-sectores, predomina el de confeccién femenina tanto en volumen co-
mo en valor puesto que es el que mayor diversificacion e innovacion de productos ofrece.

El sub-sector de los accesorios de moda se esta desarrollando de forma importante ya que
supone un aumento de valor afiadido y permite diferenciarse asi de la competencia asiatica.
Ademas, se ha convertido en un producto que se asocia con todos los estilos y ha dejado de
ser exclusivo.
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Por dltimo, la confeccion masculina ofrece una menor variedad en su oferta de productos. Sin
embargo, los hombres muestran una atencion creciente en el cuidado personal, por lo que su
gasto en ropa esta aumentando.

Reparto de los expositores por sub-sectores

58%

26,6%

23%

17,5% 17%

Confeccion  Accesorios de  Confeccion Confeccién Confeccién
femenina moda masculina junior infantil

2.2. DATOS ESTADISTICOS DE PARTICIPACION

Acudieron un total de 6.387 visitantes, procedentes de 53 paises incluida Francia. Se registré
un crecimiento del 11% de los visitantes procedentes del Reino Unido asi como la presencia
de nuevos compradores japoneses.

En cuanto a su actividad, la mayoria de visitantes fueron cadenas especializadas e importa-
dores mayoristas. El 100% de las cadenas especializadas francesas estuvieron presentes
(Armand Thierry, Manoukian, Cacharel, Caroll, Celio, Chevignon, Etam, Jacqueline Riu, Naf
Naf, Petit Bateau, Princesse Tam Tam...) y se registré un crecimiento de 19% de los compra-
dores procedentes de las cadenas de tiendas nacionales.
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= TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTA-
DAS

Como en otras ocasiones, durante esta edicion de Intersélection, se celebré un Forum de
Tendencias, de 500m2, durante el que se presentaron las tendencias previstas para las tem-
poradas invierno 2007/2008 y de verano 2008.

” Este Forum, ludico y pedagdgico, pretendia crear un “efecto sor-
presa” y ofrecer una accesibilidad inmediata a las no vedades
para los clientes que visitaban la feria.

Las tendencias mas destacadas para el invierno 2007/2008 fue-
ron las siguientes:

- Prendas de punto en tonos frios
- Prendas de algodén

- Cortes redondos o cuadrados

- Colores neutros, grises y negros

- Color azul vivo y marino contrastado con negro, asociado
con marron y morado.

- Estampados de cuadros y rayas

Las tendencias descubiertas para el verano «
lares:

- el _sporty_ chic”' la influencia ;ﬁ"

- El“ethno —mix’: colores floridos\gtie eé}ocan exotlsmo Ilnos sed£
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= VALORACION

4.1. DEL EVENTO EN SU CONJUNTO

Esta edicion de Intersélection estuvo marcada por la fuerte presencia asiatica, y mas concre-
tamente China, en todos los subsectores presentes. En este sentido, alguna empresa se sin-
ti6 afectada por suponerle esta presencia masiva “un problema de imagen”.

También debe destacarse un descenso importante del nimero de visitantes. Este afio, ade-
mas, los visitantes han sido en su mayoria minoristas, con menor capacidad de compra que
los clientes de mayor tamario (centrales de compra y mayoristas) de ediciones anteriores.

Sin embargo, Intersélection ha sabido acoger los cambios en la distribucién de moda vy trata
de ofrecer una gama de productos siempre mas amplia, informaciones acerca del sector cada

vez mas detalladas y nuevas actividades en el mundo entero para conservar su liderazgo en
el sector.

4.2. DE LA PARTICIPACION ESPANOLA Y PRINCIPALES PAISES COM-
PETIDORES

Los participantes en esta edicion de la feria Intersélection fueron los siguientes:

- Confecciones Revic (Lenceria - 15 afios asistiendo)

- Lillotex Gules ( Pantalones Caballero — 4 afios asistiendo)

- Factory Style (Moda joven mujer — 2 afios asistiendo)

- Siempreesviernes (Moda joven mujer — primera vez que asisten)

Los cuatro expositores esparioles resaltaron el descenso importante de visitantes y el cambio
de perfil de los mismos. En efecto, actualmente los visitantes son en su mayoria minoristas
gue compran pequefios volumenes.

Los expositores veteranos nos confirmaron que en su mayoria siguen acudiendo a la feria pa-
ra ver a sus clientes actuales y presentarles la nueva coleccion. Sin embargo, la captacion de
nuevos clientes resulta muy dificil debido a la importancia de la competencia asiatica. Todos
ellos estan presentes en el mercado francés, a través de agentes comerciales, representan-
tes o centrales de compra.
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La empresa siempreesviernes acudio, por primera vez a la feria, en esta edicion. Al no estar
introducida en el mercado francés ni disponer de un agente comercial, su valoracion fue un
tanto negativa debido a que no alcanzaron sus objetivos de captacion de clientes.
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