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1 = PERFIL DE LA FERIA

1.1. FICHA TECNICA

NOMBRE OFICIAL DE LA FERIA : Salon du Meuble de Paris y Futur Intérieur,
bajo la marca « Place au Meuble ! »

Ambito: Internacional
Fecha: del 20 al 25 de enero de 2007
Frecuencia: Anual

Lugar de celebracion:  Paris EXPO, Porte de Versailles Halls 3,4y 7

Horario de la feria: 9:00 - 19:00, y de 9:00 - 16:00 el ultimo dia

Precio de la entrada: Salon du Mueble: 40 euros (20 euros con la opcién “Pre -
enregistrement”). El catalogo cuesta 30 euros (20 euros

con “Pre-enregistrement”)

Futur Intérieur: 10 euros (gratuito para menores de 12
anos)

Medios de transporte: Metro linea 12 parada Porte de Versailles, autobus,
tranvia

Director / Organizador: Compagnie d"Organisation des Salons des
Professions, adquirida recientemente por Exposium.

Superficie: 120.000 m2 (55.000 m2 de superficie neta)

Caracter: Internacional

Tipo de visitantes:
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Profesional: Distribuidores y centrales de compra de muebles, interioristas,
decoradores.

Futur Intérieur: Abierto a publico no profesional.

Fecha de la proxima edicion: Enero 2008

Otras ferias relacionadas: Idéobain (muebles de bafo), Maison & Objet
(decoracion y objetos de regalo), Planete Meuble.

1.2. SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS

Mobiliario (salén, bafio, cama, mueble de oficina....)
lluminacion

Accesorios y decoracion (alfombras, textil-hogar, complementos de
decoracién, etc.)

1.3. ACTIVIDADES DE PROMOCION DE LA FERIA POR PARTE DE LA
OFECOMES

La Oficina Econdmica y Comercial de Paris realizé las habituales visitas a
algunas de las empresas espafolas expositoras, para conocer sus opiniones
respecto la marcha de la feria.

Complementariamente, dada la celebracion en fechas préximas de un
encuentro entre agentes comerciales franceses y fabricantes espafoles del
sector de mueble e iluminacion, se difundié este evento entre los agentes
comerciales franceses presentes.

La asociacion sectorial del mueble (ANIEME) si desplegd una notable
actividad con ocasion de las ferias del mueble de Paris (Salon du Meuble y
Planete Meuble) a través de la edicion de unos catalogos especificos de
promocion de los expositores espafioles, bajo la marca “Mueble de Espafa”.
Esta marca también se visualiz6 en cada uno de los stands de las empresas
espafolas asociadas. Estas actividades de promocion recibieron el apoyo
oficial de ICEX.
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= DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA
FERIA

2.1. ORGANIZACION Y EXPOSITORES

La feria Salon du Meuble de Paris se organizé en el recinto ferial Porte de
Versailles. Es el escaparate de la oferta internacional del mercado del mueble
y del acondicionamiento del hogar.

En esta edicién se ha cambiado la distribucion de los espacios, agrupando las
empresas en mueble generalista (hall 7.3), asientos y universo de la cama
(7.2), mueble contemporaneo (7.1 y 3), mueble clasico (3) y Futur Intérieur,
dedicado al mobiliario contemporaneo de alta gama (hall 4).

Por otro lado, en la entrada de cada hall se instalaron pequefios escenarios
para destacar los productos mas innovadores (“Confort / Caravane”, “Multi-
activité intergénérationnelles / New Pompadour”, “Premier équipement / Pop
Nordic”, “Innovations /7 Minimal Maximal”).

Finalmente, destacaron las actividades especificas dedicadas al mobiliario de
oficina (espacio “At the office”), al mueble clasico de alta gama (dobla su
superficie en el hall 3) y a los compradores internacionales (seguimiento
antes, durante y después del salon).

Se han presentado 486 empresas, frente a las 650 empresas de la edicion
anterior, de las que el 40% (50% el afo pasado) extranjeras (25 paises
distintos).

El salon conté en esta edicion con 34.933 visitantes profesionales (de los
cuales un 22% eran no franceses, frente al 16% del afo anterior), lo que
representa un crecimiento del 4,7%. En la edicion anterior hubo 33.260
visitantes, pero sélo 26.608 eran profesionales.

En cuanto al publico no francés, se ha notado un incremento de los visitantes
procedentes de los paises del este y Rusia, atraidos por el programa
“Acheteurs” (compradores), asi como de los americanos del norte y asiaticos.
Por el contrario, la presencia de compradores de Préximo Oriente ha sido mas
discreta.

El salébn Futur Intérieur recibio la visita de 31.512 personas, cuando la
organizacion esperaba unos 40.000. No obstante, segun la propia
organizacion, la mayoria de ellos eran prescriptores (arquitectos de interior),
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un colectivo que no habia acudido a las udltimas ediciones del Salon du
Meuble. Ademas se not6é que el ambiente de este salén fue mas animado que
el del Salon du Meuble.

El total de visitantes entre los dos salones (contando que hubo 11.569 que
pasaron por ambos) fue de 54.876. Esta cifra global es pues un 65% superior
a la registrada en 2006.

Globalmente, los expositores manifestaron su impresion que la presencia de
visitantes habia sido escasa en el Salon du Meuble, a juzgar por la
tranquilidad que se observaba en los pasillos. La organizacién lo justifica por
la prolongacién del salon un dia méas (de sabado a jueves), que ha hecho que
los visitantes se repartieran, siendo domingo y lunes los dias de mayor
afluencia. En 2008 se recuperara el formato de cinco dias de la edicion 2006.

Otra opinion generalizada es que la multiplicacion de salones dedicados al
mueble que se celebran en las mismas fechas desorienta a expositores y
visitantes y debilita el impacto de cada uno de estas manifestaciones.

Los entrevistados durante la feria reconocieron la necesidad de acudir a dicha
feria si se quiere vender en Francia pues es la principal en su sector. Sin
embargo, algunos comentaron la posibilidad de cambiar la participacion en
esta feria por la participacion en la feria Maison & Objet + Planéte Meuble que
se celebra una semana después. Cabe destacar que esta ultima feria esta
ganando terreno al Salon du Meuble de Paris, especialmente en el ambito
internacional.
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2.2. DATOS ESTADISTICOS DE PARTICIPACION

En esta edicién ha habido 486 expositores, lo que implica un descenso de
expositores respecto la anterior edicion, de un 25% aproximadamente,
confirmando la tendencia a la baja que se observa desde 2005, cuando hubo
casi 800 expositores.

Hay que remarcar, no obstante, la presencia de 72 expositores en el salén
Futur Intérieur, accesible al publico no profesional. Este salén ideado por la
nueva organizaciéon de la feria cambia la linea de las anteriores ediciones,
cuando sélo se permitia la entrada a los no profesionales el ultimo dia. Ello
tiene sentido puesto que en las dos ultimas ediciones la proporcion de
visitantes particulares habia crecido considerablemente y por lo tanto podia
ser interesante dedicar un espacio especifico para este tipo de publico.
Asimismo, los expositores estaban interesados en que se limitara la entrada
al publico profesional exclusivamente para facilitar el establecimiento de
contactos utiles.

La presencia de expositores no franceses ha sido de un 40% del total, menor
a la prevista por la organizacion pero similar a anos anteriores, y también ha
disminuido el namero de paises representados, que ha pasado de 46 a 25.

Por paises, el lider sigue siendo Italia con 68 expositores, y le sigue Portugal
con 22.

Asi pues, a pesar del ligero cambio de fechas (la anterior edicion se celebro
entre el 5y el 9 de enero) y de la separacion del publico profesional y no
profesional, las expectativas de la organizacion en cuanto a expositores y
visitantes no se han cumplido, lo que refuerza la sensacién general de los
asistentes que la feria estd en un mal momento. No obstante, las cifras de
visitantes no son tan malas si se comparan con la edicion de 2006, a
diferencia de las de expositores.

La conclusion es que la coincidencia de otro salon de la misma tematica -
Planete Meuble- practicamente en las mismas fechas en Paris provoca una
dispersion de los visitantes entre los dos y obliga a los expositores a decidir
entre un salén u otro. Hay que sefialar que la proporcion de expositores
extranjeros es mucho mayor en Planete Meuble que en el Salon du Meuble.
Es destacable que la mayoria de empresas espafolas van a Planete Mueble,
gue se beneficia de las sinergias de un salén en claro auge, Maison et Objet.
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s TENDENCIAS Y NOVEDADES
PRESENTADAS

La feria destaca como las empresas buscan responder mejor a las nuevas
necesidades de los consumidores por medio de una oferta cada vez mas
variada, que se adapta mejor a la época y que resulta mucho mas seductora.
Destaca asimismo como las empresas han considerado cémo ha evolucionado
la sociedad para adaptar sus productos a los comportamientos y a la
morfologia de los consumidores asi como para adaptarlos a los nuevos
equipos tecnoldgicos que estan presentes ya en todos los hogares.

Este afo la gran novedad ha sido el salén Futur Intérieur en el hall 4, Gnica
area en la que se ha permitido el acceso al publico no profesional, y donde se
han concentrado unas cien marcas especialistas de mueble contemporaneo
de alta gama, pero ninguna de textil.

Los especialistas de mueble clasico de alta gama también estuvieron
presentes con fuerza este afio (cien empresas, el doble que el afio pasado), asi
como el universo de la cama. El sector de mueble contemporaneo puso de
relieve las nuevas tecnologias con el tema “innovacion maximalista y
minimalista”. Finalmente, el sector generalista integro toda la oferta necesaria
para el equipamiento basico.

Se ha reservado un espacio para prototipos en el hall 7.1, llamado “espace
projets”. En el hall 3 se ha organizado también un espacio para los disefios de
mueble contemporaneo llamado “Design Lab”.

Para el afio que viene se prevé dedicar un salén especifico para el mueble de
oficina, visto el exito que ha tenido este afio dentro del Salon du Meuble y de
la conferencia “Los espacios de la oficina del mafiana”, que atrajo a mas de
200 directores inmobiliarios. Se espera la presencia de los prescriptores
(arquitectos de interior) ya que muchos trabajan en proyectos de
acondicionamiento de edificios.
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= VALORACION

4.1. DEL EVENTO EN SU CONJUNTO

La impresion de los expositores espafoles no era, en general, buena. A pesar
de ser una feria a la que los expositores espafoles llevan acudiendo
numerosos afnos, varios de ellos mostraron sus dudas ante la posibilidad de
volver el afo que viene.

Todos destacaron que la feria se encuentra en un claro retroceso y el namero
de visitantes de sus stands desciende cada afo, siendo este afo el que ha
contado con un menor numero de expositores. La presencia espafiola se
mantiene practicamente como en la edicion anterior (16 empresas).

La organizacion ha incentivado la presencia de antiguos expositores en el
salén, ofreciendo grandes descuentos para ir a la feria, y se han admitido
empresas a ultima hora, lo que ha perjudicado la calidad de los stands por
falta de preparacion adecuada.

Todas las empresas espafiolas coinciden en el caracter estrictamente francés
de la feria, en contraste con sus homoélogas de Milan y Colonia (Salone
Internazionale del Mobile y Imm, respectivamente).

Esta situacién de “crisis” de la feria hace que el objetivo de las empresas
espafnolas presentes sea simplemente mantener la imagen y ver los clientes
habituales.

4.2. DE LA PARTICIPACION ESPANOLA Y PRINCIPALES PAISES
COMPETIDORES

Hubo 16 empresas espafiolas participantes en el certamen frente a las 13 de
la ediciobn anterior. Las empresas e instituciones espafolas expositoras
fueron:

AGDOJAVI (nueva)
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ANIEME (repite)
ARCOSAL (nueva)
ARENAL (repite)

ARTE HISPANICO (repite)
BAGON MUEBLES (nueva)
CONEXMU (nueva)
DANVES (repite)

DINA (repite)

EL SECTOR DEL MUEBLE Y LA MADERA
(nueva)

FERIA DEL MUEBLE YECLA (nueva)
FERLOGAR (nueva)

FRAJUMAR (nueva)

FUNCIONAL MOBILIARIO (nueva)
LA GOBERNADORA (nueva)
GRANFORT (nueva)

JOENFA (repite)

KEYTON (repite)

MARCKERIC (repite)

TA QUATRO DISENO (nueva)
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12



SALON DU MEUBLE DE PARIS 2007

s ANEXOS

1. Es posible encontrar mas informacion al respecto de la feria en:

http://www.salondumeuble.com

2. Noticia sobre el sector, 17/01/2007, LSA (http://www.lIsa.fr)

“2007 se presenta favorable para el sector del mueble en Francia (Paris)

Profesionales presentes en un coloquio organizado el pasado 13 de diciembre
por IPEA, el Instituto francés de promocion y estudios del mobiliario,
confirmaron que 2007 se presenta favorable para el sector del mueble en
Francia. En 2006 el mercado registra una cifra de negocios al alza en un
2,6%, hasta 9.010 millones. Esta tendencia se ha repetido durante tres afos
consecutivos. El presupuesto medio de una familia alcanza los 1.195 euros
por afio. En lo relativo a los productos, la ropa de cama y la cocina se llevan
la palma, con un aumento de 5,5% y 5,4% respectivamente. Todos los
distribuidores sacan partido de esta tendencia, sobre todo los especializados,
con un 83,9% del mercado, lo que se traduce en un aumento de 3,2% en un
ano. Las grandes superficies de venta de muebles como lkea y Fly, de
creacidbn mas reciente, registran el crecimiento mas alto (+14,3%), con un
16,3% del mercado. Igualmente al alza se situan los productos de cocina
(+7%) y los de salon (+4,1%). Los Unicos que pierden terreno son los de gama
media, que registraron un descenso de 2,9%”".

3. Nota sobre las exportaciones e importaciones francesas de mueble.
Meublescope 2006.
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commerce extérieur

Le commerce extérieur
francais en 2004

Chiffres clés 2004 |
Exportations francaises de mobilier 2,1 Mds €
Evolution 2004/2003 +2,3% |
Importations francaises de mobilier 5,1 Mds € |
Evolution 2004/2003 +123% |
Déficit de la balance commerciale 3,0 Mds €
Taux de couverture £1 %

Sogron B1A daprds Zureutat

Le meuble n’échappe pas 2 la forte
dégradation du commerce extérieur

En six ans, la France voit son taux de couverture passer de 65 % en 1998 4 41 %
€n 2004. L'érosion permanente de notre compétitivité sur un nombre croissant
de meubles, couplée & la stratégie de plus en plus discount de la distribution, met
3 mal l'industrie nationale.

Comparé & nos voisins allemands, le retard franca's dans |'extension intemnationale
d'activité a pour conséquence de pénaliser la production 100 % nationale sur le
marché intérieur mais réduit aussi nos espoirs de conguéte de nouveaux marchés.

el S s e

meghloscope 2006 107
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commerce extérieur © IPEA 2006

La légere reprise des exportations n'est pas le fait a'une profession toute entiére
mais plutdt d'une poignée d'entreprises pionniéres. Ces entreprises 4 vocation
internationale récoltent les fruits de feur stratégie - grice 4 des investissemerts
soutenus en France et 4 "étranger -, de la création, de innovation et des politi-
ques de marques.

Lécart se creuse de manisre inévitable entre les « pionniers » et les « suiveurs» ,
Les conquétes « opportunistes » de marchés étrangers par une présence éphé-
mére & des salons ou par le biais d'agents introduits montrent leurs limites. Le
client d'stributeur étranger trouvera, & terme, toujours mains cher si I'industriel
lui propose un produit sans marque ou sans savoir-faire spécifique. En dehors ce
niches extrémement étroites, le sevl « made in France » ne peut permettre d’amé-
liorer nes performances 4 l'export, d'autant que nous sommes fortement concu--
rencés sur des pays clés comme I'Allemagne ou la Grande-Bretagne.

Enfin, la distribution frangaise ou ¢trangere ne fera cu'accent.er la recherche de
nouveau fournisseurs, Il faut s'attendre 4 une progression soutenue des impor-
tations des pays 3 faible cont de main d'ceuvre, surtout en ce qui concerne les
meubles meublants massifs et les rembourrés moyen-haut de gamme.

Evolution du commerce extérieur francais de meuble
depuis 1991, en milliards deuros

i
15

© IPEA 1006 commerce extériey

Faire face a la mondialisation
des échanges

Commerce mondial de meubles : 89 milliards de §
Milliards § US

=

| SNbe i 508 pramaginy e g,

B ;gm@ et Yo paisde & et du T frameny
Ak b Expariiieirs, b leider ol daly
Do o sl s, 48 £ st gis ot quand 1 st e bl

1599 2004 Evolution

Rang  Exports  Poids Rang  Exports  Poids 1999/2004

Chine 2 64 120% 1 204 23,0% +218,8 %
Italie 1 83 156% 2 108 122% +30,1 %

i Allemagne 3 48 9.0% 3 70 Bo% +47,9 %
Canada 4 45 85% 4 53 60% +17,8 %
Mexique g 23 43% 5 50 56% M7.4 %
Pologne 7} 23  43% 6 46 52% +100 %
Etats-Unis 5 44 B82% 7 42 47% 45 %
France 6 23 43% 8 29 33% +26 %
Danemark 9 20  38% g 26 29% 10 %

- B s o o NS b o

Kahie ot g d oo eyt o ooviono sl B i
e v Bameidavmin i Eﬁww m?xwmw@% bewdeensr b

Befcper inpnrise. Yenltader momdind qast Piisecte bs o R IR
Sy oy mmwmméammmwmm

+ et Burgmchind oo prlintion % Peaballs by e gt Clenk agitin

{ Nogn i ]
ma’%mm&mmmm b ncfuiriels alindady whe
amwmm@mmwmm&w AT A
girve st wpes et dupiide i .
Refio s s i

s |

Oficina Econdémica y Comercial de la Embajada de Espafia en Paris




SALON DU MEUBLE DE PARIS 2007

© IPEA 2006 commerce exténedlr
Eportations: les produits, les pays ;

Chiffres clés 2004 :
Exportations francaises de meubl, 2,1 Mds € |
Evolution 2004/2003 +23%
Soueca. exsemasons BEA £aets Lot

Exportations francaises de meubles en 2004, structure produit
1004 (M€) Evologlos  Parzcos  Partigey

commerce extérieur © IPEA 2006
Exportations
Les clients de la France
Part 2004 Part 1995 Evol. 04/03
Europe des 25 703 % - -
dont Europe des 15 671 % 67,9 % +22%
Reste du monde 29,7 % - -
dont reste Europe de I'Ouest 9,0% - -
Europe de I'Est 3.4 % - -
Afiique 32% 45% +6,8 %
Amérique du Nord 6.7 % 49% 6,6 %
Amérique du Sud 12% 4% +16,2%
Mcyen-Orient 2,6 % 2,4% +23,6 %
Asiz 3.6% 28% +33%
Total 100,0 % - +23%
Source: IPEA €pets Eurvstt. frclion e ralos:

Siége 350 +38% 16,6 % 19,0 %
rembourré 180 +0,1 % 85% 12,1 %
non rembourré 52 +9,4 % 2,5% 7%
autre sidge n8 +73% 56 % 52% |

Meuble 1mé +1,4% 52,8 % 55,6 % :
chambre 4 coucher 142 4,7% 6,7 % 7.9% :
salle 4 manger 260 +0,4 % 12,3% 10,0 % |
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commerce extérieur © IPEA 2006
Exportations francaises de meubles en 2004, structure pays T
2004 inj Evol. ogjo3  Part 2004 Part 1994
Union evropéenne 1486 - 703 % -
Dont Europe des 15 1420 +2,2% 60 % 671 %
Espagne 333 +4,2 % 158 % 7.7 %
Allemagne 274 8.8 % 130% 17,0 %
UEBL 24§ +2,5 % 6% 16,8 %
Royaume-Uni 212 -40 % 100 % 10,4 %
Pays-Bas 8 -9,3% 4,0% 47 %
Italie 93 +6,7 % 4,4% 55%
Porugal 100 +65,0 % 7% 1.6 %
Pologne 44 19,4 % 21% 02%
autres pays intra-UE 100 - 47% -
Reste du Monde 629 - 29,7 % -
Suisse 165 2,9% 78% 10,7 %
Etats-Unis %

© IPEA 2006 commerce extérieyr

17 client: Espagne

Espagne importe 333 M€ (+4,2 %] de meubles frangais

TCAM 1994/2004 : +12,1 %

|
F
i ! !
1995 1936 1997 1998 999 2000 2000 2002 2003 2004

1954
nrk 15.8%
TOAM : Th de

croissance anneel moyen,
xemple de lecuare u‘ﬂﬂmimm&mﬂ—ﬂmlﬁumulmnulum

Soutenues par les bonnes performances de I'immobilier, les importations espa-
gnoles de meubles continuent leur progression (+188 %). En 2004, U'Espagne

demeure le premier client de |2 France. Les performances frangaises sur ce mar-
ché s'améliorent, avec une croissance de 4,2 % des exportations, mais restent
bien loin de celles de I'ltalie. Les exportations itzliennes 3 destination de
I'Espagne ont augmenté de 18 % entre 2003 ¢t 2004, e qui renforce sa Pposition
ce premier fournisseur du marché e nol.
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commerce extérieur © 1PEA 2006 © IPEA 2006 commerce extérieur
e ~|} = .
8 client: Italie Importations
Ultalie importe g3 M€ (+6,7 %) de meubles frangais Les fournisseurs de la France
TCAM 1994/2004 : +2.0% s Pt 198 Evol. o4/03
Europe des 25 76,8 % - -
dont Europe des 15 69,7 % 833 % +8,9 %
Reste du Monde 22% - -
1994 1995 1696 1997 1998 1999 2000 2000 2002 3003 2004 dont Reste de I'Europe de IQuest 1,9 % - -
55% 44%
Europe de 'Est 6.9% - -
TCAM ; Toum € croistance snrusel meyen.
e i — disil s S Afrique 7% 05% %
N v -23,
La Chine, seulerent troisiéme en 2003, devient le premier fournisseur de I'ltalie Acqan 04 Word 4% 1% 29 %
en 2004, devant I'Allemagne et I'Autriche. Ce bond de la Chine au classement s'ex- Amérique du Sud 8% 1,2% +5.9%
olique par les mouvements de délocalisation des industriels italiens vers les pays AR %
asiatiques. Lltalie, en grande difficulté hors des frontiéres européennes, se voit Moyen-Oriert 3% o % 1237
dans Pobligation d'améliorer ses colts de production pour redevenir compétitive Asie 0,2 % 57% +24,8 %
2u niveau international et reconquérit sa place de leader des exportations. Les Total Sooo% _ h23%
Italiens demeurent cependan: les leaders en ce qui concerne les exportations de :
st ety o ol i g AiRond Sapon TSR e 000G S PSA Lty e, beitan s s ) )
%mmg&mgmammﬁm?m-%-wm b ; : o !
Sopremcue Wiswsie, s et b s st bl mt e | e s e S s e poa, Y Hae el b8 s 6
e i T e st s, pead Bl g i dhegtn, i smgg; sl ol naiins e et dinibes b B e i %@ﬁnmﬁ
gﬂ@!ﬁwmmmwmm i GFe el
gl el 48 (o T i o, sves SRR TR cleeue B
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SALON DU MEUBLE DE PARIS 2007

commerce extérieur
lm 2 © PEA 2006 commerce extérieur
| portations : |es pl’OdUltS, les pays Importations francaises de meubles en 2004, structure pays
Chiffres clés 2004 2004(ME)  fologoy Patmoy  Patiogs
o e
volution 200412003 ' Dont Europe des 1 3572 +89%  697% 835%
St PEA S aprds ot D% Italie 1235 +92% 24 % 13.9%
= . Allemagne s8o 45,5 % 1,3% 121 %
Importations fanaises de meubles en 2004, structure prodyit UEBL 03 +2.6%  98%  168%
el e Y42%  247% 249 Portugal 290 +451 % 57% 28%
rroere +12,0 % 4% 55% Pelozne 308 +33.5% 6,0% 1,0%
e Z:;z WS 482% 408% autres pays intra-UE 345 - 67% =
Reste du Monde 188 = ma% -
‘ﬁ T40%  107% 132% Chine 247 #37.7%  48% 13%
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© IFEA 2006 © IPEA 2006 commerce extérieur

ITTfournisseur: ltalie

2* fournisseur: Allemagne
Lltalie exporte 1 235 M€ (+9,2 %) de meubles vers la France

L'Allemagne exporte 580 M€ (+5,5 %) de meubles vers |a France

TCAM 1934/2004 : +4,3%

TCAM 1994/2004 : 47,3%

1896 1997 1998 1999 2000 20001 2002 2003 2004
9%

|

- o 1995 1996 1997 1958 1999 2000 1000 2002 2003 "1?
ol s e e e meable e 1994, ¢t 241 % en 1004, Dol S stency e oy, sens $Alesmagne en 1594 €111, % ir 2004,
Litalie, qui avait déja perdu sa place de premier exportateur moncial au profit de Les difficultés économiques qui secouent |'Allemagne depuis la fin des années 90
la Chine, subit de plein fouet la concurrence asiatique sur ce qui était encore il ¥ poussent les industriels allemands 3 se déveopper 4 l'export. Les exportations
a peu son premier marché, fes Etats-Unis. Premiers clients de I'ltalie en 2003, ils allemandes ont augmenté de 12,4 % sur 'année 2004. Pour lutter contre I'atonie
rétrogradent & la quatriéme place en 2004, les exportations de I'ltalie 4 destina- de leur marché, les industriels se lancent dans une stratégie d'exportation 4 long
tion de ce pays chutant de 14, %, terme et se tournent vers leurs voisins europésns.
Lltalie, attaquée sur tous ses marchés, se voit cans I'obligation de réarienter sa Limplantaiion sur le marché francais reste au centre de la stratégie d'exportation
stratégie vers ses marchés dorigine, ceux de la vieille Europe, et vers des écono-

e 5,5 % de ses exports en direction de la France,
mies émergentes comm

Grande-Bretagne, o1y

allemande. Malgré une hausse d
résyltats de A

e la Russie, Stratégie payante en ce qui concerne la
exn itali
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commerce extérieur © IPEA 2006 © IPEA 2006 commerce extérieur

Efoumisseur: UEBL ] 4° fournisseur: Espagne

LUEBL exporte 503 M€ (+2,6 %) de meubles vers la France

L'Espagre exporte 437 M€ (+6,7 %) de meubles vers la France

TCAM 1934/2004 : #11,1%

1995 1996

1997 1988 1999 2000 200 2002 2003

aa

2004 254 9% w96 1997 1998 1999 000 e z0m 2003 2004
9.8% 6% 5%
TCAM: Taue de eroissance annael mogen. TCAM : Taue de crotsance sanvel moyen,
Exemp A% UL 1994, 41 % em 100, Exemple de lecture 6,4 % des de spagee em 1934, < Lg% en aoag.

La Belgique et le Luxembourg sont des marchés fortement ouverts et tournés vers
I'exportation, Ainsi, en 2004, les exportations belges de meubles représentaient
58 % du chiffre d'affaires du secteur. Les industriels belges et luxembourgeois de

On assiste en 2004 4 une stagnation des exportations espagnoles (+ 0,5 % par
rapport & 2003).

En 2004, I'Espagne sffirme sa position de premier fournisseur de meuble cu mar-
Fameublement ont profité du raffermissement des échanges au sein de ['Union ché frangais. En effet, les exportations vers Iz France augmentent ancore de 6,7 %
eurcpéenne et les exportations ont augmenté de 1 % par rapport 3 2003. Cette en valeur er 2004 et celle-ci zbsorbe plus du quart des exportations espagnoles,
hausse d c dant relatiy

F 1t faible et ce pour deux raisons: si 'UEBL Cependant, si les Espagnols ont su s'ada pter aux demandes des marchés fra
a réussi & augmenter son volume d'exportations en direction de ses principaux et portugais, il n'en va pas de méme en ce qui concerne les marchés brif

ngais
débo.chés, les Pays-Bas et la France, ellz n'a pas su maintenir se
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commerce extérieur © 1PEA 2006

5° fournisseur : Pologne
La Pologne exporte 308 M€ (+33,5 %) de meubles vers la France

© IPEA 2006 commerce extérieur

6° fournisseur : Portugal
Le Portugal exporte 290 M€ (+45,1 %) de meubles vers la France

G
TCAM 1994/2004 : +28,6% @

Q3
22 PePeF

1694 1995 1996 1997 1998 1959 2000 2001 2002 2003 1004
10% 6,0%

TCAM 1994/2004 : +15,7%

| |
v w9 1996 1997 1998 1999 OO 2000 200: 200} 2004
z.ga 57%

TCAM : T de crosmnce nnudl mayer.
Exemale de octure:. P angaises de meubles Pologne en 1954, # .0 % n 2004

TCAN: Taus de crafszance stmvel magen
Esemsle de lectune - 13 % des impodanans Uanais Sles pr gl 5.7 % 0 3624,

La rbe de la Pologne dans les importations frangaises ne cesse d'augmenter. En
2004, les exportations polonaises de msubles vers la France ont augmenté de
33,5 % et la France pourrait bientét devenir, devant le Royaume-Uni, le deuxizme
client des industriels polonais. Les délocalisations allemandes et les approvision-
nements massifs d'lkea permettent 4 'irdustrie polonaise de réaliser ce bonnes
performances & I'export.
A ards d'euros exportés, soit

2 % des exportations mondiales, la

Lirdustrie portugaise de 'ameublement est porié par la bonne santé de son com-
merce extérieur. Les exportations ont encore progressé de prés de 20 % en 2004.
La France devient le premier dient du Portugal =t représente 4 elle seule 36 % de
ses exportations. Le Portugal est surtout tourné vers I'Europe et un petit nombre
de pays absorbent la majorité de ses exportations, dont notamment plus de 68 %
sont & destination de la France et de I'Espagne.

Le meuble portugais souffre pour le moment encore peu de la concurrence des
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commerce extérieur © IPEA 2006

7° fournisseur: Chine
La Chine exporte 247 M€ (+37,7 %) de meubles vers la France

TCAM 1994/2004 : +23,2%

|
'994 1995 1956 1997 1998 1999 2000 2000 2002 2003 2004
13% 48%

TCAME Taur de crasince aesel merer.
u

en 1554, ot 4.8 % en 300y,

La Chine est devenue en quelques années un des acteurs majeurs du marché
mondial du meuble et demeure avec 23 % le premier exportateur mondial du mar-
ché, une place de leader qu'elle devrait conforter dans les prochaines znnées. Les
faibles cofts de main d'ceuvre ainsi que les délocalisaticns massives de grands
industriels ecpliquent les performances de la Chine 2 'export. Elle 2 ainsi pro-
gressé en 2004 sur tous ses marchés principaur. Les exportations chinoises ont
augmenté de 34 % en direction des Etats-Unis etde
des quinz

i

© PEA 2006 commerce extérieur

8 fournisseur: Roumanie
La Roumanie exporte 151 M€ (+17,3 %) de meubles vers la France

GO

TCAM 1994/2004 : +10,7% @
- GoD) <
<,

PDRDOBD
g1 |
394 1935 1956 1957 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
23% 10%

TCAM: T de rasasaace anmmel moyes. )
Esmple de dectere: 2,3 % des impartations irancaises de meubles provesaient o Roumacie en1934, et 10 % e 1004,

En 2004, la Roumanie, avec 151 M€ de meubles exporiés vers la France, détrone
le Danemark comme 8* fournisseur de la France. Selon les experts, 80 % de la pro-
duction annuelle de meubles roumains sont dastinés 3 I'exportation. Les exporta-
tions de meubles se sont élesées 4 833 M€ en 2004, ce qui représente une hausse
dz 19 % par rapport 3 2003. Cependant, si I'on considé-e I'appareil de production
roumain, ces performances semblen: inférieures aux réelles possibilités de cette
industrie.
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