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EL FUTURO DE UNA GRAN SUPERFICIE

Plaza Imperial se reinventa para
convertirse en un gran ‘outlet’

© El centro comercial
busca operadores
que respondan a
este nuevo perfil

rlopez@aragon.elperiodico.com
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laza Imperial ya ha de-
cidido la nueva estrate-
gia comercial que va a
seguir para intentar re-
vitalizar el centro ubicado frente
a la Feria de Zaragoza. Sus pro-
pietarios se resisten a tirar la
toalla y ahora apuestan por re-
convertir la gran superficie en
un outlet. De hecho, la nueva ge-
rencia del complejo, aterrizada
hace apenas tres meses, lleva se-
manas buscando operadores que
respondan a este perfil. Asi, por
ejemplo, ya se ha llegado a un
acuerdo para que el Grupo Cor-
tefiel instale su marca de tien-
das low cost (Fifty Factory) antes
de final de ano. Para ello, eso si,
las ensenias de la cadena que
estdn presentes en Plaza Impe-
rial (Springfield, Women Secret
y el propio Cortefiel) tendrdn
que cerrar para no duplicar la
oferta. La firma de lenceria, de
hecho, ya ha bajado la persiana.

Aunque todavia se encuentra
en fase preliminar, el centro
confia en concluir su proyecto a
lo largo del 2016. Actualmente,
estd negociando con una quince-
na de operadores, ninguno de
ellos de «alta gamay.

Esta reconversién ird acom-
panada de un lavado de cara de
la galeria, sobre todo en el inte-
rior, aunque el rediseno no re-
querird de una gran inversion.
Lo que aun no estd decidido es si
el proyecto de concentrar todas
las tiendas en la parte delantera
(junto a la zona de restauracion)

»» | a galeria comercial de Plaza Imperial abrié sus puertas en septiembre del 2008. -

FECCEEEEEEEEEEEEEEEEE PR e
La consultora
Asset Management
asume la gestion
del complejo

»» Los propietarios de Plaza
Imperial —el banco holandés
SNS Reaal, Desarrollos Ur-
banisticos Procom y Eroski-
siguen intentando reactivar el
centro comercial de la
autovia de Madrid. Asi, y con
el objetivo de dar un cambio
de rumbo a la gestion del
complejo, contrataron en
marzo los servicios de la
consultora Optima Asset Ma-
nagement, que ha sustituido
a Aguirre Newman, la firma
que estaba al frente de la
gran superficie desde abril
del 2013. Gentalia fue la ges-
tora entre 2008 y 2013.

y cerrar al publico casi una terce-
ra parte de la galeria seguira
adelante. Eso dependera del
numero de operadores que lle-
gue, si bien todo parece indicar
que al menos la planta inferior
quedara tapiada. Actualmente,
en la trasera ya no hay ningin
comercio después de que se tras-
ladaran los tres que quedaban.

NUEVA FILOSOFIA /7 Con el claro
objetivo de adaptarse a esta nue-
va filosofia, algunas tiendas ya
han cambiado su enfoque. Asi lo
han hecho las marcas de moda
Shana o Double Agent, priori-
zando sus colecciones low cost.
Fuentes conocedoras del proyec-
to senalaron en este sentido que
muchos de los actuales operado-
res podrdn reconvertirse, aun-
que otros se marchardn, como
podria ser el caso de Fnac, «para
dejar sitio a nuevos inquilinos».
La zona de hosteleria perma-
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necerd tal cual y se intentard re-
forzar con la llegada de algin
otro restaurante, mientras que
se confia en que el hipermerca-
do de Simply siga impulsando
las visitas, como estd ocurriendo
desde su apertura en diciembre,
segun los comerciantes.

La crisis, el fracaso de Arcosur
y la llegada de Puerto Venecia
han dejado en una situacién
muy complicada a Plaza Impe-
rial, que en el 2008 abri6 con ca-
si todos sus locales ocupados
(unos 170). La cifra ha caido en
picado, sobre todo desde la mar-
cha de Primark y de Sport Zone
en enero del 2014.

Ahora, el centro busca rein-
ventarse, algo que ya han hecho
otras grandes superficies en Es-
pana apostando también por el
concepto outlet. Salvando las dis-
tancias, el proyecto de Torre Vi-
llage en los suelos de Pikolin res-
ponde a una filosofia similar. =



