[.a Camara se

transforma en

escaparate del
comercio mas local

Un mercado con 25 pequefios negocios en la
sede de la institucién da el pistoletazo de salida
a la programacién de su 140 aniversario

1 publico zaragozano res-
E pondi6 ayer a la llamada

de Camara Market y de-
mostro, una vez mas, que apuesta
por las marcas de proximidad y los
productos hechos en casa. Cien-
tos de personas de todas las eda-
des se acercaron a descubrir los 25
comercios y proyectos locales que
se exhibieron en la sede de la ins-
titucién en el primer acto de su140
aniversario. Sobre los estands,
productos gastrondmicos, cerami-
ca, algunos collages, bisuteria, tex-
tiles de lo mas variados... todo ello
con un nexo de unién: productos
originales, inicos, hechos a mano

y creados por aragoneses. «Lo vi-
mos por redes y no nos lo pensa-
mos. Venir a un edificio tan boni-
toy poder disfrutar de las creacio-
nes de gente de casa», afirmaba
Cristina Palacin, acompanada de
sus dos hijas, Telma y Claudia.

«En la mafiana hemos supera-
do el millar de visitantes, una lo-
curay, explicaba Elena Nazareth,
directora de Competitividad, In-
novacién y Digitalizacién de la
Camara de Comercio y responsa-
ble de coordinar esta primera edi-
cién de Camara Market. «Con es-
taacogida tan brutal vamos a tener
que repetirlo», afadia.

Detras de cada puesto habia una
historia. Artesanos y pequenos
emprendedores que han conver-
tido una habilidad, aficion, idea o
incluso un suefio en su forma de
vida, y que encuentran en citas co-
mo estala oportunidad de mostrar
su trabajo mas alla de su entorno
habitual. Entre ellos se encontra-
ba Pilar Mesones, fundadora de
Una Oca Loca, un proyecto ubica-
do en la calle de San Pablo de la
capital aragonesa especializado en
reciclaje textil. «Para mi, es un lu-
jo poder visitar este mercado y dar
aconocer mis productos en un ba-
rrio diferente a las zonas por las
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Exito de publico en el primer Camara Market, que reunié ayer en Zaragoza a 25 emprendedores. c. 1.
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que suelo movermey, admitia.
Ana Pilar Arbiel (26), creadora
junto a Paula Martinez de Makila
Handmade, marca de bolsos y ac-
cesorios artesanales que apenas
lleva unos meses de recorridp,
compartia mesa con su pareja, Al-
varo Martinez (24), cofundador
—junto a Victor Artal- de Boreless
Nation, una marca aragonesa de
«calzoncillos con actitud».
Ellallegd al mundo de la artesa-
nia por casualidad, con los prepa-
rativos de laboda de su socia. «Yo
no tenia ni idea de coser, pero pa-
ra su enlace preparamos unos ca-
pazosy la gente nos empezd a pe-
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dir que les hiciéramos uno», re-
memoraba, eptre risas. «Nosotros
-comentaba Alvaro a sulado- em-
pezamos a vender en agosto, que-
riamos crear una marca de ropa
interior para hombre con disefios
divertidos que acompanen segin
el estado de animo de cada dia».
A pesar de sentir que apenas
dan los primeros pasos de sendos
proyectos, ambos confesaban que
no les importaria tener, algtn dia,
sus propios negocios. «Lo esta-
mos viviendo como una experien-
ciavital, a ver hasta dénde nos lle-
va todo estow, concluia ella.
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