Martin Martin alcanzo en 2017 una facturacion
de 271 millones y cred 28 nuevos empleos

ZARAGOZA. Martin Martin, la
cadena aragonesa de tiendas de
aperitivos, cerrd el ejercicio
2017 con una cifra de ventas de
27,1 millones de euros, casi seis
mas que los 21,3 millones de eu-
ros con los que cerrd su factura-
cion el afno anterior, y un dato
muy superior a la conseguida
hace cuatro afios, cuando con-
cluy6 el ejercicio con una cifra
de negocio de 11 millones de eu-
ros.

Ademas, la compania arago-
nesa gener6 en 2017 un total de
28 nuevos empleos, con lo que
en cuenta en la actualidad con
una plantilla total de 514 traba-
jadores, de los que el 85% son fi-
jos, con una media de edad de
34 afios y en un 96% mujeres,
explicé la firma.

La cadena inaugurd ayer un
nuevo establecimiento en Ma-
drid, que se convierte en la
quinta tienda de la compafia en

la capital espafola. Una apertu-
ra, detalld la empresa, que for-
ma parte de la estrategia de la
empresa de consolidar su pre-
sencia en esta ciudad.

Nuevas inversiones

Con esta ultima apertura, Mar-
tin Martin cuenta actualmente
con 87 tiendas repartidas en sie-
te comunidades auténomas
(Aragdn, Madrid, Castilla y Le-
On, Castilla-La Mancha, Catalu-

fia, Pais Vasco y Navarra). No es
el unico establecimiento con el
que la cadena de aperitivos con-
tinuara su expansiéon. Martin
Martin tiene previsto invertir en
torno a 900.000 euros durante
este ejercicio. Un desembolso
que tendra como destino cinco
nuevas aperturas, ademas de
continuar con la modernizacion
delared actual de las tiendas de
las que ya dispone la cadena
aragonesa.

Como explicaron ayer desde
la compania, Martin Martin ha
ido evolucionando su originaria
actividad de venta de encurti-
dos y aperitivos en general ha-

cia secciones de conveniencia
tales como la panaderia/bolle-
ria, el ‘pick & mix’, la comida y
bebida lista para consumir, y
servicios como prensa y recar-
gas, con establecimientos que
abren mas de 12 horas diarias los
365 dias del afo.

Del mismo modo, la marca
aragonesa ha modernizado en
los ultimos afios su imagen ex-
terior e interior y el disefio de
sus establecimientos, «hacién-
dolos mas comodos, agradables
y accesibles tanto para clientes
como para trabajadores», desta-
caron desde la compaiiia.
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