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Empresas & Finanzas

Eroski lanza una nueva cadena que
abre 15 horas todos los dias del aiio

Rapid estard integrada en Caprabo v competira con tiendas de conveniencia

Javier Romera na0Rri0.

Eroski se lanza a competir en el seg-
mento de las tiendas de convenien-
cia. El grupo de distribucion vaseo
ha creado la ensefia Rapid, super-
mercados que estarin abiertos de
ocho de lamafianaa once de lano-
che todos los dias del afio. La nue-
va marea se integrard bajo el para-
guas de Caprabo y cuenta ya con
cineo establecimicntos en Bareclo-
na, que operan cn fase de prucba.

Laidea es desarrollar tiendas,
siempre bajo la formula de lIa fran-
quicia, con una superficie de unos
150 metros cuadrados. En parale-
In, Caprabo también tiene en mar-
cha ntro proyecto piloto, el de Fresh,
un nuevo concepto especializado
en productos frescos, gourmet y de
agricultura ecoldgica, que cuenta
con un establecimiento en la calle
Viallorroel de Barcelona.

El grupo Eroski no habia entra-
do hasta ahora en el segmento de
las tiendas de conveniencia, en el
que si operaban otros de sus gran-
des competidores en el mercado, El
Corte Inglés Io hacia, por ejemplo,
a través de alpunas tiendas de Su-

Imagen de uno de los nuevos supermercados de Caprabo. carrano

pereor, mientras que Carrefour es-
ta presente a través de su ensefia
Express. La cadena francesa, de he-
cho, ha ido un paso mas alld. Pri-
mero aposto por abrir de siete y me-
dia ados de la madrugada en alpu-
nas tiendas, como en el madrilefio
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barrio de Lavapics, y el siguiente
paso, segiin anuncio ¢l pasado mes
denoviembre, es la apertura 24 ho-
ras al dia, también los 365 dias del
afio en algunos establecimientos.
La puesta en marcha de esta nue-
va red de supermercados de con-

venieneia coincide con la conclu-
sion del plan de desinversiones por
parte de Eroski tras la venta de un
paquete de 36 hipermercadas, ochn
galerias comerciales v 22 gasoline-
ras al grupo Carrefour por un im-
porte de 205 millones, anunciada

el 29 de febrero, La empresa que
preside Agustin Markaide ha cum-
plido asi con los compromisos al-
canzados el afio pasado conla ban-
ca acreedora para adelgazar su es-
tructuray poder refinanciar deuda
por 2.600 millones, aunque eso su-
ponga el traspaso de un negocio que
equivale al 10,8 por ciento en total
de su cifra de facturacion.

Elpasado 9 de febrero, Eroski lo-
2rd ya una importante inyeccion de
liquidez al vender 11 activos inmo-
biliarios, propiedad de la sociedad
instrumental Gonuri Harizartean,
por 161 millones de euros. Esa de-
sinversion se suma ademas al tras-
paso de 144 supermercados de la
zona centre y sur de Espafia que
Eroski cerrd con la cadena Dia por
unimporte de 143 millones.

Eroski mantiene que “en los pro-
ximas ejercicios se Tlevardn a cabo
nuevas aperturas, tanta de tiendas
propias como franquiciadas, asi co-
mo la remodelacidn de parte de la
red actual, lo gue permitird neutra-
lizar el impacto de salida de estas
tiendas”™.

Impacto positiva

Eroski considera que esta ltima
operacion de venta “tendri un im-
pacto positivo en la rentabilidad
de la empresa a medio plazo”. El
grupo vascu cuenta ahora con una
red de 53 hipermercados, 1.288 su-
permereadaos -467 de ellos son fran-
quiciados-, ademas de 19 almace-
nes para mayoristas. Las tiendas
de conveniencia y los nuevos su-
permercados Fresh son su proxi-
mo reto.



