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Departamento de Industria,
Comercio y Turismo



La Cadmara de Comercio e Industria de Teruel
organiza la jornada:

PRIMEROS PASOS EN LA EXPORTACION
DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS

DIRIGIDO A:

e Gerentes de pymes,
Responsables de los departamentos
de marketing y comercio internacional
y administrativos de empresas
agroalimentarias.

e Todas aquellas personas
que quieran ampliar sus conocimientos
en esta materia.

OBIJETIVOS:

® Dar a conocer la situacion del sector
exportador;
mostrar las tendencias en
cuanto a producto para los mercados
internacionales;
estudiar los principales
mercados para las empresas
que comienzan a exportar;
y explicar las herramientas imprescindibles
para ello

PROGRAMA:

e La exportacion como estrategia en el sector
groalimentario.
e E| diagnéstico del potencial exportador.
e Principales riesgos y barreras a la exportacién y
herramientas. Practicas para evitarlos:
o Formas de pago internacionales recomendadas.
o Seguros de ventas a crédito y de cambio.
o Los incoterms 2000 y el contrato de
compraventa internacional.
e Criterios practicos para la segmentacion y seleccién
de mercados internacionales.
® [nvestigaciéon de mercados a través de internet.
e Marketing mix:
o Adaptacion del producto a mercados exteriores.
O La formacion de precios internacionales: tarifa y
condiciones generales de venta.
O Gestion de ofertas y pedidos.
O Logistica internacional.
O Formas de acceso a los mercados.
O Principales acciones de promocién internacional.
o Adaptacién de los medios de comunicacion.
O La web de la empresa exportadora.
® Principales canales de venta para los productos
agroalimentarios.
o Los intermediarios comerciales.
o Canales horeca y gourmet.
® [ a documentacion de exportaciones.
Principales documentos.
e Organismos de apoyo a la exportacién en Aragon.

e Programas de ayuda a la exportacién en Aragon.



