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La Camara de Comercio e Industria de Teruel
organiza el curso “"ESTRATEGIA INTERNACIONAL
PARA PYMES"

e_E| programa va dirigidoa todos aquellos gerentes y/o directivos de exportacion
de pequenas y medias empresas, con experiencia profesional en comercio inter-
nacional que quieran actualizar y mejorar sus conocimientos en esta materia.

* Todos los contenidos y aprendizajes del programa han sido creados y disefiados
para adaptarse a las necesidades de las pequefias empresas.

- Desarrollar una vision estratégica.del.negocio.a nivellinternacional.y
desarrollar herramientas de decision, control y gestion en el ambito internacional.
- Planificar una estrategia de internacionalizacion coherente con el vector
de direccidn.

- Actualizar y mejorar los conocimientos en comercio internacional.

- Una vez terminado el seminario se deberia poder dar respuesta a

las siguientes preguntas.

- jPuedo salir al exterior? j Estoy preparado?

- ;Qué errores son tipicos de un proceso de internacionalizacion?

- ;Cudl es la mejor estrategia de internacionalizacion para mi empresa’

- iPor qué paises debo empezar?

- jPor qué primero este pais y no este otro?

- ;Cémo debo controlar mi proceso de internacionalizacion?.

1.Introduccién a la estrategia

a.Vision estratégica internacional.

b. ;Estamos preparados para un proceso de
internacionalizacién?.

c. Estrategias de internacionalizacion para una PYME.

d.Estrategias de venta y estrategias de compra a nivel
internacional.

e.Estrategias para empresas de productos fisicos y
de servicios.

f. Eleccién del camino a seguir.

2.Planificacion estratégica
a.Investigacion y eleccion de mercados.
b.Definicién de las variables de Marketing MIX.
c. Politica de precios.
d.Canales de distribucion.
e.Producto e innovacion.
f. Comunicacion y promocién.
g.Desarrollar un plan de accion.
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