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LosÓprincipalesÓproductosÓexportadosÓsonÓautomóvilesÓyÓsusÓ
accesorios9Ó maquinaria9Ó aparatosÓ deÓ grabaciónÓ yÓ
reproducciónÓdeÓimagenÓyÓsonido9ÓmateriasÓprimasÓDaluminioÓ
yÓplásticosí9Ómuebles9ÓbebidasÓyÓlíquidosÓalcohólicos9ÓcarneÓyÓ
productosÓdeÓpanaderíaÓyÓpastelería9ÓentreÓotrosg

ParaÓ facilitarÓ laÓ entradaÓ alÓ mercadoÓ alemán9Ó laÓ CámaraÓ deÓ
ComercioÓ deÓ TeruelÓ poneÓ aÓ suÓ disposiciónÓ estaÓ misiónÓ
comercialg

EnÓesteÓtipoÓdeÓacciones9ÓseÓpreparaÓunaÓagendaÓdeÓtrabajoÓ
individualizadaÓparaÓcadaÓunaÓdeÓlasÓempresasÓparticipantes9Ó
deÓmaneraÓqueÓelÓempresarioÓpuedaÓmantenerÓcontactosÓconÓ
distribuidores9Ó importadores9Ó agentesÓ comerciales9Ó tiendasÓ
gourmet9Ó grandesÓ superficies9Ó etc9Ó delÓ país9Ó enÓ funciónÓ deÓ
susÓinteresesÓyÓnecesidadesg

LaÓ CámaraÓ OficialÓ deÓ ComercioÓ eÓ IndustriaÓ deÓ TeruelÓ enÓ
ColaboraciónÓconÓelÓDepartamentoÓdeÓIndustriaÓeÓInnovaciónÓ
delÓ GobiernoÓ deÓ AragónÓ estáÓ organizandoÓ unaÓ MisiónÓ
ComercialÓ aÓ Alemania9Ó conÓ elÓ objetivoÓ deÓ facilitarÓ soporteÓ
técnicoÓyÓeconómicoÓaÓ lasÓempresasÓ interesadasÓenÓabrirÓoÓ
consolidarÓsuÓpresenciaÓenÓelÓmercadoÓalemáng

Tradicionalmente9Ó AlemaniaÓ haÓ sidoÓ unoÓ deÓ losÓ pricipalesÓ
destinosÓ deÓ lasÓ exportacionesÓ aragonesasgÓ SuÓ similitudÓ enÓ
hábitosÓ deÓ consumoÓ yÓ comercio9Ó suÓ rentaÓ perÓ cápita9Ó asíÓ
comoÓ laÓ cercaníaÓ geográfica9Ó facilitanÓ lasÓ operacionesÓ
comercialesgÓ LasÓ cifrasÓ deÓ exportaciónÓ delÓ añoÓ óxhvÓ DenÓ
milesÓ deÓ eurosíÓ deÓ AragónÓ conÓ destinoÓ aÓ AlemaniaÓ sonÓ
hgvó)g),h9)xÓ €9Ó conÓ unÓ númeroÓ deÓ operacionesÓ realizadasÓ
deÓ)ógváygÓÓ



Financia5

Más1información5

Carmen1Serrano
Área1de1Internacionalización
Cámara1de1Comercio1e1Industria1de1Teruel
Teléfono51(úV-ñVñ(ñ
Email51cserrano@camarateruelhcom
wwwhcamarateruelhcom

Costes
Gastos1de1organización5
jvv1€

5

Desarrollo1de1la1acción

1. ANÁLISIS DE LA EMPRESA PARTICIPANTE
En1primer1lugar1se1analiza1la1empresa,1sus1productos,1sus1intereses
en1el1mercado1destino1y1sus1formas1habituales1de1distribución1y1ventah

2. PROSPECCIÓN E INFORME
Con1la1información1obtenida,1la1Cámara1Española1en1Alemania,1realiza
una1prospección1de1mercado,1con1el1objetivo1de1encontrar1los1clientes
que1cumplan1con1el1perfil1deseado1por1la1empresa1aragonesah

Se1realiza1un1informe1detallado1con1datos1completos1e1información1práctica
de1actividad1y1potencialidad1de1estos1clientesh1Este1informe1se1remite1al
empresario1para1su1análisis1y1selección1de1los1clientes1más1adecuadosh

3. CONTACTO CON LOS CLIENTES
Una1vez1realizada1la1selección1se1contacta1con1ellosh1Se1establece1un
diálogo1entre1clientes1alemanes1y1Cámara,1para1verificar1que1la1entrevista
sea1útil,1de1interés1mutuo1y1con1posibilidades1de1cerrar1acuerdos
comercialesh

4. ELABORACIÓN DE LA AGENDA
Se1elabora1la1agenda1final,1con1las1empresas1seleccionadas,1validadas1e
interesadas1por1el1producto,1y1con1información1de1la1persona1de1contacto,
cargo,1dirección1y1demás1detallesh

Viaje1y1Alojamiento5
Se1concretará1en1función1de1los1participantesh
0Gasto1subvencionable1hasta1el1UvG€

Gastos1de1elaboración1de1agenda1de1trabajo5
(Uv1€10Gasto1subvencionable1hasta1el1UvG€1

5. DURANTE LA ACCIÓN
Durante1el1viaje,1personal1de1Cámara,1estará1a1disposición1de1las1empresas
para1la1resolución1de1cualquier1incidencia1que1pueda1surgir1en1el1desarrollo
del1mismoh

6. SUBVENCIONES
El1departamento1de1Industria1e1Innovación1de1Gobierno1de1Aragón1convoca
ayudas1para1la1pymes1que1participen1en1misiones1comerciales,1con1un1
máximo1del1UvG1de1los1gasto1subvencionables10gastos1de1preparación1de1la
agenda1de1trabajo1y1gastos1de1desplazamiento1y1alojamiento€h


