economia

El cultivo de trigo duro ocupa una gran superficie en Aragon, especialmente en los secanos mas aridos de la provincia de Zaragoza. HeraLbo

TRIGO ECOLOGICO ARAGONES
BUSCA PASTA EN EUROPA

Los agricultores ecoldgicos saben que este consumo
crece sin parar en Europa. Un mercado que también

quieren aprovechar los productores de trigo duro

(el que se emplea para hacer pasta alimenticia).

La Camara de Zaragoza les ha trazado un plan. 2y 2

ienen calidad y produccién

I suficiente. Pero, a pesar de
ello, a los productores ara-
goneses de trigo duro ecolégico les
resulta complicado encontrar ni-
chos de mercado en Espafia para
vender este producto por lo que,
en la mayoria de las ocasiones, es-
te grano tan mimado (obtenido
con el uso de técnicas agrarias
conservadoras en las que no se
utilizan productos quimicos de

sintesis) sale al mercado como si
de trigo convencional se tratara.
Los productores pierden rentabi-
lidad, no solo porque los costes
son mayores sino también porque
no se aprovecha el valor anadido
que le aporta su apellido: ecologi-
co. Por eso han decidido cruzar
fronteras y lanzarse al exterior,
eso si, de «manera organizada,
coherente y con impulso».
(continda en la pdgina siguiente)
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A fondo

EL TRIGO ECOLOGICO ARAGONES BUSCA PASTA EN EUROPA

(viene de la pdgina anterior)

Es el Comité Aragonés de Agricul-
tura Ecolégica (CAAE) el que se
ha puesto al frente de la aventura
exportadora a la que quieren lan-
zarse los productores de trigo du-
ro.Y lo hahecho buscando un alia-
do: el 4rea de internacional de la
Camara de Comercio e Industria
de Zaragoza, cuyo cometido en es-
ta empresa han sido explorar los
mercados en los que el cereal eco-
logico tiene mas posibilidades de
triunfar; detallar (con nombre y lo-
calizacion) un listado de posibles
clientes, y definir las debilidades
que debe corregir el sector, asi co-
mo las fortalezas que puede apro-
vechar para triunfar en el plato de
los consumidores europeos, donde
cada vez ocupan mas sitio los pro-
ductos ecologicos.

De los 771 operadores registra-
dos en el Comité Aragonés de
Agricultura Ecologica, el 85% son
cerealistas, cuyos cultivos se ex-
tienden por el 80% de las 61.119,58
hectareas dedicadas a la produc-
cién ecoldgica en la comunidad, y
que, en su mayoria, estan situadas
en los secanos aridos de Zaragoza.
La produccién de trigo duro se ex-
tiende por una superficie de 8.656
hectareas, de las que se esperan es-
te afo, gracias a las lluvias, unos
rendimientos de 1.400 kilos por
hectérea, el doble de lo recolecta-
do la pasada campaiia en la que la
sequia mermo notablemente las
producciones.

Sin embargo, José Miguel Sanz,
presidente de CAAE, recuerda que
esta produccion (en 2012 se comer-
cializaron 2,5 millones de kilos de
trigo duro ecologico) termina ven-
diéndose en el mercado tradicio-
nal, con lo que pierde entre 6y 9
céntimos por kilo.

Aunque la demanda interna es-
ta creciendo, «desde luego, el po-
tencial esté en el exterior», reco-
noce Sanz, que destaca que el tri-
go duro ecoldgico aragonés ya se
convierte en pasta alimenticia en
Europa, pero matiza que lo que se
pretende ahora es disefiar un plan
para «concienciar a los producto-
res de la mejora de margenes ven-
diendo al exterior».

Pero, ¢{donde tiene mejores ex-
pectativas de venta esta produc-
cidn ecoldgica? Dice el proyecto
elaborado por el area de interna-
cionalizacion de la Camara que pa-
ra conquistar mercados exteriores
los productores de cereal ecologi-
co no tendrian que ir demasiado
lejos para internacionalizar sus
producciones. Solo hay que cruzar
los Pirineos para aprovechar la
buena salud de la que goza el con-
sumo de productos ecoldgicos,
que en los tltimos afios esta prota-
gonizando crecimientos medios de
dos digitos en el mercado europeo
maés préximo. Ahi estan Francia,
Alemania y Suiza, tres paises en los
que podria (y deberia) abrirse pa-
so el trigo duro aragonés con sello
ecoldgico.

Son muchas las razones que re-

comiendan poner el foco en estos
mercados. En 2012, y también en el
primer trimestre del presente ejer-
cicio, Alemania fue el segundo
destino de las exportaciones de tri-
go duro y su 20% de cuota lo ha
convertido en el segundo merca-
do mundial en venta de productos
ecologicos, solo superado por Es-
tados Unidos. Los consumidores
alemanes pueden presumir, ade-
mas, de tener una elevada cultura
verde que se evidencia en la pre-
sencia de importantes cadenas de
distribucion especificas de estos
productos.

No le faltan tampoco cualidades
al cercano mercado francés. Es el
tercero en el mundo en ventas de
alimentos ecologicos, con una cuo-
ta del 14%, y se prevé que su de-
manda anual crezca en torno al
20%. Ademas, Francia cuenta con
leyes que incentivan el consumo
de alimentos ecolégicos en cole-
gios y hospitales.

Lider mundial en gasto per capi-
ta de estos productos (los helvéti-
cos destinan 177 euros al afio en ali-
mentos ecoldgicos), Suiza (a pesar
de su pequefios tamafo) es el sép-
timo mercado mundial en ventas
de alimentos ecoldgicos. Supone el
3% de la cuota mundial, mas que
significativa si se tiene en cuenta
su reducida poblacién, que, por
otra parte, goza de un alto poder
de renta y estd menos influida por
la variable del precio.

Y estos tres mercados compar-
ten ademds dos ventajas para los
posibles exportadores aragoneses:
no existen importantes barreras
arancelarias y la distancia geogra-
fica no tiene apenas repercusion
en los costes de transporte.

Un listado de clientes

El plan disefiado por la CAmara de
Comercio no se queda ahi. Sefiala
también los potenciales clientes.
«Localizados los mercados, traza-
mos un perfil del potencial clien-
te, es decir, fabricantes de harina o
sémola'y compradores de trigo du-
ro no solo convencional sino tam-
bién ecolédgico, con una capacidad
de compra de entre 4.000 y 8.000
toneladas al afio y que tengan una
estructura de empresa, segmenta-
do por facturacién y nimero de
trabajadores», explica Teresa Gla-
ria, técnico del area de Internacio-

La Camara de Comercio de
Zaragoza ha identificado
hasta 80 clientes en Suiza,
Alemaniay Francia

«Hay que concienciar a los
productores de la mejora
de margenes que se consi-
gue con la exportacion»

nal de la Camara de Comercio za-
ragozana y responsable de dicho
plan. Y con ese perfil han identifi-
cado a 80 posibles clientes, algu-
nos de ellos con una estructura
multinacional, repartidos en estos
tres paises. Como ejemplo, Glaria
cita Grands Moulins France, gru-
po de harinas con presencia en los
cinco continentes que dispone de
diez molinos repartidos por terri-
torio francés, o Grands Moulins
Strasbourg, un grupo multinacio-
nal con numerosos molinos dise-
minados por Francia o Alemania.

No basta con disponer de un lis-
tado de clientes. El trigo duro eco-
logico aragonés tiene que corregir
sus debilidades y amenazas si quie-
re salir al mercado exterior con las
mayores posibilidades de éxito.
Porque el estudio revela una débil
cultura empresarial y un escaso
desarrollo de politicas de produc-
tos, de precios, de canales de dis-
tribucién y, especialmente, de co-
municacién y promocion.

«Existen también una serie de
amenazas, como la existencia de
recursos humanos no cualificados,
unos precios menos competitivos
que la competencia espafiola, es-
pecialmente la que llega desde An-
dalucia, donde la produccién es
notablemente superior, y las exi-
gencias de homologacion que exis-
ten en determinados paises o em-
presas», destaca Teresa Glaria.

Pero es cierto también que toda
cruz tiene su cara. Y la produccion
aragonesa dispone de fortalezas y
no menos oportunidades para
abrirse mayores huecos en la ex-
portacion. «El producto tiene cua-
lidades propias por las condicio-
nes climatoldgicas de los cultivosy,
explica la técnico, que detalla que
para aventurarse a la exportaciéon
los cerealistas no tendrian necesi-
dad de realizar una importante in-
version para desarrollar el produc-
to y ademaés su capacidad produc-
tiva es suficiente y con posibilidad
de incrementarse.

«El trigo duro ecologico de Ara-
gon tiene calidad, es un producto
de fécil adaptacioén, cuyo transpor-
te no presenta complicaciones y
ademas no tendria que sortear ba-
rreras impositivas en los paises eu-
ropeos en los que se plantea la co-
mercializacidény, sefala la técnico
de la Camara aragonesa.

Este plan esti ya en manos del
Comité Aragonés de Agricultura
Ecoldgica. De sus dirigentes de-
pende que no termine siendo pa-
pel mojado. «Ahora tienen que or-
ganizarse y estudiar cuales son las
mejores formulas para agruparse
y trabajar juntos», destaca Glaria,
que reconoce que no serd una ta-
rea facil porque el sector est4 ato-
mizado y el tamano de las explota-
ciones es reducido.

De todas maneras, el proyecto
elaborado por el drea de interna-
cionalizacién de la Cdmara de Co-
mercio incluye ademas una serie
de propuestas cuya realizaciéon
mejorarialas posibilidades de ven-

El trigo es uno de los
cereales con mayor
presencia en Aragon. A.G.




tadel trigo duro ecoldgico en el ex-
terior.

Seriarecomendable, dice el estu-
dio, que se realizara una pagina
web en distintos idiomas con enfo-
que de empresa exportadora. Re-
sultaria ademas de gran utilidad la
elaboracion de un catalogo o trip-
tico promocional para realizar en-
vios masivos de correos electréni-
cos o bien para insertar también en
laweb. Se aconseja incluir datos en
directorios internacionales empre-
sariales y anuncios en revistas es-
pecializadas sectoriales. Y, por su-
puesto, se considera necesario que
los productores de trigo ecologico
realicen viajes de prospeccion y
comerciales a los mercados elegi-
dos, visiten de forma individual o
agrupada la feria mas importante
del sector, la alemana Biofach, e in-
cluso intenten organizar misiones
inversas para atraer hasta aqui a
potenciales compradores interna-
cionales. «Se esta estudiando la
posibilidad de organizar en Zara-
goza una mision inversa de Biocul-
turay, la feria de productos ecol6-
gicos mas importante de Espafia y
que se hahechohuecoyaenlosre-
cintos feriales de Madrid, Barcelo-
na, Bilbao y Valencia, detalla Gla-
ria.

Para los primeros pasos

El plan de la Camara de Comercio
no solo afloralas carencias en mar-
quetin que tiene este sector. Le
ofrece también soluciones. Unade
ellas es que los productores se aco-
jan al programa Market Developer,
por el que se ofrece un técnico en
comercio exterior a tiempo parcial
con dominio de idiomas con el que
serd més facil dar los primeros pa-
sos en el largo camino de la inter-
nacionalizacion.

Otra alternativa es hacer uso de
Asitel Servicios de Interpretacion
Telefénica, una empresa publica
adquirida el pasado mes de abril
por la Camara zaragozana y que se
haintegrado en el 4rea de Interna-
cionalizacion de la institucion ca-
meral. Asitel es un servicio de tra-
duccién telefénica que da acceso
inmediato a inglés, francés, aleman
e italiano, y, previa solicitud y en
un plazo maximo de 24 horas, has-
ta a 27 idiomas mas.

Pero ahorala pelota esta en el te-
jado del Comité Aragonés de Agri-
cultura Ecolédgica. Y su presidente
ya se ha puesto fecha para comen-
zar a trabajar. José Miguel Sanz ex-
plica que sera el proximo mes de
septiembre cuando este organis-
mo cite a «las principales coope-
rativas del sector» para intentar
comenzar a trabajar juntos en un
plan de exportacién que exigira
primero «homogeneizar y buscar
la calidad de las producciones».
No descartan, incluso, apostar por
la diferenciacion con variedades
como Bidi 17, 1a especie més culti-
vada en Aragén en los afios 80 y
que se adapta a la perfeccion a los
duros secanos aragoneses.

CHUS GARCiA



