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Inditex dispara sus ventas un 12%
y bate las previsiones del mercado

REPUNTA UN 5,5% EN BOLSA/ E| gigante textil ingresa 4.879 millones en su primer trimestre fiscal, con el
mayor incremento interanual desde 2008, sin el efecto divisa. Gana 554 millones de euros, un 6% mas.

A.Antén.Madrid

Inditex present6 ayer los re-
sultados de su primer trimes-
tre fiscal —entre el 1 de febrero
y el 30 de abril- superando las
previsiones mas optimistas del
mercado. Las ventas del grupo
se dispararon un 12%, hastalos
4.879 millones de euros, lo que
supone un crecimiento a su-
perficie constante (sin teneren
cuenta el efecto de las nuevas
aperturas) del 11%. A tipo de
cambio constante, es decir,
descontando el efecto adverso
de las divisas, que ha tenido un
impacto del 5%, el incremento
de la facturacién alcanza el
17%. Se trata del mayor avance
desde el inicio de la crisis, ya
que, en el primer trimestre de
2008, Inditex registré un au-
mento de sus ventas cercano al
19%.

La fortaleza mostrada por el
primer grupo textil del mundo
fue acogida con optimismo
por los inversores. Inditex se
colocd ala cabeza del Ibex 35,
con un alza del 5,5%, hasta los
29,52 euros. Ayer firmo su me-
jor sesion desde septiembre de
2015y puso fin ala racha bajis-
ta que inici6 en junio, en la que
ha perdido el 7,8% de su valor
enBolsa.

Con el buen desempefio de
las ventas en el trimestre, el
grupo alcanzo6 un beneficio
neto de 554 millones de euros,
un 6% mas que en el primer
trimestre del ejercicio 2015. El
resultado bruto de explotacion
(ebitda) subi6é un 6,7% hasta
955 millones de euros. Estas
cifras dejan el beneficio por ac-
cion (BPA) del imperio funda-
do por Amancio Ortega en
0,178 euros, un 6,6% mas que
un afio antes.

El margen bruto también
mejord un 9%, hasta 2.834 mi-
llones, pero, sobre el volumen
de ventas, se redujo ligera-
mente, pasando del 59,4% en
el primer trimestre del afio pa-
sado al 58,1% actual, afectado
por la depreciacion de divisas
como el peso mexicano, el ru-
blo ruso, el renminbi chinoy la
lira turca.

Los analistas coinciden en
que el ritmo de crecimiento
del grupo duefio de Zara es
“excepcional” y solo el efecto
de las divisas ha empafiado los
resultados.

A este respecto, el director
de mercados de capitales de
Inditex, Marcos Lopez, indicd

Pablo Isla preside Inditex.

que espera “una reversion del
efecto divisa y un menor im-
pacto en la segunda parte del
afio”.

Pablo Isla, presidente del
grupo, asegurd que estan tra-
bajando por la “estabilidad del
margen bruto” y previdé que
“se mantendra en los niveles
actuales, a divisa constante, en
la segunda mitad del afio”. Isla
destacé que, “gracias al creci-
miento de la compaiiia, han
generado 11.900 empleos en el
mundo, de los que 2.385 estan
en Espafia”.

En cuanto alaexpansion, in-
dico que todas las cadenas del
grupo -Zara, Pull&Bear, Mas-
simo Dutti, Bershka, Stradiva-
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*El primer trimestre fiscal de Inditex
comprende del 1 de febrero al 30 de abril.
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La baronesa
Kingsmiill relevara

a Irene Miller en su
puesto en el consejo
a finales de julio

rius, Oysho, Zara Home y
Uterqlie- incrementaron su
presencia internacional, a tra-
vés de su plataforma integrada
de tiendas fisicas y online. En
el primer trimestre, Inditex
contaba con 7.085 tiendas, tras
realizar 72 aperturas netas en
31mercados.

Pablo Isla, durante la pre-
sentacion de resultados a los
analistas, subrayé su ambicion
deir haciaun modelo que inte-

gre completamente la tienda
tradicional y el canal online.
No desglosé datos de factura-
cién por esta tiltima via, pero si
manifesté que parte del éxito
de las fuertes ventas en los tilti-
mos meses responden al buen
funcionamiento del modelo
omnicanal. Como ejemplo se-
fal6 que Zara terminard el afio
con presencia online en toda
Europayen Turquia.

En este sentido, Filipe Ber-
gana, analista de la gestora de
fondos W4I, sefiala que el in-
cremento del crecimiento or-
ganico apoyado en el canal on-
line permite a Inditex desace-
lerar el ritmo de apertura de
tiendas. Esta estrategia es me-

Isla: “El Brexit debilitaria
a Europa y a Reino Unido”

A.A. Madrid

Pablo Isla, presidente de In-
ditex, defendi6 ayer la per-
manencia de Reino Unido
enla Union Europay recor-
do, ante analistas de diver-
sas firmas internacionales,
que ha firmado una carta
abierta para la defensa de la
unidad de Europa, a través
de la Mesa Redonda Indus-
trial (ERT, por sus siglas en
inglés), un foro que retine a
50 grandes empresas de
Europa, defendiendo la
unidad de Europa. La misi-
va abierta fue secundada
también por Telefénica e

Iberdrola, entre otras com-
paiiias.

Islasubray6 laimportan-
cia de que la Union Euro-
pea mantenga su unidad,
trabajando junta para
afrontar los retos futuros.
En su opinién “una Europa
sin Reino Unido seria mas
débil y un Reino Unido fue-
ra de Europa, también se

Islaincideenla
necesidad de que
Europa esté unida
para preservar

la prosperidad

debilitaria”. Record6 que la
Uni6n Europea es la mayor
economia y bloque comer-
cial del mundo, con un PIB
de 14 billones de euros y
500 millones de ciudada-
nos. Las importaciones y
exportaciones de la UE re-
presentan el 16% del co-
mercio mundial, una di-
mensién que le confiere un
gran poder de negociacion
para llegar a acuerdos ven-
tajosos.

En su opinion, la ruptura
del mercado tnico “reduci-
ria, no impulsaria” la pros-
peridad del bloque.

Infograffa Expansion

Entre febrero y abril
ha creado 11.900
puestos de trabajo,
de los que 2.385
estan en Espafia

nos intensiva en capital y su-
pondra un incremento en la
generacion de caja.

Encaja, 5.000 millones
Inditex mantiene una sélida
posicion financieracon mas de
5.000 millones de euros en ca-
jay equivalentes. E1 3 de mayo,
Inditex pagd 934 millones
(0,30 por accién) en concepto
de dividendo ordinario a cargo
de las cuentas de 2015. Parael
conjunto de este afio, realiza-
ran una inversion en capital
ordinario de 1.500 millones.

Una de las claves del éxito
de Inditex es la tecnologia. Isla
adelant6 ayer que al cierre de
este afio Zara habra instalado
la tecnologia de identificacion
por radiofrecuencia (RFID),
que permite la localizacion in-
dividualizada de prendas des-
de las plataformas logisticas
hasta su venta en tienda, en
practicamente todo los merca-
dosen que tiene tiendas fisicas.

Inditex comunicé ayer
que Irene Miller dejara su
puesto como consejera de la
compaiiia cuando expire su
mandato el 19 de julio. La ba-
ronesa Kingsmill, consejera
de IAG, tomara el relevo. El
consejo propondra ratificar
el nombramiento de Ponte-
gadea como miembro del
consejo.
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Los grandes
inversores le
dan potencial
en Bolsa de
hasta el 27%

Elimperio de la moda que
nacié en Arteixo (Galicia)
conquista a inversores de
todo el globo. Inditex
cotiza a multiplos
exigentes y,a menudo, los
analistas cuestionan que
se justifique su precio en
Bolsa. Aun asi, el 52,5%
del consenso recomienda
comprar titulos y un
32,5% mantenerlos. Sélo
un 15% aconseja vender,
segun el consenso de
Bloomberg. El ritmo de
crecimiento de las ventas,
tras el cierre del trimestre
—delldemayoal13de
junio—, al 15%, como
confirmé ayer el propio
Isla, es otra sefial de
fortaleza, segtin los
analistas. Entre las firmas
mas optimistas con el
futuro del grupo figura
Santander. Le otorga un
precio objetivo de 376
euros, lo que supone un
potencial alcista del
274%, frente al precio al
que cerro ayer de 25,5
euros. La firma ve que“la
diferencia competitiva de
Inditex” en términos de
crecimiento en ventas se
sittia “al nivel mas elevado
de la historia’, pese “al
entorno competitivo y
desafiante”. El equipo de
Citi Research otorgaun
precio de 37 euros y el
bréker americano
Jefferies sittia la accién en
33 euros a medio plazo.
Seguin un informe emitido
ayer por Jefferies, “Inditex
es, de lejos, mas
competitivo que ABF
—duefio de Primark-y
otros rivales. En su
opinién, la capacidad del
grupo para elevar su
beneficio por accién a dos
digitos y los flujos de caja
deberian impulsar el valor
a cotizar a muiltiplos
superiores a los actuales’.
En estalinea, analistas de
JPMorgan, Kepler
Cheuvreux, Beka, N+1y
Findentiis recomiendan
comprar el valor. Por el
contrario, Barclays,
Mirabaud y Credit Suisse,
desharfan posiciones. Este
ultimo apuntaala
debilidad de margenes y
ralentizacion de las ventas
emergentes. La apuesta
por tiendas flagship
suponen mayores costes
unitarios y una
rentabilidad menor.




