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CAMARA POST

Actualidad de la Casa de las Empresas

(Camara

Aqui estan las ganadoras a la
Internacionalizacion en Aragodn

Magdalenas Lazaro,
Litera Meat, Arven-
sis Agro, Prodesa
Group y Scati Labs
son las empresas
premiadas por su
éxito internacional

Zaragoza, Huesca y Teruel,

junto con Aragén Exterior
(Arex), han dado a conocer los
Premios a la Internacionaliza-
cién de Aragén 2026. Las 5 em-
presas galardonadas por su éxi-
to en el mercado exterior han si-
do Magdalenas Lazaro, Litera
Meat, Arvensis Agro, Prodesa
Group y Scati Labs. Los premios
se entregaran el proximo 29 de
septiembre en el Palacio de
Congresos, que con esta edicion
comienza una nueva etapa de
los histéricos Premios a la Ex-
portacién que la Cadmara de Za-
ragoza organiza desde 1979.

El acto cont6 con la presencia
del presidente de la Camara de
Zaragoza, Jorge Villarroya,
acompafiado de la consejera de
Economia, Competitividad y
Empleo, Eva Valle y el director
gerente de Aragon Exterior, Ja-
vier Camo. También asistid la
directora general de Comercio,
Ferias y Artesania, Carmen He-
rrarte.

El Premio Exportacién Gran
Empresa, que cuenta con el pa-
trocinio de referentes en el sec-

I as Camaras de Comercio de

Los representantes de las Camaras de Comercio de Aragodn, junto a los galardonados. cAmara b zarRaGOZA

Entidades clave para la internacionalizacion

Los Premios a la Internaciona-
lizacién de Aragdn cuentan
con el respaldo de entidades
que desempefian un papel cla-
ve en el crecimiento y la ex-
pansion internacional de las
empresas aragonesas.

En esta edicidon colaboran
JCV, referente en transporte y
logistica internacional; Iberca-
ja, que acompafia a las com-
painias con soluciones de fi-
nanciacién para impulsar su
actividad exterior; Avalia, que
facilita el acceso al crédito

mediante avales y garantias fi-
nancieras; y Cesce, especiali-
zada en seguros de crédito y
gestion del riesgo comercial,
contribuyendo a que las em-
presas operen con mayor se-
guridad en los mercados inter-
nacionales.

El apoyo de estas entidades
refuerza el compromiso con la
competitividad, la apertura de
nuevos mercados y el fortale-
cimiento de la proyeccion in-
ternacional del tejido empre-
sarial aragonés.

tor, ha recaido en Litera Meat,
cuya actividad internacional re-
presenta mas del 90 % de su fac-
turacioén y que comercializa sus
productos en 58 paises, consoli-
dandose como uno de los gran-
des referentes del sector carni-
co europeo impulsado por Gru-
po Pini.

Por su parte, Arvensis Agro
ha sido distinguida con el Pre-
mio ala Trayectoria Internacio-
nal por més de dos décadas de
expansion en mercados exterio-
res, con presencia en mas de
medio centenar de paises y una
apuesta constante por la inno-
vacion aplicada al sector agrico-
la. «Nuestra primera venta fue

Zaragoza

en Marruecos, en un momento
de cambio en el mundo de la
agricultura. Sentiamos la nece-
sidad de llegar a mercados in-
ternacionales para impactary,
dijo su director José Remirez de
Ganuza.

El Premio Implantacioén Inter-
nacional ha reconocido este afio
aProdesa Group, empresa espe-
cializada en soluciones indus-
triales para biomasa y energias
renovables, cuya estrategia de
implantacion internacional y
cercania al cliente ha permitido
que el 97 % de su actividad pro-
ceda del negocio exterior.

Completa el palmarés Scati
Labs, galardonada con el Premio
Marketing Internacional por su
capacidad para adaptar su pro-
puesta de valor y su comunica-
cién a mercados tan diversos
como Latinoamériqa, Oriente
Medio y el norte de Africa, con-
solidando su posicién en el Am-
bito de la inteligencia artificial
y la seguridad inteligente.
«Nuestra ventaja competitiva
estd en escuchar cada merca-
do», admitidé la marketing ma-
nager, Raquel Elias.

Los premiados explicaron su
trayectoriay durante la presenta-
ci6én de los galardones, el presi-
dente de la Cimara de Comercio
de Zaragoza, Jorge Villarroya,
destacé el valor de la colabora-
cibn institucional para fortalecer
el reconocimiento a las empresas
que mejor representan la compe-
titividad de Aragon en el exterior.
Enlamisma linea, la consejerade
Economia, Competitividad y Em-
pleo, Eva Valle, también quiso
subrayar que la internacionaliza-
ci6én permite a las compafias ga-
nar dimension, incorporar inno-
vacion y diversificar mercados,
recordando que Aragén mantie-
ne relaciones comerciales con
maés de 120 paises y exporta no
solo productos, sino también co-
nocimiento, calidad y confianza.

GUILLERMO LI-'\ZAR,0 / GERENTE
DE MAGDALENAS LAZARO

JOSE REMIREZ DE GANUZA / DIRECTOR

DE ARVENIS AGRO

CARLOS GASPAR / DIRECTOR DE CALIDAD Y
SEGURIDAD ALIMENTARIA DE LITERA MEAT

JOSE IGNACIO PEDRAJAS / PRESIDENTE
DE PRODESA GROUP

«El reto era coger un
producto tradicional
como la magdalena
aragonesa, salir

a defendernos al mercado
internacional y

darle una vuelta distinta»

«Nuestra primera venta

fue en Marruecos, en un

momento de cambio en
el mundo de la agricultura.
Sentiamos la necesidad
de llegar a mercados inter-
nacionales para impactar»

«Hemos tenido un rendi-
miento metedrico gracias al
esfuerzo conjunto de todas
las dreas. Ya exportamos
mads del 90 % y queremos
seguir creciendo poniendo
Aragon en el mapa»

«En nuestro sector,

el servicio de cercania es
absolutamente fundamen-
tal, el 95 % de presencia
local logrado nos ha

permitido mantener

la flexibilidad este afio»

RAQUEL ELIAS / MARKETING
MANAGER DE SCATI LABS
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«Nuestra ventaja competi-
tiva estd en escuchar.
Escuchamos activamente
las necesidades de cada
mercado y adaptamos

la comunicacién y

los productos a medida»



