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Empresas

Aragón premia 
a 5 empresas que 

han derribado 
fronteras

Las Cámaras y la DGA reconocen a 
Magdalenas Lázaro, Prodesa Group, Litera 

Meat, Arvensis Agro y Scati Labs

L as Cámaras de Comercio y 
la DGA han anunciado a 
los ganadores de los Pre-

mios a la Internacionalización de 
Aragón 2026. Se trata de Magda-
lenas Lázaro, Prodesa Group, Li-
tera Meat, Arvensis Agro y Scati 
Labs, compañías que han abierto 
mercados más allá de las fronte-
ras nacionales y que recibirán el 
galardón en una gala que se cele-
brará el 29 de septiembre. 

Los Premios a la Internaciona-
lización de Aragón son una evolu-
ción de los tradicionales Premios 
a la Exportación que la Cámara de 
Zaragoza viene organizando des-
de hace más de cuatro décadas, y 
que ahora organiza junto a las Cá-
maras de Huesca y Teruel y Arex. 
Estos galardones reconocen públi-
camente a las compañías aragone-
sas que han convertido la apertu-
ra de mercados exteriores en un 

eje estratégico de crecimiento, 
competitividad e innovación, con-
solidando con éxito la proyección 
internacional. 

El acto, celebrado el pasado 
martes, contó con la presencia del 
presidente de la Cámara de Zara-
goza, Jorge Villarroya, acompaña-
do de la consejera de Economía y 
Empleo, Eva Valle, y el director ge-
rente de Aragón Exterior (Arex), 
Javier Camo. También asistió la di-
rectora general de Comercio, Car-
men Herrarte. 

En la categoría de Exportación 
Pequeña y Mediana Empresa, des-
tinada a empresas con un creci-
miento firme y constante en mer-
cados exteriores, la empresa galar-
donada fue Magdalenas Lázaro 
(Mr. Brownie), referente aragonés 
de la repostería y presente en cer-
ca de 90 países gracias a una es-
trategia internacional basada en 

innovación, posicionamiento y 
crecimiento sostenido. «Desde los 
años 90 nos vimos obligados a sa-
lir al exterior porque aquí era im-
posible competir», explicó el ge-
rente, Guillermo Lázaro. Exportan 
el 90 % de su producción. 

El Premio a la Trayectoria Inter-
nacional, que distingue a compa-
ñías referentes por su excelencia, 
solvencia y prestigio, fue para Ar-
vensis Agro, empresa que ha cons-
truido durante 20 años una sólida 
presencia en más de 50 países. Jo-
sé Remírez, CRO y cofundador, ex-
plicó que su primera venta fue a 
Marruecos y se dieron cuenta de 
la necesidad de abordar un proyec-
to de cambio en el mundo de la 
agricultura. «Nosotros moderniza-
mos con base en investigaciones, 
desarrollamos nuevos productos y 
crecemos desde Aragón», dijo. 

El Premio Exportación Gran 

Empresa, que reconoce a compa-
ñías con una trayectoria interna-
cional sólida y consolidada, reca-
yó en Litera Meat, convertida en 
uno de los grandes motores ex-
portadores del sector agroalimen-
tario europeo, con presencia en 58 
países y una actividad internacio-
nal que representa cerca del 90 % 
de su facturación. Carlos Gaspar, 
director de Calidad, Seguridad ali-
mentaria y Medio Ambiente, re-
conoció el esfuerzo conjunto de 
todas las áreas de la empresa pa-
ra lograr un rendimiento meteó-
rico: «Queremos seguir crecien-
do poniendo Aragón en el mapa».  

El Premio Implantación Inter-
nacional, que reconoce estrategias 
de inversión y posicionamiento 
estable mediante filiales o centros 
operativos, recayó en Prodesa 
Group, compañía de referencia en 
soluciones industriales vincula-

das a biomasa y energías renova-
bles, con un 97 % de su actividad 
procedente del negocio exterior. 
José Ignacio Pedrajas, fundador y 
presidente, señaló que se interna-
cionalizaron muy rápidamente y 
tuvieron que implantar oficinas 
en diversos países, lo que los ayu-
dó a crecer de forma sostenida. 
«Estos dos últimos años hemos te-
nido que hacer un gran esfuerzo y 
cambiar cadenas de suministro 
por los aranceles», afirmó. 

El Premio Marketing Interna-
cional distinguió a Scati Labs, es-
pecializada en IA y seguridad que 
ha consolidado su posicionamien-
to internacional en mercados de 
Latinoamérica, Oriente Medio y 
Norte de África. «Sabemos escu-
char las necesidades de las empre-
sas y adaptarnos», dijo Raquel 
Elías, Marketing Manager. 
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Foto de grupo en la presentación de los Premios a la Internacionalización de Aragón 2026. CÁMARA

Gonzalo Forniés, Javier Moré y José Servat. METHOD

Method Advanced Logistics adquiere el 
100 % del capital de la zaragozana Möbel

L a compañía especializada 
en la entrega y montaje de 
mobiliario a domicilio 

Möbel se incorpora al Grupo 
Method Advanced Logistics. Es 
la primera adquisición corpora-
tiva del grupo, con la que refuer-
za Method XL, su división espe-
cializada en el transporte a domi-
cilio de productos voluminosos.  

Möbel cerró el último ejercicio 
con una facturación cercana a los 
10 millones de euros y más de un 
centenar de clientes. La compa-
ñía continuará operando como 
una marca independiente dentro 
de Method, pero la operación 
convertirá a Zaragoza en la terce-
ra sede más importante de la 
compañía. 

La integración pondrá la red 
operativa de Method al servicio de 

los clientes de Möbel, lo que per-
mitirá acortar plazos de entrega, 
ampliar la capilaridad y seguir 
mejorando la calidad del servicio. 
Así explica la operación su direc-
tor general, Javier Moré: «Para 
Möbel supone incorporar un so-
cio estratégico con el que podre-
mos seguir desarrollando nuestro 
proyecto con mayores recursos y 
nuevas capacidades, mantenien-
do la especialización que siempre 
ha definido a la compañía. Cree-
mos que esta integración abre 
nuevas oportunidades tanto para 
nuestros clientes como para el 
crecimiento del negocio».  

En cuanto a posibles cambios 
en la plantilla, Moré también ex-
plica cuál sería la intención de la 
compañía aragonesa: «Vamos a 
necesitar todo el capital humano 
y talento de Möbel porque el cre-
cimiento es vertiginoso. Creo fir-
memente que esta operación de-
be contribuir no solo a la amplia-
ción de servicios, sino también a 
la adquisición de talento». 

Sobre la razón de la compra y el 
proceso de la misma, el zarago-
zano y co-CEO de Method, Gon-
zalo Forniés, revela los detalles de 
la operación: «Llevábamos cerca 
de dos años buscando una com-
pañía que nos ayudase a reforzar 
nuestra actividad de mobiliario, 
una línea en la que ya estábamos 
presentes, pero que tenía un me-
nor desarrollo que otros segmen-
tos de Method XL. Hemos estado 
un tiempo intentando convencer 
a Javier de la conveniencia de lle-
var a cabo algún tipo de opera-
ción corporativa entre Möbel y 
Method, por lo que la fase final ha 
sido muy rápida».  

Los siguientes pasos a seguir 
por parte de ambas empresas es-
tán por determinar, pero en Met-
hod a la hora de definir su objeti-
vo tras esta compra son muy cla-
ros: «Nuestra previsión es doblar 
el volumen de envíos que venimos 
realizando durante el primer se-
mestre de 2026», afirman. 

GONZALO DÍAZ SORIA


