Empresas

Aragon premia
a 5 empresas que
han derribado
fronteras

Las Camaras y la DGA reconocen a
Magdalenas I4zaro, Prodesa Group, Litera
Meat, Arvensis Agro y Scati Labs

as Camaras de Comercioy
I la DGA han anunciado a
los ganadores de los Pre-
mios a la Internacionalizacién de
Arag6n 2026. Se trata de Magda-
lenas Lazaro, Prodesa Group, Li-
tera Meat, Arvensis Agro y Scati
Labs, compaiiias que han abierto
mercados mas alla de las fronte-
ras nacionales y que recibiran el
galardon en una gala que se cele-
brara el 29 de septiembre.

Los Premios a la Internaciona-
lizacién de Aragdn son una evolu-
cion de los tradicionales Premios
alaExportacién que laCamarade
Zaragoza viene organizando des-
de hace mas de cuatro décadas, y
que ahora organiza junto a las Ca-
maras de Huescay Teruel y Arex.
Estos galardones reconocen publi-
camente alas compafias aragone-
sas que han convertido la apertu-
ra de mercados exteriores en un

eje estratégico de crecimiento,
competitividad e innovacién, con-
solidando con éxito la proyeccion
internacional.

El acto, celebrado el pasado
martes, contd con la presencia del
presidente de la CAmara de Zara-
goza, Jorge Villarroya, acompana-
do de la consejera de Economia y
Empleo, Eva Valle, y el director ge-
rente de Aragdn Exterior (Arex),
Javier Camo. También asisti6 la di-
rectora general de Comercio, Car-
men Herrarte.

En la categoria de Exportaciéon
Pequefiay Mediana Empresa, des-
tinada a empresas con un creci-
miento firme y constante en mer-
cados exteriores, laempresa galar-
donada fue Magdalenas Lazaro
(Mr. Brownie), referente aragonés
de lareposteriay presente en cer-
ca de 90 paises gracias a una es-
trategia internacional basada en

innovacion, posicionamiento y
crecimiento sostenido. «Desde los
afos 90 nos vimos obligados a sa-
lir al exterior porque aqui era im-
posible competir», explico el ge-
rente, Guillermo Lazaro. Exportan
el 90 % de su produccién.

El Premio a la Trayectoria Inter-
nacional, que distingue a compa-
fifas referentes por su excelencia,
solvencia y prestigio, fue para Ar-
vensis Agro, empresa que ha cons-
truido durante 20 afios una s6lida
presencia en mas de 50 paises. Jo-
sé Remirez, CRO y cofundador, ex-
plicé que su primera venta fue a
Marruecos y se dieron cuenta de
lanecesidad de abordar un proyec-
to de cambio en el mundo de la
agricultura. «Nosotros moderniza-
mos con base en investigaciones,
desarrollamos nuevos productos y
crecemos desde Aragony, dijo.

El Premio Exportacién Gran

Foto de grupo en la presentacion de los Premios a la Internacionalizacion de Aragon 2026. civara

Empresa, que reconoce a compa-
filas con una trayectoria interna-
cional sélida y consolidada, reca-
y6 en Litera Meat, convertida en
uno de los grandes motores ex-
portadores del sector agroalimen-
tario europeo, con presencia en 58
paises y una actividad internacio-
nal que representa cerca del 90 %
de su facturacion. Carlos Gaspar,
director de Calidad, Seguridad ali-
mentaria y Medio Ambiente, re-
conoci6 el esfuerzo conjunto de
todas las areas de la empresa pa-
ra lograr un rendimiento meted-
rico: «Queremos seguir crecien-
do poniendo Aragon en el mapax.

El Premio Implantacién Inter-
nacional, que reconoce estrategias
de inversién y posicionamiento
estable mediante filiales o centros
operativos, recayd en Prodesa
Group, compaiifa de referencia en
soluciones industriales vincula-

das a biomasa y energias renova-
bles, con un 97 % de su actividad
procedente del negocio exterior.
José Ignacio Pedrajas, fundador y
presidente, sefiald que se interna-
cionalizaron muy rapidamente y
tuvieron que implantar oficinas
en diversos paises, lo que los ayu-
d6 a crecer de forma sostenida.
«Estos dos ultimos anos hemos te-
nido que hacer un gran esfuerzoy
cambiar cadenas de suministro
por los arancelesy, afirma.

El Premio Marketing Interna-
cional distingui6 a Scati Labs, es-
pecializada en IA y seguridad que
ha consolidado su posicionamien-
to internacional en mercados de
Latinoamérica, Oriente Medio y
Norte de Africa. «Sabemos escu-
char las necesidades de las empre-
sas y adaptarnosy», dijo Raquel
Elias, Marketing Manager.
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