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Los planes camerales de Competitividad  
e Internacionalización siguen hasta 2028
El Gobierno de  
Aragón y el Consejo 
Aragonés de  
Cámaras sellaron la 
continuidad  
de estas iniciativas 
que buscan  
fomentar la  
economía local  
y regional

E
l Gobierno de Aragón y el 
Consejo Aragonés de Cá-
maras han firmado el con-

venio para mantener hasta 2028 
los planes camerales de Compe-
titividad e Internacionalización. 
La directora general de Comer-
cio, Ferias y Artesanía del Go-
bierno de Aragón, Carmen He-
rrarte; los presidentes de Cáma-
ra de Zaragoza, Jorge Villarroya, 
y Cámara de Teruel, Antonio 
Santa Isabel; y la secretaria ge-
neral de Cámara de Huesca, Ce-
lia Elfau, en delegación del pre-
sidente de Cámara de Huesca, 
Manuel Rodríguez Chesa, firma-
ron el acuerdo en la Cámara de 
Comercio de Zaragoza. También 
asistieron el secretario general 
de Cámara Zaragoza, José Mi-
guel Sánchez, y la secretaria ge-
neral de Cámara Teruel, Nuria 
Ros. 

El Plan Cameral de Competiti-

Celia Elfau, Carmen Herrarte, Jorgue Villarroya y Antonio Santa Isabel, tras la firma. CÁMARA DE ZARAG0ZA

n EL PRESIDENTE DE LA CÁMARA DE ZARAGOZA PARTICIPA EN LA ASAMBLEA IBEROAMERICANA DE  
CÁMARAS DE COMERCIO. El presidente de Cámara Zaragoza, Jorge Villarroya, asistió el pasado 6 de octubre a la 52ª 
Asamblea General de la Asociación Iberoamericana de Cámaras de Comercio (AICO). Bajo el lema ‘Cámaras de Comer-
cio Iberoamericanas, protagonistas del futuro económico’, en esta reunión celebrada en Las Palmas de Gran Canaria par-
ticiparon más de 40 cámaras de 14 países, con más de 200 inscritos, llevándose a cabo a lo largo de la jornada diálo-
gos sobre geopolítica y relaciones económicas.

vidad está dotado con 478.450 eu-
ros e incluye dos líneas de actua-
ción relacionadas con los secto-
res comercial, ferial y artesanal 
de la Comunidad que, según re-
za el texto del convenio, «fomen-
tan la economía local y regional».  
El nuevo plan ha aumentado su 
dotación desde los 180.000 euros 
anteriores para realizar acciones 

específicas que ayuden al creci-
miento en cada uno de los secto-
res referidos. 

Por su parte, el Plan Cameral 
de Internacionalización tiene 
una dotación de 686.400 euros 
con cuatro ejes como son: iden-
tificar los mercados y sectores en 
los que se va a focalizar la activi-
dad, establecer una relación de 

El Plan Cameral de 
Internacionalización 
tiene una dotación  
de 686.400 euros  
mientras que el  
de Competitividad 
cuenta con una partida  
presupuestaria de 
478.450 euros

Para Carmen Herrarte, en Ara-
gón «tenemos mucha suerte con 
las Cámaras que tenemos, siem-
pre van un paso por delante. Hay 
quien ante una nueva situación 
elige esconder la cabeza bajo la 
tierra como un avestruz y otros, 
como las Cámaras, van un paso 
por delante. Para ir por delante 
hace falta trabajar con rigor, va-
lentía y vocación de servicio pú-
blico». 

Satisfacción 
El presidente de Cámara Zarago-
za y vicepresidente de las Cáma-
ras aragonesas, Jorge Villarroya, 
expresó su satisfacción por la fir-
ma de estos planes, que «repre-
sentan un impulso decisivo para 
fortalecer el tejido empresarial y 
contribuir al desarrollo económi-
co de Aragón, reafirmando así la 
eficacia y utilidad de las Cámaras 
como herramienta al servicio de 
las empresas y del territorio».

n EL GOBIERNO DE ARAGÓN Y LAS CÁMARAS DE COMERCIO PRESENTAN UN AMBICIOSO PROGRAMA DE  
COMPETENCIAS DIGITALES PARA EL SECTOR TURÍSTICO. El Gobierno de Aragón y el Consejo Aragonés de Cáma-
ras de Comercio presentaron el convenio de colaboración que pone en marcha el programa formativo ‘Competencias Di-
gitales para el Turismo: formación especializada en inteligencia artificial’. Al evento asistieron representantes de las Cá-
maras provinciales de Zaragoza, Huesca y Teruel, representantes del Consejo Aragonés de Cámaras y autoridades del 
Gobierno de Aragón.

asesoramiento y mejora de la 
operativa internacional con las 
empresas, apoyo para la genera-
ción de talento y la capacitación 
de personas requeridas por las 
empresas para sus procesos de 
internacionalización e informar 
y comunicar a las empresas del 
conjunto de las acciones ofreci-
das en el marco del plan cameral. 


