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Antonio Sangó, director de ESIC Aragón; Eduardo Gómez,presidente de ESIC University; Ramón Arilla, 
rector; y Jaime Massó, director de comunicación. ENRIQUE CIDONCHA

MADRID. La escuela de negocios 
ESIC Business & Marketing 
School de Aragón inicia su anda-
dura como universidad privada en 
Zaragoza este próximo curso con 
ambiciosos proyectos en el hori-
zonte. Empieza a operar en solita-
rio, tras desligarse de la San Jorge 
(USJ), con la impartición de su 
propio grado de Marketing y de 
cara al curso 2026-2027 ampliará 
su oferta con dos titulaciones más: 
Datos y Analítica de Negocios 

(‘Data Science’) y Administración 
y Dirección de Empresas (ADE). 

Así lo anunciaron ayer en Ma-
drid el presidente de ESIC Uni-
versity, Eduardo Gómez, y el di-
rector de la entidad académica en 
la Comunidad aragonesa, Anto-
nio Sangó, en el transcurso de 
una jornada en la que presenta-
ron su proyecto de futuro como 
centro adscrito a la entidad ma-
drileña en la capital aragonesa. 

ESIC, que inició su trayectoria 

 Pondrá en marcha el próximo curso su propio título 
de Marketing y espera la verificación de las nuevas carreras

tinuarla con total normalidad 
hasta graduarse. 

Las carreras que se quieren lan-
zar de cara al curso 2026-2027 es-
tán en proceso de verificación por 
parte de la Agencia Nacional de 
Evaluación de la Calidad y Acre-
ditación y la Agencia de Calidad 
y Prospectiva Universitaria de 
Aragón. La idea es que echen a an-
dar con una capacidad que osci-
lará entre los 30 o 50 alumnos. 

«Son grados que ya existen en 
Madrid y, evidentemente, los trá-
mites son muchos más sencillos 
y nos permite contar con la expe-
riencia adquirida», dijo Sangó. Su 
duración será de cuatro años, 
aunque desde ESIC darán la posi-
bilidad de cursar uno más y com-
pletar el título oficial con uno pro-
pio. En el caso de Marketing será 
con el de ‘Digital Business’. 

El presidente de ESIC Univer-
sity insistió en que con su llega-
da a la Comunidad aragonesa no 
pretenden convertirse en una 
«megauniversidad». Subrayó que 
este cambio se ha planteado co-
mo una evolución natural para 
ser «más autónomos» y «tener 
más agilidad», pero sin perder 
unas señas de identidad que re-
sumió en tres ‘s’: especialización, 
empresa y experiencia. 

La apuesta por emprender una 
aventura como campus privado 
en Aragón responde a las necesi-
dades de perfiles profesionales 
tecnológicos que les planteó el 
Gobierno de Jorge Azcón. Y re-
conoció que existen «contactos» 
con Amazon Web Services, que, 
de momento, no se han concreta-
do en ninguna iniciativa. 

En cuanto a la ampliación de las 
instalaciones en la Vía Ibérica de 
Zaragoza, Gómez dijo que no des-
cartan «crecer» en este emplaza-
miento, pero tampoco desplazar-
se en el futuro a otra ubicación co-
mo el nuevo Distrito Aragonés de 
Tecnología (DAT) Alierta que la 
DGA y el Ayuntamiento proyec-
tan en el campus universitario pú-
blico Río Ebro. 

S. CAMPO

ZARAGOZA. La editorial arago-
nesa Edelvives liderará durante 
tres años un proyecto en el que 
participan diez socios de cinco 
países europeos que promoverá 
actuaciones tecnológicas y edu-
cativas innovadoras, una iniciati-
va –denominada Steambrace– 
que tendrá una oficina en el espa-
cio Etopia cedido por el Ayunta-
miento de Zaragoza y que se ha 

Edelvives lidera desde 
Etopia un proyecto europeo 
de educación Steam

hecho con fondos europeos por 
tres millones de euros. 

A modo de apuesta por la pro-
moción de la educación en las 
áreas Steam (ciencias, tecnología, 
ingeniería, arte y matemáticas, 
por sus siglas en inglés), demos-
trada en el congreso celebrado en 
Etopia la semana pasada, Edelvi-
ves une fuerzas con el Ayunta-
miento para ubicar a Zaragoza 
como un referente en la especia-
lidad, tal y como se indicó ayer en 
la presentación del proyecto 
Steambrace, cuyos objetivos van 
más allá de los tres años inclui-
dos en la financiación europea. 
En la alianza participarán dos 
empresas aragonesas, Edelvives 
y la Academia de Inventores.  

Juancho Pons, gestor de pro-
yectos de I+D+i en Edelvives, co-
ordinador de la iniciativa euro-
pea conseguida en una elección 
entre 20 candidaturas, explicó 
que «en inglés, ‘embrace’ signifi-
ca tanto abrazar como aceptar un 
reto con entusiasmo», dejando 
entrever así el planteamiento del 
proyecto. «Vamos a trabajar en la 

definición de la metodología y en 
la creación de una hoja d ruta que 
sea fácilmente aplicable en el res-
to de los países de la UE y esta-
blecer las normas para validar 
una certificación oficial», dijo. 

Pons, en concreto, indicó que 
Steambrace trabajará en proyec-
tos de I+D+i, en la investigación 
de las carencias y las necesidades 

en Aragón hace 32 años, comien-
za a expedir títulos bajo su propia 
identidad corporativa después de 
desvincularse el pasado septiem-
bre de la USJ, a la que estaba liga-
da desde 2015 para ofrecer los es-
tudios de Marketing. Esta ense-
ñanza comenzará con 50 plazas 
solo para alumnos de nuevo acce-
so en primer curso. De esta for-
ma, los estudiantes que están ma-
triculados en la carrera plantea-
da por la San Jorge pueden con-

ESIC Aragón aumentará 
su oferta universitaria en 2026 
con los grados de Datos y ADE

de la educación Steam, buscando 
soluciones que sean creativas. 
Aunque la financiación europea 
es de 3 años, él prevé que se siga 
trabajando después con guías que 
sean replicadas en toda Europea. 
Sostenibilidad y replicabilidad, 
como corresponde a todas las ini-
ciativas europeas, están en la 
mente de los promotores de la 
iniciativa que se pilotará desde 
Etopia, afirmó. 

En la presentación participaron 
también Carlos Gimeno, concejal 
responsable de Economía, Trans-
formación Digital y Transparen-
cia del Ayuntamiento de Zarago-
za; Tomasa Hernández, conseje-
ra de Educación del Gobierno de 
Aragón, y Alejandro Cebrián, di-
rector general de Edelvives Espa-
ña. Todos ellos se felicitaron por 
el logro de financiación europea 
para un proyecto que posiciona 
bien a la ciudad en el ámbito de la 
formación Steam, que debe ser 
transversal y alcanzar a todas las 
actividades profesionales. 

LUIS H. MENÉNDEZ

Alejandro Cebrián, de Edelvives, durante su intervención. RUBÉN LOSADA

La editorial pilota con una 
oficina en Zaragoza una 
alianza con nueve socios de 
cinco países para promover 
acciones que fomenten la 
cultura tecnológica

ZARAGOZA. Los centros tec-
nológicos aragoneses Circe y 
Aitiip se han adjudicado ayu-
das para 7 de los 30 proyectos 
de innovación en bioeconomía 
del prestigioso programa euro-
peo Circular Bio-based Europe 
Joint Undertaqking (CBE JU), 
iniciativas que consolidan el 
protagonismo de entidades de 
la Comunidad en materia de 
I+D+i especializada y que se 
traducirán en la atracción de 5 
millones para entidades de la 
región. «El programa CBE JU 
es el programa europeo más 
exigente y ambicioso en la fi-
nanciación de proyectos de 
investigación e innovación en 
el ámbito de la bioeconomía», 
dijeron. En su convocatoria de 
2024, precisaron, se recibieron 
298 propuestas en 18 áreas te-
máticas diferentes y seleccio-
naron 30 proyectos para reci-
bir financiación, el 23,3% de 
ellos de los aragoneses. 

La bioeconomía, recalcaron, 
«representa un enfoque inno-
vador y sostenible que se cen-
tra en transformar materias 
primas de origen biológico, co-
mo residuos agrícolas, foresta-
les o industriales, en productos 
de alto valor añadido, como 
biocombustibles, bioplásticos 
y productos químicos sosteni-
bles». Y recordaron que el des-
pliegue efectivo de la bioeco-
nomía en la Comunidad se ali-
nea con la Estrategia Aragone-
sa de Cambio Climático, que 
busca una reducción del 40% 
en las emisiones de gases de 
efecto invernadero, una tasa de 
circularidad del 60% y una dis-
minución del 30% en los resi-
duos destinados a vertederos. 
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Circe y Aitiip 
lideran el 23,3% 
de la innovación 
en bioeconomía 
en Europa


