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SECTOR PRIMARIO

La crisis del vino lastra las ventas y la exportacion de las bodegas aragonesas

La crisis del vino lastra lasventas y la
exportacion de las bodegas aragonesas

La DGA refuerza los fondos para el sector, con dos millones mas que en 2024, para
impulsar la promocion en los mercados exteriores, claves para su recuperacion
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El sector del vino pasa por un mo-
mento critico. No es un problema
solode Aragon, sinoquesedaani-
vel nacional e internacional. Los
productores y las bodegas no han
acabado delevantar cabeza desde
la pandemia, que marcd un punto
de inflexién en el devenir de una
actividad clave para la economia
rural y agraria delacomunidad. La
preocupacion es creciente ante la
caida del consumo de los tiltimos
aflos, que ha derivado un derrum-
be de los precios que compromete
laviabilidad de las explotaciones.

Segin datos de la Organizacion
Internacional dela Vifiay el Vino
(O1V), en 2023 se vendieron 221
millones de hectolitros de estabe-
bida, un 2,6% menos que el afio
previoy el nivel mésbajo desde el
ano 1996. Las heridas que dejd la
pandermnia, ain sin cicatriz al com-
pleto, y el cambio de habitos del
consumidor, sobre todo entre los
mds jovenes, han situado al sector
enunacrisis existencial.

Por si fuera poco, la vuelta de
Donald Trump ala presidencia de
los Estados Unidos recrudecelain-
certidumbre ante la amenazas de
aranceles a estos productos.

Las empresas vitivinicolas de
Aragén no son ajenas a este esce-
nario de adversidades. Las expor-
taciones devino sonun claro indi-
cador de ello. En 2023 cayeron un
16%, hasta 95 millones de euros, la
cifras mds baja desde 2011 (93 mi-
llones), peor incluso que laregis-
trada en 2020 (96,7 millones), el
aflo mas duro de la pandemia. Las
ventas a terceros paises han segui-
dobajando en 2024, aunque leve-
mente, con un descenso del 2%,
hasta 86,8 millones afaltadecon-
tabilizar los datos de diciembre.

Eldescensoenlacomercializa-
cién se dio primero enlahostele-
ria, por larestricciones sanitarias
aplicadas entonces, pero acabd
afectando a todo los canales de
venta. Depende de cadazona vini-
cola, pero por lo general no se han
logrado recuperar los voliimenes
de negocio previos al socavon eco-
ndémico asociado al coronavirus,
con una facturacion entre un 10%
yun 30% por debajo, seglin expli-
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El presidente Jorge Azcén, y el consejero de Agricultura, Javier Rincén, ayer en Campo de Borja.

Lascifras

28.365

La superficie de los
vifiedos en Aragén se
situdé en 28.365
hectareas en 2024.

798.780

La produccién de la dltima
campaiia en Aragon fue de
798.780 hectolitros de vino,

casiel 90% de ellos de las
denominaciones de origen.

canen el sector.

Parte de los problemas se debe
al estoc de vino generado por la
pandemia a nivel mundial, lo que
hallevado a que grandes produc-
tores como Francia se estén re-
planteando ajustar la producciény
reducir la superficie de vifiedo.

Estd por ver si esta reestructu-
racion acabard llegando a Aragon,
donde no hay un problema general
de excedentes gracias sobre todoa
la merma de produccién que de
forma natural ha provocado la
sequia. El sector cerr6 el afio
pasado con una cosechade
108 millones de kilos, un

23% menos que 2023
(141 millones) ylacifra
mas baja de los tltimos
afios, segin los datos
del Gobiernode Aragén.

«En lapandemia hu-

bo una involucién en el
sector», apunta José Igna-
cio Gracia, secretario y di-
rector técnico de la Denomi-
nacién de Origen Protegida Cam-

https://kioscoprensaiberica.pressreader.com/el-periodico-de-aragon-be/20250206

pode Borja. «Cuesta bastante re-
cuperar los niveles de ventas, sobre
todo en el exterior», destaca. Ape-
sar de la crisis del sector, estade-
marcacién logré que 2024 fuerasu
mejor afio del tltimo lustro, con
casi15 millones de botellas venidas.

Eneste escenario dedificulta-
des, el presidente de Aragon, Jorge
Azcdn, anuncid ayer un incremen-
to de los fondos que su gobierno
destina al sector en unavisitaa dos
bodegas de Campo de Borja. En
concreto, laDGA invertird esteafio
9,8 millones de euros, un 31% mas
que hace dos afios. El objetivo es,
afirm6, dar «un impulso definitivo
aunsector tan importante y repre-
sentativo para Aragon».

Los fondos servirdn, entre otras
medidas, para promocionar el vino
aragonés y su calidad diferenciada
enmercados nacionales e interma-
cionales. También para apoyar a
las D.O., ayudar a la industrializa-
cién y modernizacion del sector;
acercar el vino al consurnidor, es-
pecialmente alos mas jovenes.m
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